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METODOLOGIA BADAN NASTROJOW
GOSPODARCZYCH PRZEDSIEBIORCOW

WOJEWODZTWA LUBELSKIEGO

Mieczystaw Kowerski'

1. Wprowadzenie

Badanie nastrojéw gospodarczych (business tenden-
cy surveys) nazywane réwniez badaniem opinii
gospodarczej (biznesowej) lub badaniem klimatu
gospodarczego (biznesowego) polega na wniosko-
waniu o aktywnosci gospodarczej na podstawie
wynikéw ankietyzacji kierownikéw przedsiebiorstw
na temat biezacej sytuacji ich firm oraz ich planéw
i oczekiwan na najblizsza przysztosc.

W poréwnaniu z tradycyjnym podejsciem, ktére
zazwyczaj dotyczy tylko jednego rodzaju zmien-
nych, czy jednego aspektu dziatalnosci gospodar-
czej przedsiebiorstwa, badanie nastrojéw umozli-
wia zebranie szerokiego spektrum informacji zapew-
niajacych kompleksowa analize catej gospodarki,
jej wybranego sektora lub regionu.

Badania nastrojéw gospodarczych prowadzone
sa w celu uzyskania jakosciowych informacji wy-
korzystywanych do monitorowania biezacej sytu-
acji gospodarczej i prognozowania krétkookresowe-
go. Dotychczasowe doswiadczenia pokazuja, ze
informacje pochodzace z tych badan sa szczegol-
nie uzyteczne do prognozowania punktéw zwrot-
nych cykli koniunkturalnych.

Informacje zbierane podczas badan nastrojow
gospodarczych nazywane sg jakosciowymi, ponie-
waz respondenci proszeni s o podanie raczej oce-
ny jakosciowej niz wartosci danej zmiennej. Respon-
dentowi jest zazwyczaj tatwiej podac informacje
jakosciowa, niz informacje ilosciowa, poniewaz ta
pierwsza nie wymaga od niego (kierownik jednost-
ki) doktadnego sprawdzenia sprawozdan i bilanséw
firmy a takze nie rodzi podejrzeri o wyjawienie ta-
jemnicy handlowej firmy. W konsekwencji ankiety
moga by¢ bardzo szybko przeprowadzone a ich
wyniki publikowane znacznie szybciej niz wyniki
tradycyjnych badan statystycznych. Z drugiej stro-
ny w odpowiedziach na pytania jakosciowe moga
sie znalez¢ nie tylko oceny dotychczasowej sytu-
acji firmy ale takze informacje dotyczace najbliz-
szych zamierzen przedsiebiorstw czego nie ma
w oficjalnych sprawozdaniach statystycznych. | to
sq gtéwne zalety badan jakosciowych.

Doswiadczenia krajéow OECD pokazuja, ze
badania tego typu zapewniaja informacje, ktére
moga by¢ bardzo przydatne zaréwno dla samych
respondentéw jak i decydentéw oraz analitykow
gospodarczych. Chociaz badania te nie dostar-
czaja precyzyjnej informacji dotyczacej wielko-
sci produkcji, sprzedazy, inwestycji oraz zatrud-
nienia moga by¢ narzedziem prognozowania
zmian tych agregatéw, dlatego tez sq szczegdlnie
uzyteczne do analizy cykli koniunkturalnych.

Gtéwnym odbiorca badar nastrojéw gospodar-
czych s sami respondenci. Zagregowane i pogru-
powane dane daja im informacje o kondycji wia-
snego sektora widzianej przez konkurentéw, jak
rowniez informacje o biezacej i przewidywanej
sytuacji dostawcéw i odbiorcow. Réwniez anali-
tycy ekonomiczni chetnie korzystaja z wynikéw
badan, jako, ze informacje sg uzyskiwane bardzo
szybko i moga stanowi¢ zmienne wyprzedzajace
(ostrzegawcze) zmiany zagregowanych wskazni-
kéw aktywnosci gospodarczej.

W projekcie ,System przeciwdziatania bezro-
bociu na obszarach stabo zurbanizowanych” pro-
wadzone sa badania nastrojow gospodarczych
matych i Srednich przedsiebiorstw w wojewo6dz-
twie lubelskim oraz w wojewddztwie podkarpac-
kim. Otrzymane podczas ankietyzacji dane s3
przetwarzane tak aby uzyska¢ kwartalne diagno-
styczne i prognostyczne barometry nastrojow go-
spodarczych matych i srednich przedsigbiorstw .

Otrzymane barometry oprécz informowania
o obecnej i prognozowanej koniunkturze gospo-
darczej w obu wojewédztwach stuzy¢ beda jako
zmienne objasniajace modeli prognozowania pod-
stawowych kategorii makroekonomicznych w tym
zwtaszcza sytuacji na rynku pracy jak réwniez
modeli oceny kondycji ekonomiczno — finansowej
przedsiebiorstw.

2. Historia badan nastrojéw gospodarczych

Badania nastrojéw gospodarczych maja stosun-
kowo dtugg tradycje. Juz w drugiej potowie XIX w.
w oficjalnych statystykach niemieckich mozna zna-
lez¢ wyniki analiz gospodarczych prowadzonych
w oparciu o ankiety. Regularne badania ankietowe
producentéw i konsumentéw rozpoczeto w USA w
latach dwudziestych XX wieku, natomiast w Repu-
blice Federalnej Niemiec, Francji i we Wtoszech jako
poczatek prowadzenia systematycznych analiz tego
rodzaju przyjmuje sie koniec lat czterdziestych i po-
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czatek piecdziesigtych®. Do rozpowszechnienia
metody oceny koniunktury gospodarczej w wyniku
bezposrednich badan ankietowych przyczynity sie
w Europie zachodniej instytuty badawcze, wsréd kté-
rych najwazniejsza role odegraty IFO - Institut fr Wirt-
schuftsforschung w Monachium, Institut National de
la Statistique et des Etudes Economiques (INSEE) w Pa-
ryzu oraz Instituto Nationale per lo Studio della Con-
giuntara (ISCO) w Rzymie.

W 1952 roku instytuty te stworzyty miedzyna-
rodowa organizacje do prowadzenia i pogtebiania
badar ankietowych nad koniunkturg o nazwie
Comité International pour I'Etude des mathodes
Conjoncturelles (CIMCO). W roku 1960 CIMCO
przemianowano na Centre for International Rese-
arch on Economic Tendency Surveys (CIRET)?, kt6-
rego sekretariat prowadzi obecnie Swiss Institute
for Business Cycle Research w Zurichu.

Wazne miejsce w upowszechnianiu badan na-
strojéw gospodarczych zajmuje takze Dyrekcja
Generalna Gospodarki i Finanséw Komisji Europe;j-
skiej propagujaca wdrazanie zharmonizowanego
systemu badar (Directorate General for Economic
and Financial Affairs)*. Wprowadzenie zharmoni-
zowanego systemu badan umozliwito poréwnywa-
nie wynikéw badan w réznych krajach. Kolejnym
etapem badan nastrojéw gospodarczych byto
przejscie od badania wszystkich przedsiebiorstw
do badan branzowych, w ktérych pytania uwzgled-
niaja specyfike branzy. Rozpoczeto réwniez ba-
dania regionalne.

Obecnie badania nastrojow gospodarczych pro-
wadzone sa w ponad piecdziesieciu krajach w tym
we wszystkich krajach cztonkowskich OECD oraz
Unii Europejskiej.

W Polsce pierwsze badania koniunktury gospo-
darczej z wykorzystaniem ankiet w pierwszej po-
towie lat osiemdziesiatych prowadzita grupa pra-
cownikéw Instytutu Ekonomii Politycznej Akade-
mii Ekonomicznej w Poznaniu’. Jednak najszersze
i majace obecnie najdtuzsza historie badania ak-
tywnosci gospodarczej za pomoca ankiet pro-
wadzi Gtéwny Urzad Statystyczny. Od czerwca
1992 roku GUS prowadzi badania na podstawie

dwéch ankiet: miesiecznej i kwartalnej, ktérymi
obejmuje okoto 2 tysiecy wybranych losowo, two-
rzacych staty panel respondentéw, jednostek®.

Badania Gtéwnego Urzedu Statystycznego nie
posiadaja jednak modutu regionalnego. Pierwsze
systematyczne badania regionalne w koricu lat
dziewieddziesigtych wdrozyt dla wojewddztwa
pomorskiego Instytut Badan nad Gospodarka Ryn-
kowa w Gdarisku. Od pierwszego kwartatu 2001
roku, korzystajac z metodologii IBnGR podobne
badania rozpoczat Instytut Gospodarki Wyzszej
Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie dla
wojewddztwa podkarpackiego’. Natomiast w dru-
gim kwartale 2001 roku Instytut Gospodarki wraz
z Wyzsza Szkota Zarzadzania i Administracji w Za-
mosciu wdrozyt projekt pt. Barometr koniunktury
gospodarczej wojewddztwa lubelskiego.

W chwili obecnej badania Wyzszej Szkoty In-
formatyki i Zarzadzania w Rzeszowie oraz Wy-
zszej Szkoty Zarzadzania i Administracji w Zamo-
$ciu sa jedynymi w Polsce badaniami nastrojéw go-
spodarczych na poziomie regionalnym.

3. Podstawowe problemy prowadzenia
badan nastrojéw gospodarczych?®

3.1. Formularz ankiety

Podstawowym narzedziem badania nastrojéw
gospodarczych jest ankieta. Ankiety sa wypetnia-
ne przez kierownikow firm, ktérzy nie maja czasu
na ,zgadywanie co autor miat na mysli”, czyli od-
powiedzi na pytania niejasne lub zbyt ,ambitne”.
Dlatego tez:

1. Liczba pytari powinna by¢ sprowadzona do
minimum, aby zredukowa¢ z tym zwiazane
uciazliwosci. Stad tez nalezy skoncentro-
wac sie na kilku kluczowych zmiennych.

2. Badanie oprécz pytan systematycznych
moze by¢ rozszerzone o pytania wazne
w danym momencie (np. ceny energii, de-
waluacja, kleska zywiotowa). Moze to byc¢
oddzielna ankieta lub dodane pytanie do ist-
niejacej ankiety.

2 R. Barczyk, Z. Kowalczyk, Metody badania koniunktury gospodarczej, PWN, Warszawa Poznan 1993, s.151

> www.ciret.org
4 http://europa.et.int/comm/dgs/economy_finance/index_en.htm.

> R. Barczyk, Z. Kowalczyk, Metody badania koniunktury gospodarczej, PWN, Warszawa-Poznari, 1993, s. 171
® Wyniki badari GUS publikuje w kwartalnych zeszytach zatytutowanych "Badania koniunktury"
7 W nastepnych latach Wyzsza Szkota Zarzadzania i Informatyki w Rzeszowie rozszerzyta badania na wojewdédztwa podlaskie

i matopolskie.

& Opracowano na podstawie: Business Tendency Surveys: A Handbook, Source OECD, Transition Economies, March 2003, vol. 2003, no.
8 oraz: The Joint Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys User Giude, European Commission, Directorate

General Economic and Financial Affairs, Brussels 2004.
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3. Prostota jest jednym z podstawowych zato-
zen kwestionariusza. Musi by¢ tak zaprojek-
towany, aby zacheca¢ respondenta do od-
powiedzi i aby zajat mu jak najmniej czasu.
Najlepsze kwestionariusze to krétkie kwe-
stionariusze. Najlepiej aby zajmowaty jedna
strone formatu A4. Dwustronicowe nalezy
uznac¢ za maksymalne.

4. W wiekszosci kwestionariuszy uzywa sie py-
tan z trzema mozliwymi odpowiedziami
Pytania dotyczace obecnej sytuacji moga
mie¢ nastepujace trzy formy odpowiedzi:

) ponad norme

) norma

) ponizej normy

) za duzy

) normalny

) niski

) bardziej niz odpowiedni

) odpowiedni

) mniej niz odpowiedni

Pytania dotyczace przesztych lub przysztych zmian

(i) powyzej

taki sam

ponizej

poprawa

)
)
)
)
) bez zmian
)
)
)

(
(
(
(
(
(
(iii) (
(
(

pogorszenie
wzrost
bez zmian

) spadek

5. Ankiety winny mie¢ informacje o poufnosci
zbieranych danych.

6. Kwestionariusze powinny by¢ wypetniane
przez kierownikéw badanych przedsigbiorstw.

7. Duze znaczenie dla sukcesu badan jest po-
zostawanie w ciagtym kontakcie badaw-
czym z badanymi (kontakt osobisty, telefo-
niczny, e-mail).

8. Wysoki odsetek odpowiedzi na ankiety za-
lezy w duzej mierze od ich prostoty i nie-
ucigzliwosci. Dlatego zaleca sie, co jest
oczywiste, dobre przygotowanie kwestiona-
riusza oraz rotowanie respondentow.

(
(
(
(
(
(
(
(
(

3.2 Wybér prébki badawczej

W badaniach nastrojéw gospodarczych korzy-
stamy zazwyczaj z opinii wybranych przedsie-

biorstw’ co sprawia, ze bardzo waznym a jedno-
czesnie trudnym zagadnieniem jest wybor tych
przedsiebiorstw. Najczesciej stosowang metoda
wyboru przedsiebiorstw jest losowanie z zacho-
waniem zasad metody reprezentacyjnej'®, ktéra
najogdlniej rzecz ujmujac uzaleznia wielkos¢
prébki od wariancji odpowiedzi. Przyjeta do ba-
dania préba powinna byc¢ na tyle duza aby umoz-
liwi¢ prawidtowa estymacje badanych parametréw
a jednoczesnie mozliwie mata aby obnizy¢ kosz-
ty badania. Z doswiadczers OECD wynika, ze okoto
30 jednostek wystarcza do osiagniecia wtasciwej
doktadnosci dla kazdej warstwy (przedziatu), dla
ktérego dane beda publikowane. Dla przyktadu dla
oszacowania wynikéw 10 rodzajow aktywnosci,
kazda podzielona na 3 klasy nalezy wybra¢ prob-
ke wielkosci 30x10x3 = 900.

Doswiadczenia r6znych krajéw pokazuja, ze
jednak wielkos¢ prébki zalezy od wielkosci kraju.

Tabela 1. Wielkos¢ prébki w wybranych krajach

Panstwo Liczba mitaszkar‘lcéw Wielkos¢ probki
w tysigcach
Luxemburg 453 ponizej 300
Nowa Zelandia 4001 300 —-499
Finlandia 5212 300 — 499
Irlandia 3969 300 — 499
Australia 19880 500 — 999
Dania 5387 500 — 999
Norwegia 4569 500 — 999
Austria 8054 1000 — 2999
Holandia 16238 1000 — 2999
Wielka Brytania 59164 1000 — 2999
Szwecja 8958 1000 — 2999
Belgia 10341 1000 — 2999
Polska 38180 2000
Francja 59773 ponad 3000
Niemcy 82604 ponad 3000
Portugalia 10181 ponad 3000

Zrédto: Business Tendency Surveys: A Handbook, Source
OECD, Transition Economies, March 2003, vol. 2003,
no. 8, s. 22.

Losowania dokonuje sie najczesciej korzysta-
jac z rejestréw przedsiebiorstw. Rejestry te za-
zwyczaj zawieraja nie tylko dane adresowe
przedsiebiorstwa ale réwniez inne informacje (za-

 Badania petne nie sa ze wzgledu na koszty prowadzone w zadnym kraju a nawet regionie. Zdarza sig¢, ze niektére izby gospodarcze
obejmuja badaniami wszystkich swoich cztonkéw, ale poza wyjatkami, opinie cztonkéw jednej korporacji nie sa reprezentatywne dla

wszystkich przedsigbiorcéw kraju czy regionu.

'9Bracha Cz., Metoda reprezentacyjna w badaniu opinii publicznej i marketingu, Efekt, Warszawa 1998.
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trudnienie, branza, data rozpoczecia dziatalno-
Sci itp.). Zaleca sie aby wtasnie te informacje row-
niez wykorzystywac przy wyborze prébki, doko-
nujac losowania warstwowego co winno popra-
wic efektywnos¢ estymacji na podstawie tak wy-
branej prébki.

3.3. Procedury przetwarzania zebranych
podczas ankietyzacji informacji

Podczas badari ankietowych zazwyczaj otrzy-
mujemy na kazde pytanie trzy mozliwe odpowie-
dzi (x, y, z). Wyniki badania nastrojéw stajq sie
uzyteczne gdy analizujemy je jako szeregi czaso-
we. Jednakze jednoczesna analiza zmian wszyst-
kich trzech frakcji odpowiedzi jest niewygodna.
Dlatego tez trudnos$¢ te omija sie poprzez trans-
formacje trzech frakcji w jedna liczbe. Dwie naj-
bardziej znane metody transformacji to metoda sald

(sald netto) lub metoda indeksu dyfuzji.
3.3.1. Metoda sald

W wigkszosci badan nastrojéw respondenci
maja do wyboru trzy odpowiedzi na kazde pyta-
nie (np. poprawa, bez zmian, pogorszenie). Dla
przejrzystosci odpowiedzi te mozemy oznaczac
(-1; 0; 1). Pierwszy krok polega na przeksztatceniu
liczby wskazan poszczegdlnych opcji na procen-
ty. Dla przyktadu jesli sposrod 200 respondentow
40 odpowiedziato (-1), 60 odpowiedziato (0), na-
tomiast 100 (+1) to w uktadzie procentowym ozna-
cza to odpowiednio 20,30 50. Saldo netto jest ob-
liczane jako réznica odpowiedzi pozytywnych (1)
i negatywnych (-1), a wiec 50-20=30. Salda moga
przyjmowac wartosci z przedziatu od -100 do 100.
Teoretycznie mozna korzysta¢ réwniez z wiekszej
liczby mozliwych odpowiedzi na dane pytanie,
np. znaczna poprawa (+1), poprawa (+0,5), bez
zmian (0), pogorszenie (-0,5) oraz znaczne pogor-
szenie (-1). Ale w przypadku badan nastrojow go-
spodarczych OECD zaleca sie trzyopcyjny zakres
odpowiedzi.

Tak obliczone salda netto sg podstawa do bu-
dowy szeregéw czasowych.

Nalezy réwniez zauwazyé, ze przy obliczaniu
salda netto nie bierzemy pod uwage odpowiedzi
,bez zmian” (0). Doswiadczenia badan prowadzo-
nych w panstwach OECD pokazaty jednak, ze ta
utrata informacji nie miata istotnego wptywu dla
wiekszosci zastosowan wskaznikéw nastrojéw
gospodarczych. Jednakze dla danego salda zmia-
ny odsetka odpowiedzi ,bez zmian” moga by¢ in-

terpretowane jako zmiany stopnia niepewnosci re-
spondentéw.

3.3.2. Metoda indeksow dyfuzji

Salda sa kalkulowane wedtug formuty:
$=100 (P - N)
gdzie:
S — saldo netto
P — frakcja odpowiedzi pozytywnych
N - frakcja odpowiedzi negatywnych
Natomiast indeksy dyfuzji sq kalkulowane wedtug
formuty:
DI =100 (P + E/2)
gdzie:
DI — indeks dyfuzji
P — frakcja odpowiedzi pozytywnych
E — frakcja odpowiedzi bez zmian
Salda przyjmuja wartosci od -100 do 100, nato-

miast indeksy dyfuzji od 0 do 100, przy czym:
— jezeli wszystkie odpowiedzi bytyby nega-
tywne to indeks dyfuzji przyjatby wartos¢ O,
— jezeli wszystkie odpowiedzi bytyby ,bez
zmian” to indeks dyfuzji przyjatby wartos¢ 50,
— jezeli 50% odpowiedzi bytaby pozytywna
i 50% ,bez zmian” to indeks dyfuzji przyjat-
by wartos¢ 75,
— jezeli wszystkie odpowiedzi bytyby pozytyw-
ne to indeks dyfuzji przyjatby wartos¢ 100.
Oba indeksy zmieniaja sie w tym samym kie-
runku, ale ze wzgledu na rozstep indeksy dyfuzji
sq wieksze niz salda. Indeksy dyfuzji na wykre-
sach sg bardziej sptaszczone niz salda.
Warto réwniez przesledzi¢ ponizsze przeksztat-
cenia:
Poniewaz E=1-P-N, a wiec P=1-N-E to:
oraz jesli:

DI=100(1—N—E+§j=100(2_2N;2E+Ej=

100Q-2N -2E+E) _100Q-2N-E) _

2 2
_1000-N—-E+1-N) 100(P-N+1)
- 5 - 5 -
100(P— N)+100  B+100

2 2
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S+100
2
2DI =S +100

S =2DI -100
S =2(DI - 50)

Tak wiec pomiedzy S, a DI wystepuje zalez-
nos¢ funkcyjna. | stad wiasnie wynika, ze nie ma
potrzeby analizowania odpowiedzi ,bez zmian”,
gdyz ,tkwig” one réwniez w saldach.

Z powyzszych przeksztatceri wynika wiec, ze
zaréwno salda jak i indeksy dyfuzji niosa te sama
informacje, chociaz ich wartosci ze wzgledu na
rozstep sa rozne.

W praktyce salda sa o wiele czesciej stosowa-
ne do prezentacji badan nastrojow gospodarczych,
ale nalezy pamieta¢, ze salda bardzo tatwo prze-
ksztatci¢ w indeksy dyfuzji. W badaniach nastro-
jow gospodarczych przedsigbiorcow wojewdédz-
twa lubelskiego majac na uwadze poczynione
ponizej spostrzezenia zdecydowano sie stosowac
metode sald netto.

DI = to :

3.3.3 Podejscie probabilistyczne

Podejscie to zalecane jest zwtaszcza do ba-
dan opinii konsumentéw, ale np. we Wtoszech sto-
suje sie rowniez do badania nastrojéw gospodar-
czych przedsiebiorcéw. Podstawowym zatoze-
niem jest iz kazdy respondent posiada (formutuje)
wtasng subiektywna funkcje gestosci poszczegdl-
nych (badanych) zmiennych takich jak na przy-
ktad przyszta zmiana produkcji, ceny sprzedazy,
itp. | odpowiada w ankiecie w oparciu o te funk-
cje gestosci. Trzy rodzaje empirycznych zatozen
sq wymagane w stosunku do parametréw funkgji
gestosci:

— oczekiwany rozktad, ktéry opisze rozktad

wartosci oczekiwanych respondentéw

— funkcja odpowiedzi, ktéra przyporzadkowu-

je parametry indywidualnych funkcji gesto-
sci do odpowiedzi

— czynniki skalujace, gdyz odsetki uzyskane

w badaniu nie sa wystarczajace do identyfi-
kacji wszystkich parametréw.

" Obliczenia prowadzone sa za pomoca programu Statistica 7.0

3.4. Desezonalizacja danych

Chociaz zwyczajowa praktyka jest kierowana
do respondentéw prosba, aby udzielali swoich od-
powiedzi nie uwzgledniajac efektéw sezonowo-
Sci to jednak prowadzone testy wskazuja na sezo-
nowos¢ nastrojéw gospodarczych. Dlatego tez
zaleca sie desezonalizacje szeregéw sald (indek-
sow dyfuzji). OECD rekomenduje do przeprowa-
dzenia desozonalizacji procedury X — 12 ARIMA
lub Tramo/Seats (w programie DEMETRA). Jednak-
ze w przypadku krétkich szeregéw czasowych
niekiedy trudno uzyskac jest istotne statystycznie
parametry w obu procedurach. Stad tez trzeba sko-
rzysta¢ z mniej zaawansowanych matematycznie,
chociaz réwniez dos¢ efektywnych procedur wy-
gtadzania jak chociazby metoda Census. Taka
metode desezonalizacji zastosowano do wygta-
dzania szeregéw barometréw nastrojéw gospodar-

czych wojewédztwa lubelskiego''.

3.5. Wazenie danych

W procesie opracowywania danych jakoscio-
wych stosowane s3 dwa rodzaje wag.

3.5.1. Wagi proby

Wagi proby (sample weights) sa odwrotnoscia
prawdopodobieristwa z jakim kazda jednostka zo-
stata wybrana do préby. Zatézmy, ze cata popula-
cja zostata podzielona na dwie grupy — duze i mate
jednostki. Jesli wszystkie duze jednostki zostaty
wybrane do préby (prawdopodobieristwo réwne 1)
oraz jesli tylko to co dziesigta mata jednostka zo-
stata wybrana do préby (prawdopodobieristwo réw-
ne 0,1) odpowiedzi powinny by¢ pomnozone od-
powiednio przez 1/1 oraz 1/0,1 = 10. Wieksze wagi
nadawane s3 matym jednostkom, poniewaz musza
one reprezentowac wszystkie inne mate jednost-
ki, ktére nie zostaty wybrane do préby.

Jesli jednak badane jednostki dobierane sa me-
todami reprezentacyjnymi, bez podziatu na grupy
(niewarstwowo) prawdopodobieristwo wyboru jest
takie same dla wszystkich jednostek i dlatego
wszystkie wagi sa jednakowe. W takiej sytuacji
nie ma potrzeby stosowania wag préby przy opra-
cowywaniu odpowiedzi. Rekomenduje sie jednak
wybor warstwowy, a tym samym wazenie odpo-
wiedzi odwrotnosciami prawdopodobieristw wej-
$cia danej jednostki do préby.
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3.5.2. Wagi rozmiaru

Wagi rozmiaru s3 wykorzystywane przy opra-
cowywaniu jakosciowych odpowiedzi jezeli za-
ktadamy, ze odpowiedzi te zaleza od wielkosci fir-
my respondenta. Odpowiedzi uzyskane z duzych
firm maja wieksza wage niz odpowiedzi uzyska-
ne z matych firm. Méwiac doktadniej zmienne
uzyte jako wagi rozmiaru powinny zaleze¢ od ro-
dzaju zmiennej poddawanej badaniu. Na przyktad
odpowiedzi dotyczace produkcji powinny by¢
wazone odpowiednim udziatem produkcji bada-
nej jednostki w produkcji branej jako catos¢. Pyta-
nia dotyczace zatrudnienia powinny by¢ wazone
udziatem zatrudnienia danej jednostki w zatrud-
nieniu catej branzy. Jednak uzyskanie takich in-
formacji dla kazdej badanej jednostki jest bardzo
kosztowne i trudne od strony organizacyjnej. Do-
datkowo praktyczne badania pokazaty, ze salda
nie s zbyt czute na wybdr zmiennych wazacych.
W praktyce wygodne jest uzycie pojedynczej
zmiennej odzwierciedlajacej znacznie ekono-
miczne przedsiebiorstwa w wazeniu wszystkich
pytari bedacych podmiotem badania. Bardzo cze-
sto w praktyce jako takie wagi stosuje sie zatrud-
nienie. Udowadnia sig, ze liczba zatrudnionych
jest skorelowana z wartoscig dodang. Dodatkowaq
zaletg zatrudnienia jako wagi jest fakt, iz informa-
cje 0 nim s3 zazwyczaj pozyskiwane w ramach
ankiet.

Dopuszcza sie nie wazenie odpowiedzi w przy-
padku obliczania wskaznikéw (sald) na poziomie
branzy, ale bezwzglednie nalezy stosowac¢ wagi
w przypadku wyzszych pozioméw agregacji.

Dla przyktadu Komisja Europejska zaleca
w badaniach nastrojéw gospodarczych (Economic
Sentiment Indicator) nastepujacy system wag:

— Przemyst 40%

— Ustugi 30%

— Konsumpcja (gospodarstwa domowe) 20%

— Budownictwo 5%

— Handel 5%

4. Badania nastrojéw gospodarczych
w wojewddztwie lubelskim —
dotychczasowe wyniki

Badania nastrojéw gospodarczych dla woje-
woédztwa lubelskiego Wyzsza Szkota Zarzadzania

i Administracji w Zamosciu rozpoczeta w Il kwar-
tale 2001 roku'*. Do korica 2004 roku badania te
WSZiA prowadzita w ramach wtasnych, wewnetrz-
nych grantéw naukowych. Z chwilg uzyskania
grantu programu EQUAL dotychczasowe wyniki
badan, ich organizacja oraz zdobyte doswiadcze-
nia zostaty wniesione jako swoisty aport do pro-
jektu ,System przeciwdziatania bezrobociu na
obszarach stabo zurbanizowanych”. Nalezy pod-
kresli¢, ze gdyby nie zebrane wczesniej informa-
cje (szeregi czasowe) realizacja prognoz nastro-
jow gospodarczych bytaby utrudniona i obciazo-
na duzymi niedoktadnosciami.

Do wyboru przedsiebiorstw zastosowano loso-
wanie warstwowe uwzgledniajace liczbe zatrud-
nionych oraz branze (przemyst, budownictwo, han-
del, ustugi komercyjne). Przedsigbiorstwa losowa-
ne byty sposréd przedsiebiorstw parstwowych,
spotek prawa handlowego, spétek cywilnych oraz
0s6b fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ gospo-
darcza. Przedsiebiorstwa losowano korzystajac
z rejestru REGON dla wojewédztw lubelskiego.

Tabela 2. Struktura badanych przedsiebiorstw
wedtug branz

Sekcja Polskiej Liczba Struktura

Klasyfikacji Dziatalnosci | przedsiebiorstw (%)

Ogdtem 320 100,0
Przemyst 70 21,88
Budownictwo 30 9,38
Handel 110 34,38
Ustugi 110 34,38

Tabela 3. Struktura badanych przedsiebiorstw wedtug
wielkosci zatrudnienia

Przedsiebiorstwa | Liczba pracujacych | Struktura (%)

Ogotem - 100,0
Mikro 1-9 57,19
Mate 10-49 28,75
Srednie 50-249 10,63
Duze 250 i wiecej 3,44

2 Wyniki dotychczasowych badari prezentowane sa w wydawanym przez Wyzsza Szkote Zarzadzania i Administracji w Zamosciu
kwartalniku - Barometr Regionalny. Réwniez: M. Kowerski, Badanie nastrojéw gospodarczych w wojewdédztwie lubelskim,
Wiadomosci Statystyczne, 3/2005, s. 37 - 50., M. Kowerski, Wptyw przystapienia Polski do Unii Europejskiej na nastroje gospodarcze w
wojewddztwie lubelskim, Gospodarka Narodowa 7 - 8/2005, s. 101 - 111.
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Formularz ankiety do badania nastrojéw przedsiebiorcéw przemystowych:

Wyzsza Szkota Europejski

Zarzgdzania i Administracji E.'-FS Fundusz Spoteczny EOM—

Kod ankietera .................. Nazwa Mi€jSCOWOSCI .......cceevevvuriieieiieneenane

METRYCZKA ANKIETY PRZEDSIEBIORSTWA

X1. Forma organizacyjna:

UA przedsiebiorstwo prywatne UB przedsigbiorstwo parnstwowe dcC inna

X2. Liczba zatrudnionych:

QA 1-9 pracownikéw 0B 10-49 pracownikbw QOC 50-249 pracownikéw 0D 250 i powyzej
pracownikéw

ANKIETA PRZEDSIEBIORSTW PRZEMYStOWYCH — IV KWARTAL 2005 R.

1. Czy sytuacja finansowa przedsiebiorstwa w IV kw. u.br. w poréwnaniu z lll kw. u.br. ulegta:
QO A poprawie U B nie zmienita sie 4 C pogorszeniu

2. Czy przewidywana sytuacja finansowa przedsiebiorstwa w | kw. 2006 w poréwnaniu z IV kw. u.br.
ulegnie:
U A poprawie U B nie zmieni sie 4 C pogorszeniu

3. Czy wielko$¢ produkcji sprzedanej w IV kw. u.br. w poréwnaniu z 11l kw. u.br. ulegta:
Q A poprawie U B nie zmienita sie 4 C pogorszeniu

4. Czy przewidywana wielkos¢ produkcji sprzedanej w | kw. 2006 w poréwnaniu z IV kw. u.br. ulegnie:
O A wzrostowi U B nie zmieni sie U C spadkowi

5. Czy poziom zamdwien w IV kw. u.br. w poréwnaniu z Il kw. u.br. ulegt:
Q A wzrostowi U B nie zmienit sie U C spadkowi

6. Czy poziom zamdwien w | kw. 2006 w poréwnaniu z IV kw. u.br. ulegnie:
O A wzrostowi U B nie zmieni sie 0 C spadkowi

7. Czy poziom zapasow wyrobow gotowych w IV kw. u.br. w poréwnaniu z lll kw. u.br. byt:
U A zbyt duzy U B wystarczajacy a C zbyt maty

8. Czy poziom zapaséw wyrobow gotowych w | kw. 2006 w poréwnaniu z IV kw. u.br. bedzie:
U A zbyt duzy U B wystarczajacy 4 C zbyt maty

9. Czy wielko$¢ zatrudnienia w 1V kw. u.br. w poréwnaniu z Il kw. u.br. ulegta:
O A wzrostowi U B nie zmienita sie Q C spadkowi

10. Czy wielko$¢ zatrudnienia w | kw. 2006 w poréwnaniu z IV kw. ubr. ulegnie:
U A wzrostowi U B nie zmieni sie Q C spadkowi

Dziekujemy za wypetienie ankiety i gwarantujemy zachowanie tajemnicy statystycznej
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Ankieta dla wszystkich branz sktada sie
z dwéch grup pytan - diagnostycznych dotycza-
cych sytuacji w ostatnim kwartale oraz progno-
stycznych dotyczacych przewidywar na najbliz-
szy kwartat. Pytania stawiane w diagnozie przed-
siebiorcom dotycza oceny ich sytuacji finansowej,
wielkosci obrotéow (badZ sprzedazy lub wartosci
ustug), wielkosci zamdéwien, wielkosci zapaséw
oraz liczby pracujacych w ostatnim kwartale. Py-
tania prognostyczne dotycza ksztattowania sie tych
samych wskaznikow w najblizszym kwartale.

5. Procedura obliczania barometrow
nastrojéw gospodarczych

Przeprowadzone do korica 2004 roku badania
stanowia bardzo dobrag baze wyjsciowa do bada-
nia nastrojéw gospodarczych przedsiebiorstw
w wojewddztwie lubelskim. Trzeba jednak podkre-
sli¢, ze ze wzgledu na ,krétkos¢” szeregow do
korica 2004 roku nie byty one poddawane desezo-
nalizacji. Stad tez otrzymane podczas tych badan
dane wymagaja jednak odpowiedniego przelicze-
nia i desezonalizacji.

5.1. Szeregi sald odpowiedzi matych i srednich

przedsiebiorstw

Korzystajac z dotychczas zebranych danych dla
kazdego okresu badawczego poczawszy od Il kwar-
tatu 2001 roku obliczone zostaty salda pytar diagno-
stycznych i prognostycznych dla kazdej branzy:
SDP, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie dia-
gnostyczne w przemysle w kwartale t

SPP, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie progno-
styczne w przemysle w kwartale t

SDB,, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie dia-
gnostyczne w budownictwie w kwartale t

SPB;, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie pro-
gnostyczne w budownictwie w kwartale t

SDH;, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie dia-
gnostyczne w handlu w kwartale t

SPH;, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie pro-
gnostyczne w handlu w kwartale t

SDU;, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie dia-
gnostyczne w ustugach w kwartale t

SPU,, — saldo odpowiedzi na i — te pytanie pro-
gnostyczne w ustugach w kwartale t

W ten sposéb budowane sg szeregi czasowe sald
odpowiedzi na wszystkie pytania dla czterech branz.

5.2. Desezonalizacja sald

Kazdy szereg sald pytan poddawany jest de-
sezonalizacji za pomoca metody Census 1"

Metoda Census Il jest rozwinieciem i udosko-
naleniem prostej metody korekcji. Przez lata
w Amerykariskim Biurze Spiséw Powszechnych
rozwijano rézne wersje metody Census Il. Metoda,
ktéra stata sie najbardziej popularna i jest najcze-
Sciej stosowana w instytucjach rzadowych i go-
spodarczych to tak zwany wariant X-11 metody
Census Il. PéZniej pojecie X-11 stato sie synoni-
mem rozwinietej wersji metody Census II.

W rzeczywistosci, w odréznieniu od wielu in-
nych technik modelowania szeregéw czasowych
(np. modeli ARIMA), ktére oparte sa na pewnych
modelach proceséw stochastycznych, wariant
X-11 metody Census Il obejmuje po prostu wiele
wtasnosci i udoskonaleri ad hoc, ktére po latach
dowiodty, ze dostarczaja doskonatych estymato-
réow nadajacych sie do zastosowania w rzeczywi-
stym Swiecie.

Wiekszos$¢ rzeczywistych szeregéw czaso-
wych zawiera obserwacje odstajace, to znaczy
ekstremalne wahania spowodowane rzadkimi
zdarzeniami. Na przyktad, strajk moze wptyngé
na produkcje w pewnym miesigcu jednego roku.
Takie ekstremalne obserwacje odstajace moga ob-
cigzac estymatory sktadnikéw sezonowych i tren-
du. Procedura X-11 daje mozliwosci uporania sie
z wartosciami ekstremalnymi przez zastosowa-
nie zasad kontroli statystycznej, to znaczy, war-
tosci znajdujace sie ponizej lub powyzej pewne-
go zakresu (wyrazonego przez wielokrotnos¢ od-
chylenia standardowego) moga zosta¢ zmodyfi-
kowane lub pominiete zanim zostang obliczone
ostateczne estymatory sezonowosci.

Metoda X-17 stosuje serie kolejnych poprawek
estymatoréw, aby dojs¢ do ostatecznej oceny
trendu, wahan cyklicznych, sezonowych i nie-
regularnych oraz szeregu uwzgledniajacego se-
zonowosc.

Dzieki odpowiednio skonstruowanej ruchome;j
sredniej wazonej Hendersona udaje sie zacho-
wac réwnowage miedzy wygtadzaniem warto-
$ci nieregularnych srednig ruchoma dtugookre-
sowq i zachowaniem w szeregu wahan cyklicz-
nych uzyskiwanych zwykle srednig ruchoma
krétkookresowgq. Zastosowany w metodzie Cen-
zus I, adekwatny do danych kwartalnych filtr
Hendersona, pozwala zatem z szeregu wcze-

13 Opracowano na podstawie: Statistica PL dla Windows, StatSoft Polska, Krakéw 1997
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$niej desezonalizowanego uzyskac szereg ob-
razujacy taczne oddziatywanie trendu i zmian
cyklicznych'.

W wyniku zastosowania procedury desezona-
lizacji otrzymujemy wartosci szeregow wyczysz-
czonych z czynnikéw sezonowych. Otrzymane
wartosci zawieraja wiec tylko trend oraz czynniki
przypadkowe:

ZSDP, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i — te pytanie diagnostyczne w przemy-
sle w kwartale t

ZSPP, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na | —te pytanie prognostyczne w przemy-
sle w kwartale t

ZSDB;, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i — te pytanie diagnostyczne w budownic-
twie w kwartale t

ZSPB;, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i — te pytanie prognostyczne w budownic-
twie w kwartale t

ZSDH,, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i —te pytanie diagnostyczne w handlu
w kwartale t

ZSPH,, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i —te pytanie prognostyczne w handlu
w kwartale t

ZSDU,, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i —te pytanie diagnostyczne w ustugach
w kwartale t

ZSPU,, — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i —te pytanie prognostyczne w ustugach
w kwartale t

W miare przybywania kolejnych obserwacji
desezonalizacja bedzie wykonywana na dtuz-
szych szeregach czasowych, przy czym na po-
czatku kazdego roku przeprowadzana bedzie ko-
rekta wspétczynnikéw sezonowosci wynikajaca
z wydtuzenia o rok (4 kwartaty) szeregu.

5.3. Branzowe diagnostyczne i prognostyczne
barometry nastrojéw gospodarczych

Aby otrzymac¢ barometry nastrojow gospodar-
czych w czterech wyréznionych branzach (prze-
myst, budownictwo, handel, ustugi) obliczamy dla
kazdej branzy srednie arytmetyczne zdesezona-
lizowanych sald odpowiedzi na kazde pytanie.

Barometry diagnostyczne obliczamy wedtug
formut:

m
BDP, = L >.ZSDP,
n =1
gdzie:
BDP, — barometr diagnostyczny przemystu
w kwartale t
ny — liczba pytan diagnostycznych zadanych
przedsiebiorcom przemystowym
n
BDB, = 1 fZSDBit
n2 i=1
gdzie:
BDB; — barometr diagnostyczny budownictwa
w kwartale t
ny — liczba pytan diagnostycznych zadanych
przedsiebiorcom budowlanym
n
BDH, = 1 iZSDHit
n3 i=1
gdzie:
BDH , — barometr diagnostyczny handlu w kwar-
tale t
n3 — liczba pytan diagnostycznych zadanych han-
dlowcom
1 4
BDU; =— > ZSDU
N4 =1
gdzie:
BDU, — barometr diagnostyczny ustug w kwarta-
le t
ny4 — liczba pytan diagnostycznych zadanych ustu-
godawcom

Podobnie; jako zdesezonalizowane $rednie
arytmetyczne sald odpowiedzi na pytania progno-
styczne obliczamy barometry prognostyczne dla
poszczegdblnych branz.

5.4. Ogodlny diagnostyczny i prognostyczny
barometr nastrojéw gospodarczych

Ogodlne barometry nastrojéw gospodarczych sta-
nowia Srednig wazong barometréw branzowych.
Do wazenia udziatu poszczegélnych branz w ogél-
nej wartosci barometru wykorzystuje sie wagi roz-
miaru bedace udziatami poszczegolnych branz
w facznej wytworzonej przez nie w danym woje-
wodztwie wartosci dodanej brutto.

4 Jankiewicz J., Prognozowanie koniunktury budownictwa i przemystu na podstawie wskaznikéw jakosciowych, w: Rekowski M., (red.)
Wskazniki wyprzedzajace jako metoda prognozowania koniunktury w Polsce, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,

Poznar 2003, s. 167 -168.
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Tabela 4. Wartos¢ dodana brutto wedtug rodzajéw
dziatalnosci w wojewddztwie lubelskim (mlIn zi)

Rok | Przemyst | Budownictwo | Ustugi rynkowe | Ogétem
2000 | 5081,7 1705,2 11554,9 18341,8
2001 5111,2 17121 12148,5 18971,8
2002 | 4819,2 1671,3 13343,6 19834,1
2003 | 5410,9 1623,8 13456,1 20490,8

Zrédo: Produkt krajowy brutto. Rachunki regionalne 2003,
GUS Warszawa, US w Katowicach 2005, s. 45

ni wskaznik dla catej Polski — 40% ustug rynko-
wych stanowi handel.

Tabela 7. Przyjete struktury (wagi rozmiaréw) dla

badania nastrojéw przedsiebiorstw w wojewddztwie

lubelskim (%)

Rok | Przemyst | Budownictwo | Handel | Ustugi
2001 26,9 9,0 25,6 38,5
2002 24,3 8,4 26,9 40,4
2003* 26,4 7,9 26,3 39,4

Pewnym utrudnieniem moze by¢ duze (ponad
2 letnie) opéZznienie z jakim Gtéwny Urzad Staty-
styczny oblicza regionalne wartosci dodane brut-
to (i produkt krajowy brutto). Stad tez proponuje
sie aby dla roku 2001 przyjmowac struktury osza-
cowane na podstawie danych z 2001 roku, dla roku
2002 struktury z 2002 roku. Dla lat 2003 — 2006
struktury oszacowane dla roku 2003. Z chwila po-
jawienia sie danych z kolejnych lat przyjete
w badaniu struktury beda aktualizowane.

Tabela 5. Struktura wartosci dodanej brutto wedtug
sektoréw instytucjonalnych w Polsce (%)

Polska
Rok Sektor
Przedsiebiorstw | Instytucji | Gospodarstw | Pozostate
2000 48,0 16,1 32,4 3,5
2001 46,3 17,1 33,1 3,5
2002 45,8 17,2 33,9 3,1
2003 46,8 171 32,6 3,5

Zrédto: Obliczenia wiasne

Tabela 6. Struktura wartosci dodanej brutto wedtug
sektoréw instytucjonalnych w wojewddztwie
lubelskim(%)

Wojewoddztwo lubelskie
Rok Sektor
Przedsiebiorstw | Instytucji | Gospodarstw | Pozostate
2000 39,1 21,8 35,6 3,5
2001 36,4 22,5 38,0 3,1
2002 35,0 23,7 38,6 2,7
2003 35,9 23,6 37,4 3,1

Zrédto: Obliczenia wlasne

W zwiazku z tym, ze w publikacjach statystycz-
nych w przekrojach wojewédzkich z ustug rynko-
wych nie wyodrebnia sie handlu zastosowano sred-

* Struktura z 2003 roku bedzie wykorzystana dla lat 2003-
2006

Zradto: Obliczenia wiasne na podstawie Produkt krajowy
brutto. Rachunki regionalne 2003, GUS Warszawa, US

w Katowicach 2005, s. 45 oraz Rocznik Statystyczny RP
2005, GUS Warszawa 2005, s. 679

Ogolny barometr diagnostyczny przedsiebiorstw
obliczany jest na podstawie formuty:
BD, =wpBDP, + wgBDB, + wyy BDH; + w; BDU,
gdzie:
BD, — 0gblny barometr diagnostyczny matych
i Srednich przedsiebiorstw w kwartale t
wp — udziatl wartosci dodanej przemystu w taczne;j
wartosci dodanej czterech branz
wpg — udziat wartosci dodanej budownictwa
w tacznej wartosci dodanej czterech branz
wy — udziat wartosci dodanej handlu w tacznej
wartosci dodanej czterech branz
Wy — udziat wartosci dodanej ustug w tacznej war-
tosci dodanej czterech branz
Ogéblny barometr prognostyczny przedsie-
biorstw obliczany jest na podstawie formuty:
BP, =wpBPPF, + wg BPB, + wy BPH,; + w;; BPU,
gdzie:
BP, — ogélny barometr prognostyczny matych
i Srednich przedsiebiorstw w kwartale t

6. Badania nastrojéw gospodarczych
konsumentéw

Dodatkowo w ramach projektu zdecydowano
sie kontynuowac réowniez badania nastrojéw go-
spodarczych konsumentéw (gospodarstw domo-
wych) obliczajac barometr nastrojéw gospodarstw
domowych i barometr ogélny nastrojow gospodar-
czych jako Srednia wazona barometréw nastro-
jow przedsiebiorcéw i gospodarstw domowych.
U podstaw tej decyzji legto przekonanie, ze otrzy-
mane z gospodarstw domowych informacje w spo-
s6b bezposredni (popyt na ustugi i towary) lub po-
sredni wzbogaca wnioski wynikajace z badan
przedsiebiorcéw.
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