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METODOLOGIA BADAÑ NASTROJÓW
GOSPODARCZYCH PRZEDSIÊBIORCÓW

WOJEWÓDZTWA LUBELSKIEGO

Mieczys³aw Kowerski1

1. Wprowadzenie

Badanie nastrojów gospodarczych (business tenden-
cy surveys) nazywane równie¿ badaniem opinii
gospodarczej (biznesowej) lub badaniem klimatu
gospodarczego (biznesowego) polega na wniosko-
waniu o aktywnoœci gospodarczej na podstawie
wyników ankietyzacji kierowników przedsiêbiorstw
na temat bie¿¹cej sytuacji ich firm oraz ich planów
i oczekiwañ na najbli¿sz¹ przysz³oœæ.

W porównaniu z tradycyjnym podejœciem, które
zazwyczaj dotyczy tylko jednego rodzaju zmien-
nych, czy jednego aspektu dzia³alnoœci gospodar-
czej przedsiêbiorstwa, badanie nastrojów umo¿li-
wia zebranie szerokiego spektrum informacji zapew-
niaj¹cych kompleksow¹ analizê  ca³ej gospodarki,
jej wybranego sektora  lub regionu.

Badania nastrojów gospodarczych prowadzone
s¹ w celu uzyskania jakoœciowych informacji wy-
korzystywanych do monitorowania bie¿¹cej sytu-
acji gospodarczej i prognozowania krótkookresowe-
go. Dotychczasowe doœwiadczenia pokazuj¹, ¿e
informacje pochodz¹ce z tych badañ s¹ szczegól-
nie u¿yteczne do prognozowania punktów zwrot-
nych cykli koniunkturalnych.

Informacje zbierane podczas badañ nastrojów
gospodarczych nazywane s¹ jakoœciowymi, ponie-
wa¿ respondenci proszeni s¹ o podanie raczej oce-
ny jakoœciowej ni¿ wartoœci danej zmiennej. Respon-
dentowi jest zazwyczaj ³atwiej podaæ informacjê
jakoœciow¹, ni¿ informacjê iloœciow¹, poniewa¿ ta
pierwsza nie wymaga od niego (kierownik jednost-
ki) dok³adnego sprawdzenia sprawozdañ i bilansów
firmy a tak¿e nie rodzi podejrzeñ o wyjawienie ta-
jemnicy handlowej firmy. W konsekwencji ankiety
mog¹ byæ bardzo szybko przeprowadzone a ich
wyniki publikowane znacznie szybciej ni¿ wyniki
tradycyjnych badañ statystycznych. Z drugiej stro-
ny w odpowiedziach na pytania jakoœciowe mog¹
siê znaleŸæ nie tylko oceny dotychczasowej sytu-
acji firmy ale tak¿e informacje dotycz¹ce najbli¿-
szych zamierzeñ przedsiêbiorstw czego nie ma
w oficjalnych sprawozdaniach statystycznych.  I to
s¹  g³ówne  zalety badañ jakoœciowych.

Doœwiadczenia krajów OECD pokazuj¹, ¿e
badania tego typu zapewniaj¹ informacje, które
mog¹ byæ bardzo przydatne zarówno dla samych
respondentów jak i decydentów oraz analityków
gospodarczych. Chocia¿ badania te nie dostar-
czaj¹ precyzyjnej informacji dotycz¹cej wielko-
œci produkcji, sprzeda¿y, inwestycji oraz zatrud-
nienia mog¹ byæ narzêdziem prognozowania
zmian tych agregatów, dlatego te¿ s¹ szczególnie
u¿yteczne do analizy cykli koniunkturalnych.

G³ównym odbiorc¹ badañ nastrojów gospodar-
czych s¹ sami respondenci. Zagregowane i pogru-
powane dane daj¹ im informacje o kondycji w³a-
snego sektora widzianej przez konkurentów, jak
równie¿ informacje o bie¿¹cej i przewidywanej
sytuacji dostawców i odbiorców. Równie¿ anali-
tycy ekonomiczni chêtnie korzystaj¹ z wyników
badañ, jako, ¿e informacje s¹ uzyskiwane bardzo
szybko i mog¹ stanowiæ zmienne wyprzedzaj¹ce
(ostrzegawcze) zmiany zagregowanych wskaŸni-
ków aktywnoœci gospodarczej.

W projekcie „System przeciwdzia³ania bezro-
bociu na obszarach s³abo zurbanizowanych” pro-
wadzone s¹ badania nastrojów gospodarczych
ma³ych i œrednich przedsiêbiorstw w wojewódz-
twie lubelskim oraz w województwie podkarpac-
kim. Otrzymane podczas ankietyzacji dane s¹
przetwarzane tak aby uzyskaæ kwartalne diagno-
styczne i prognostyczne barometry nastrojów go-
spodarczych ma³ych i œrednich przedsiêbiorstw .

Otrzymane barometry oprócz informowania
o obecnej i prognozowanej koniunkturze gospo-
darczej w obu województwach s³u¿yæ bêd¹ jako
zmienne objaœniaj¹ce modeli prognozowania pod-
stawowych kategorii makroekonomicznych w tym
zw³aszcza sytuacji na rynku pracy jak równie¿
modeli oceny kondycji ekonomiczno – finansowej
przedsiêbiorstw.

2. Historia badañ nastrojów gospodarczych

Badania nastrojów gospodarczych  maj¹ stosun-
kowo d³ug¹ tradycjê. Ju¿ w drugiej po³owie XIX w.
w oficjalnych statystykach niemieckich mo¿na zna-
leŸæ wyniki analiz gospodarczych prowadzonych
w oparciu o ankiety. Regularne badania ankietowe
producentów i konsumentów rozpoczêto w USA w
latach dwudziestych XX wieku, natomiast w Repu-
blice Federalnej Niemiec, Francji i we W³oszech jako
pocz¹tek prowadzenia systematycznych analiz tego
rodzaju przyjmuje siê koniec lat czterdziestych i po-

1 Katedra Informatyki i In¿ynierii Wiedzy Wy¿szej Szko³y Zarz¹dzania i Administracji w Zamoœciu
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cz¹tek piêædziesi¹tych2. Do rozpowszechnienia
metody oceny koniunktury gospodarczej w wyniku
bezpoœrednich badañ ankietowych przyczyni³y siê
w Europie zachodniej instytuty badawcze, wœród któ-
rych najwa¿niejsz¹ rolê odegra³y IFO - Institut fûr Wirt-
schuftsforschung w Monachium, Institut National de
la Statistique et des Etudes Economiques (INSEE) w Pa-
ry¿u oraz Instituto Nationale per lo Studio della Con-
giuntara (ISCO) w Rzymie.

W 1952 roku instytuty te stworzy³y miêdzyna-
rodow¹ organizacjê do prowadzenia i pog³êbiania
badañ ankietowych nad koniunktur¹ o nazwie
Comité International pour l’Etude des mathodes
Conjoncturelles (CIMCO). W roku 1960 CIMCO
przemianowano na Centre for International Rese-
arch on Economic Tendency Surveys (CIRET)3,  któ-
rego sekretariat prowadzi obecnie Swiss Institute
for Business Cycle Research w Zurichu.

Wa¿ne miejsce w upowszechnianiu  badañ na-
strojów gospodarczych zajmuje tak¿e Dyrekcja
Generalna Gospodarki i Finansów Komisji Europej-
skiej propaguj¹ca wdra¿anie zharmonizowanego
systemu badañ (Directorate General for Economic
and Financial Affairs)4. Wprowadzenie zharmoni-
zowanego systemu badañ umo¿liwi³o porównywa-
nie wyników badañ w ró¿nych krajach. Kolejnym
etapem badañ nastrojów gospodarczych by³o
przejœcie od badania wszystkich przedsiêbiorstw
do badañ bran¿owych, w których pytania uwzglêd-
niaj¹ specyfikê bran¿y. Rozpoczêto równie¿ ba-
dania regionalne.

Obecnie badania nastrojów gospodarczych pro-
wadzone s¹ w ponad piêædziesiêciu krajach w tym
we wszystkich krajach cz³onkowskich OECD oraz
Unii Europejskiej.

W Polsce pierwsze badania koniunktury gospo-
darczej z wykorzystaniem ankiet w pierwszej po-
³owie lat osiemdziesi¹tych prowadzi³a grupa pra-
cowników Instytutu Ekonomii Politycznej Akade-
mii Ekonomicznej w Poznaniu5. Jednak najszersze
i maj¹ce obecnie najd³u¿sz¹ historiê badania ak-
tywnoœci gospodarczej za pomoc¹ ankiet pro-
wadzi G³ówny Urz¹d Statystyczny. Od czerwca
1992 roku GUS prowadzi badania na podstawie

dwóch ankiet: miesiêcznej i kwartalnej, którymi
obejmuje oko³o 2 tysiêcy wybranych losowo, two-
rz¹cych sta³y panel respondentów, jednostek6.

Badania G³ównego Urzêdu Statystycznego nie
posiadaj¹ jednak modu³u regionalnego. Pierwsze
systematyczne badania regionalne w koñcu lat
dziewiêædziesi¹tych wdro¿y³ dla województwa
pomorskiego Instytut Badañ nad Gospodark¹ Ryn-
kow¹ w Gdañsku. Od pierwszego kwarta³u 2001
roku, korzystaj¹c z metodologii IBnGR podobne
badania rozpocz¹³ Instytut Gospodarki Wy¿szej
Szko³y Informatyki i Zarz¹dzania w Rzeszowie dla
województwa podkarpackiego7. Natomiast w dru-
gim kwartale 2001 roku Instytut Gospodarki wraz
z Wy¿sz¹ Szko³¹ Zarz¹dzania i Administracji w Za-
moœciu wdro¿y³ projekt pt. Barometr koniunktury
gospodarczej województwa lubelskiego.

W chwili obecnej badania Wy¿szej Szko³y In-
formatyki i Zarz¹dzania w Rzeszowie oraz Wy-
¿szej Szko³y Zarz¹dzania i Administracji w Zamo-
œciu s¹ jedynymi w Polsce badaniami nastrojów go-
spodarczych na poziomie regionalnym.

3. Podstawowe problemy prowadzenia
badañ nastrojów gospodarczych8

3.1.  Formularz ankiety

Podstawowym narzêdziem badania nastrojów
gospodarczych jest ankieta. Ankiety s¹ wype³nia-
ne przez kierowników firm, którzy nie maj¹ czasu
na „zgadywanie co autor mia³ na myœli”, czyli od-
powiedzi na pytania niejasne lub zbyt „ambitne”.
Dlatego te¿:

1. Liczba pytañ powinna byæ sprowadzona do
minimum, aby zredukowaæ z tym zwi¹zane
uci¹¿liwoœci. St¹d te¿  nale¿y skoncentro-
waæ siê na kilku kluczowych zmiennych.

2. Badanie oprócz pytañ systematycznych
mo¿e byæ rozszerzone o pytania wa¿ne
w danym momencie (np. ceny energii, de-
waluacja, klêska ¿ywio³owa). Mo¿e to byæ
oddzielna ankieta lub dodane pytanie do ist-
niej¹cej ankiety.

2  R. Barczyk, Z. Kowalczyk, Metody badania koniunktury gospodarczej, PWN, Warszawa Poznañ 1993,  s.151
3 www.ciret.org
4 http://europa.et.int/comm/dgs/economy_finance/index_en.htm.
5 R. Barczyk, Z. Kowalczyk, Metody badania koniunktury gospodarczej, PWN, Warszawa-Poznañ, 1993, s. 171
6 Wyniki badañ GUS publikuje w kwartalnych zeszytach zatytu³owanych "Badania koniunktury"
7 W nastêpnych latach  Wy¿sza Szko³a Zarz¹dzania i Informatyki w Rzeszowie rozszerzy³a badania na województwa podlaskie

i ma³opolskie.
8 Opracowano na podstawie: Business Tendency Surveys: A Handbook, Source OECD, Transition Economies, March 2003, vol. 2003, no.

8 oraz: The Joint Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys User Giude, European Commission, Directorate
General Economic and Financial Affairs, Brussels 2004.
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3. Prostota jest jednym z podstawowych za³o-
¿eñ kwestionariusza. Musi byæ tak zaprojek-
towany, aby zachêcaæ respondenta  do od-
powiedzi i aby zaj¹³ mu jak najmniej czasu.
Najlepsze kwestionariusze to krótkie kwe-
stionariusze. Najlepiej aby zajmowa³y jedn¹
stronê formatu A4. Dwustronicowe nale¿y
uznaæ za maksymalne.

4. W wiêkszoœci kwestionariuszy u¿ywa siê py-
tañ z trzema mo¿liwymi odpowiedziami
Pytania dotycz¹ce obecnej sytuacji mog¹
mieæ nastêpuj¹ce  trzy formy odpowiedzi:

(i) (  ) ponad normê
(  ) norma
(  ) poni¿ej normy

(ii) (  ) za du¿y
(  ) normalny
(  ) niski

(iii) (  ) bardziej ni¿ odpowiedni
(  ) odpowiedni
(  ) mniej ni¿ odpowiedni

Pytania dotycz¹ce przesz³ych lub przysz³ych zmian
(i) (  ) powy¿ej

(  )  taki sam
(  ) poni¿ej

(ii) (  ) poprawa
(  ) bez zmian
(  ) pogorszenie

(iii) (  ) wzrost
(  ) bez zmian
(  ) spadek

5. Ankiety winny mieæ informacjê o poufnoœci
zbieranych danych.

6. Kwestionariusze powinny byæ wype³niane
przez kierowników badanych przedsiêbiorstw.

7. Du¿e znaczenie dla sukcesu badañ jest po-
zostawanie w ci¹g³ym kontakcie badaw-
czym z badanymi (kontakt osobisty, telefo-
niczny, e-mail).

8. Wysoki odsetek odpowiedzi na ankiety za-
le¿y w du¿ej mierze od ich prostoty i nie-
uci¹¿liwoœci. Dlatego zaleca siê, co jest
oczywiste, dobre przygotowanie kwestiona-
riusza oraz rotowanie respondentów.

3.2  Wybór próbki badawczej

W badaniach nastrojów gospodarczych korzy-
stamy zazwyczaj z opinii wybranych przedsiê-

biorstw9  co sprawia, ¿e bardzo wa¿nym a jedno-
czeœnie trudnym zagadnieniem jest wybór tych
przedsiêbiorstw. Najczêœciej stosowan¹ metod¹
wyboru przedsiêbiorstw jest losowanie z zacho-
waniem zasad metody reprezentacyjnej10, która
najogólniej rzecz ujmuj¹c uzale¿nia wielkoœæ
próbki od wariancji odpowiedzi. Przyjêta do ba-
dania próba powinna byæ na tyle du¿a aby umo¿-
liwiæ prawid³ow¹ estymacjê badanych parametrów
a jednoczeœnie mo¿liwie ma³a  aby  obni¿yæ kosz-
ty badania. Z doœwiadczeñ OECD wynika, ¿e oko³o
30 jednostek wystarcza do osi¹gniêcia w³aœciwej
dok³adnoœci dla ka¿dej warstwy (przedzia³u), dla
którego dane bêd¹ publikowane. Dla przyk³adu dla
oszacowania wyników 10 rodzajów aktywnoœci,
ka¿da podzielona na 3 klasy nale¿y wybraæ prób-
kê wielkoœci 30x10x3 = 900.

Doœwiadczenia ró¿nych krajów pokazuj¹, ¿e
jednak wielkoœæ próbki zale¿y od wielkoœci kraju.

Tabela 1. Wielkoœæ próbki w wybranych krajach

Zród³o: Business Tendency Surveys: A Handbook, Source
OECD, Transition Economies, March 2003, vol. 2003,
no. 8, s. 22.

Losowania dokonuje siê najczêœciej korzysta-
j¹c z  rejestrów przedsiêbiorstw. Rejestry te za-
zwyczaj zawieraj¹ nie tylko dane adresowe
przedsiêbiorstwa ale równie¿ inne informacje (za-

9 Badania pe³ne nie s¹ ze wzglêdu na koszty prowadzone w ¿adnym kraju a nawet regionie. Zdarza siê, ¿e niektóre izby gospodarcze
obejmuj¹ badaniami wszystkich swoich cz³onków, ale poza wyj¹tkami, opinie cz³onków jednej korporacji nie s¹ reprezentatywne dla
wszystkich przedsiêbiorców kraju czy regionu.

10Bracha Cz., Metoda reprezentacyjna w badaniu opinii publicznej i marketingu, Efekt, Warszawa 1998.
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trudnienie, bran¿a, data rozpoczêcia dzia³alno-
œci itp.). Zaleca siê aby w³aœnie te informacje rów-
nie¿ wykorzystywaæ przy wyborze próbki, doko-
nuj¹c losowania warstwowego co winno popra-
wiæ efektywnoœæ estymacji na podstawie tak wy-
branej próbki.

3.3. Procedury przetwarzania zebranych
podczas ankietyzacji informacji

Podczas badañ ankietowych  zazwyczaj otrzy-
mujemy na ka¿de pytanie trzy mo¿liwe odpowie-
dzi (x, y, z). Wyniki badania nastrojów staj¹ siê
u¿yteczne gdy analizujemy je jako szeregi czaso-
we. Jednak¿e jednoczesna analiza zmian wszyst-
kich trzech frakcji odpowiedzi jest niewygodna.
Dlatego te¿ trudnoœæ tê omija siê poprzez  trans-
formacjê trzech frakcji w jedn¹ liczbê.  Dwie naj-
bardziej znane metody transformacji to metoda sald
(sald netto) lub metoda indeksu dyfuzji.

3.3.1. Metoda sald

W wiêkszoœci badañ nastrojów respondenci
maj¹ do wyboru trzy odpowiedzi na ka¿de pyta-
nie (np. poprawa, bez zmian, pogorszenie). Dla
przejrzystoœci odpowiedzi te mo¿emy oznaczaæ
(-1; 0; 1). Pierwszy krok polega na przekszta³ceniu
liczby wskazañ poszczególnych opcji na procen-
ty. Dla przyk³adu jeœli spoœród 200 respondentów
40 odpowiedzia³o (-1),  60 odpowiedzia³o (0), na-
tomiast 100 (+1) to w uk³adzie procentowym ozna-
cza to odpowiednio 20,30 50.  Saldo netto jest ob-
liczane jako ró¿nica odpowiedzi pozytywnych (1)
i negatywnych (-1), a wiêc 50-20=30.  Salda mog¹
przyjmowaæ wartoœci z przedzia³u od -100 do 100.
Teoretycznie mo¿na korzystaæ równie¿ z wiêkszej
liczby mo¿liwych  odpowiedzi na dane pytanie,
np. znaczna poprawa (+1), poprawa (+0,5), bez
zmian (0), pogorszenie (-0,5) oraz znaczne pogor-
szenie (-1). Ale w przypadku badañ nastrojów go-
spodarczych  OECD zaleca siê trzyopcyjny zakres
odpowiedzi.

Tak obliczone salda netto s¹ podstaw¹ do bu-
dowy szeregów czasowych.

Nale¿y równie¿ zauwa¿yæ, ¿e przy obliczaniu
salda netto nie bierzemy pod uwagê odpowiedzi
„bez zmian” (0). Doœwiadczenia badañ prowadzo-
nych w pañstwach OECD pokaza³y jednak, ¿e ta
utrata informacji nie mia³a istotnego wp³ywu dla
wiêkszoœci zastosowañ wskaŸników  nastrojów
gospodarczych. Jednak¿e dla danego  salda zmia-
ny odsetka odpowiedzi „bez zmian” mog¹ byæ in-

terpretowane jako zmiany stopnia niepewnoœci re-
spondentów.

3.3.2. Metoda indeksów dyfuzji

Salda s¹ kalkulowane wed³ug formu³y:
S=100 (P – N)
 gdzie:

S – saldo netto
P – frakcja odpowiedzi pozytywnych
N – frakcja odpowiedzi negatywnych
Natomiast indeksy dyfuzji s¹ kalkulowane wed³ug
formu³y:

DI =100 (P + E/2)
gdzie:

DI – indeks dyfuzji
P – frakcja odpowiedzi pozytywnych
E – frakcja odpowiedzi bez zmian

Salda przyjmuj¹ wartoœci od -100 do 100, nato-
miast indeksy dyfuzji od 0 do 100, przy czym:

– je¿eli wszystkie odpowiedzi by³yby  nega-
tywne to indeks dyfuzji przyj¹³by wartoœæ  0,

– je¿eli wszystkie odpowiedzi by³yby „bez
zmian” to indeks dyfuzji przyj¹³by wartoœæ  50,

– je¿eli 50% odpowiedzi by³aby pozytywna
i  50% „bez zmian” to indeks dyfuzji przyj¹³-
by wartoœæ 75,

– je¿eli wszystkie odpowiedzi by³yby pozytyw-
ne to indeks dyfuzji przyj¹³by wartoœæ  100.

Oba indeksy zmieniaj¹  siê w tym samym kie-
runku, ale ze wzglêdu na rozstêp indeksy dyfuzji
s¹ wiêksze ni¿ salda. Indeksy dyfuzji na wykre-
sach s¹ bardziej sp³aszczone ni¿ salda.

Warto równie¿ przeœledziæ poni¿sze przekszta³-
cenia:
Poniewa¿ E=1-P-N, a wiêc P=1-N-E  to:

oraz  jeœli:
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Tak wiêc pomiêdzy S, a DI  wystêpuje zale¿-
noœæ funkcyjna. I st¹d w³aœnie wynika, ¿e nie ma
potrzeby analizowania odpowiedzi „bez zmian”,
gdy¿ „tkwi¹” one równie¿ w saldach.

Z powy¿szych przekszta³ceñ wynika wiêc, ¿e
zarówno salda jak i indeksy dyfuzji nios¹ tê sam¹
informacjê, chocia¿ ich wartoœci ze wzglêdu na
rozstêp s¹ ró¿ne.

W praktyce salda s¹ o wiele czêœciej stosowa-
ne do prezentacji badañ nastrojów gospodarczych,
ale nale¿y pamiêtaæ, ¿e salda bardzo ³atwo prze-
kszta³ciæ w indeksy dyfuzji. W badaniach nastro-
jów gospodarczych przedsiêbiorców wojewódz-
twa lubelskiego maj¹c na uwadze poczynione
poni¿ej spostrze¿enia zdecydowano siê stosowaæ
metodê sald netto.

3.3.3 Podejœcie probabilistyczne

Podejœcie to zalecane jest  zw³aszcza do ba-
dañ opinii konsumentów, ale np. we W³oszech sto-
suje siê równie¿ do badania nastrojów gospodar-
czych przedsiêbiorców. Podstawowym za³o¿e-
niem jest i¿ ka¿dy respondent posiada (formu³uje)
w³asn¹ subiektywn¹ funkcjê gêstoœci poszczegól-
nych (badanych) zmiennych takich jak na przy-
k³ad przysz³a zmiana produkcji, ceny sprzeda¿y,
itp. I odpowiada w ankiecie w oparciu o tê funk-
cjê gêstoœci. Trzy rodzaje empirycznych za³o¿eñ
s¹ wymagane w stosunku do parametrów funkcji
gêstoœci:

– oczekiwany rozk³ad, który opisze  rozk³ad
wartoœci oczekiwanych respondentów

– funkcja odpowiedzi, która przyporz¹dkowu-
je parametry indywidualnych funkcji gêsto-
œci do odpowiedzi

– czynniki skaluj¹ce, gdy¿ odsetki uzyskane
w badaniu nie s¹ wystarczaj¹ce do identyfi-
kacji wszystkich parametrów.

3.4. Desezonalizacja danych

Chocia¿ zwyczajow¹ praktyk¹ jest kierowana
do respondentów proœba, aby udzielali swoich od-
powiedzi nie uwzglêdniaj¹c efektów sezonowo-
œci to jednak prowadzone testy wskazuj¹ na sezo-
nowoœæ nastrojów gospodarczych. Dlatego te¿
zaleca siê desezonalizacjê szeregów sald (indek-
sów dyfuzji). OECD rekomenduje do przeprowa-
dzenia desozonalizacji procedury X – 12 ARIMA
lub Tramo/Seats (w programie DEMETRA). Jednak-
¿e w przypadku krótkich szeregów czasowych
niekiedy trudno uzyskaæ jest istotne statystycznie
parametry w obu procedurach. St¹d te¿ trzeba  sko-
rzystaæ z mniej zaawansowanych matematycznie,
chocia¿ równie¿ doœæ efektywnych procedur wy-
g³adzania jak chocia¿by metoda Census. Tak¹
metodê desezonalizacji zastosowano do wyg³a-
dzania szeregów barometrów nastrojów gospodar-
czych województwa lubelskiego11.

3.5. Wa¿enie danych

W procesie opracowywania danych jakoœcio-
wych stosowane s¹ dwa rodzaje wag.

3.5.1. Wagi próby

Wagi próby (sample weights) s¹  odwrotnoœci¹
prawdopodobieñstwa z jakim ka¿da jednostka zo-
sta³a wybrana do próby.  Za³ó¿my, ¿e ca³a popula-
cja zosta³a podzielona na dwie grupy – du¿e i ma³e
jednostki. Jeœli wszystkie du¿e jednostki zosta³y
wybrane do próby (prawdopodobieñstwo równe 1)
oraz jeœli tylko to co dziesi¹ta ma³a jednostka zo-
sta³a wybrana do próby (prawdopodobieñstwo rów-
ne 0,1) odpowiedzi powinny byæ pomno¿one od-
powiednio przez  1/1 oraz 1/0,1 = 10. Wiêksze wagi
nadawane s¹ ma³ym jednostkom, poniewa¿ musz¹
one reprezentowaæ wszystkie inne ma³e jednost-
ki, które nie zosta³y wybrane do próby.

Jeœli jednak badane jednostki dobierane s¹ me-
todami reprezentacyjnymi, bez podzia³u na grupy
(niewarstwowo) prawdopodobieñstwo wyboru jest
takie same dla wszystkich jednostek i dlatego
wszystkie wagi s¹ jednakowe. W takiej sytuacji
nie ma potrzeby  stosowania wag próby przy opra-
cowywaniu odpowiedzi. Rekomenduje siê jednak
wybór warstwowy, a tym samym wa¿enie odpo-
wiedzi odwrotnoœciami prawdopodobieñstw wej-
œcia danej jednostki do próby.

11 Obliczenia prowadzone s¹  za pomoc¹ programu Statistica 7.0
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3.5.2. Wagi rozmiaru

Wagi rozmiaru  s¹ wykorzystywane przy opra-
cowywaniu jakoœciowych odpowiedzi je¿eli za-
k³adamy, ¿e odpowiedzi te zale¿¹ od wielkoœci fir-
my respondenta. Odpowiedzi uzyskane z du¿ych
firm maj¹ wiêksz¹ wagê ni¿ odpowiedzi uzyska-
ne z ma³ych firm. Mówi¹c dok³adniej zmienne
u¿yte jako wagi rozmiaru powinny zale¿eæ od ro-
dzaju zmiennej poddawanej badaniu. Na przyk³ad
odpowiedzi dotycz¹ce produkcji powinny byæ
wa¿one odpowiednim udzia³em produkcji bada-
nej jednostki w produkcji branej jako ca³oœæ. Pyta-
nia dotycz¹ce zatrudnienia powinny byæ wa¿one
udzia³em zatrudnienia danej jednostki w zatrud-
nieniu ca³ej bran¿y. Jednak uzyskanie takich in-
formacji dla ka¿dej badanej jednostki jest bardzo
kosztowne i trudne od strony organizacyjnej. Do-
datkowo praktyczne badania pokaza³y, ¿e salda
nie s¹ zbyt czu³e na wybór zmiennych wa¿¹cych.
W praktyce wygodne jest u¿ycie pojedynczej
zmiennej odzwierciedlaj¹cej znacznie ekono-
miczne  przedsiêbiorstwa w wa¿eniu wszystkich
pytañ bêd¹cych podmiotem badania.  Bardzo czê-
sto w praktyce jako takie wagi stosuje siê zatrud-
nienie. Udowadnia siê, ¿e liczba zatrudnionych
jest skorelowana z wartoœci¹ dodan¹. Dodatkow¹
zalet¹ zatrudnienia jako wagi jest fakt, i¿ informa-
cje o nim s¹ zazwyczaj pozyskiwane w ramach
ankiet.

Dopuszcza siê nie wa¿enie odpowiedzi w przy-
padku obliczania wskaŸników (sald) na poziomie
bran¿y, ale bezwzglêdnie nale¿y stosowaæ wagi
w przypadku wy¿szych poziomów agregacji.

Dla przyk³adu Komisja Europejska zaleca
w badaniach nastrojów gospodarczych (Economic
Sentiment Indicator) nastêpuj¹cy system wag:

– Przemys³ 40%
– Us³ugi 30%
– Konsumpcja (gospodarstwa domowe) 20%
– Budownictwo 5%
– Handel 5%

4. Badania nastrojów gospodarczych
w województwie lubelskim –
dotychczasowe wyniki

Badania nastrojów gospodarczych  dla woje-
wództwa lubelskiego Wy¿sza Szko³a Zarz¹dzania

i Administracji w Zamoœciu  rozpoczê³a w II kwar-
tale 2001 roku12 . Do koñca 2004 roku badania te
WSZiA prowadzi³a w ramach w³asnych, wewnêtrz-
nych grantów naukowych. Z chwil¹ uzyskania
grantu programu EQUAL dotychczasowe wyniki
badañ, ich organizacja oraz zdobyte doœwiadcze-
nia zosta³y wniesione jako swoisty aport do pro-
jektu „System przeciwdzia³ania bezrobociu na
obszarach s³abo zurbanizowanych”. Nale¿y pod-
kreœliæ, ¿e gdyby nie zebrane wczeœniej informa-
cje (szeregi czasowe) realizacja prognoz nastro-
jów gospodarczych by³aby utrudniona i obci¹¿o-
na du¿ymi niedok³adnoœciami.

Do wyboru przedsiêbiorstw zastosowano loso-
wanie warstwowe uwzglêdniaj¹ce  liczbê zatrud-
nionych oraz bran¿ê (przemys³, budownictwo, han-
del, us³ugi komercyjne). Przedsiêbiorstwa losowa-
ne by³y spoœród przedsiêbiorstw pañstwowych,
spó³ek prawa handlowego, spó³ek cywilnych oraz
osób fizycznych prowadz¹cych dzia³alnoœæ gospo-
darcz¹. Przedsiêbiorstwa losowano korzystaj¹c
z  rejestru REGON dla województw lubelskiego.

Tabela 2. Struktura badanych przedsiêbiorstw
wed³ug bran¿

Tabela 3. Struktura badanych przedsiêbiorstw wed³ug
wielkoœci zatrudnienia

12 Wyniki dotychczasowych badañ prezentowane s¹ w wydawanym przez Wy¿sz¹ Szko³ê Zarz¹dzania i Administracji w Zamoœciu
kwartalniku  - Barometr Regionalny. Równie¿: M. Kowerski, Badanie nastrojów gospodarczych w województwie lubelskim,
Wiadomoœci Statystyczne, 3/2005, s. 37 - 50., M. Kowerski, Wp³yw przyst¹pienia Polski do Unii Europejskiej na nastroje gospodarcze w
województwie lubelskim, Gospodarka Narodowa 7 - 8/2005, s. 101 - 111.
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Formularz ankiety do badania nastrojów przedsiêbiorców przemys³owych:
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Ankieta dla wszystkich bran¿ sk³ada siê
z dwóch grup pytañ - diagnostycznych dotycz¹-
cych sytuacji w ostatnim kwartale oraz  progno-
stycznych dotycz¹cych przewidywañ na najbli¿-
szy kwarta³.  Pytania stawiane w diagnozie przed-
siêbiorcom dotycz¹ oceny ich sytuacji finansowej,
wielkoœci obrotów (b¹dŸ sprzeda¿y lub wartoœci
us³ug), wielkoœci zamówieñ, wielkoœci zapasów
oraz liczby pracuj¹cych w  ostatnim kwartale. Py-
tania prognostyczne dotycz¹ kszta³towania siê tych
samych wskaŸników w najbli¿szym kwartale.

5. Procedura obliczania barometrów
nastrojów gospodarczych

Przeprowadzone do koñca 2004 roku badania
stanowi¹ bardzo dobr¹ bazê wyjœciow¹ do bada-
nia nastrojów gospodarczych przedsiêbiorstw
w województwie lubelskim. Trzeba jednak podkre-
œliæ, ¿e ze wzglêdu na „krótkoœæ” szeregów do
koñca 2004 roku nie by³y one poddawane desezo-
nalizacji. St¹d te¿ otrzymane podczas tych badañ
dane wymagaj¹ jednak odpowiedniego przelicze-
nia i desezonalizacji.

5.1. Szeregi sald odpowiedzi ma³ych i œrednich
przedsiêbiorstw

Korzystaj¹c z dotychczas zebranych danych dla
ka¿dego okresu badawczego pocz¹wszy od  II kwar-
ta³u 2001 roku obliczone zosta³y salda pytañ diagno-
stycznych i prognostycznych dla ka¿dej bran¿y:

  saldo odpowiedzi  na i – te pytanie dia-
gnostyczne w przemyœle w kwartale t

 saldo odpowiedzi na i – te pytanie progno-
styczne  w przemyœle w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie dia-
gnostyczne w budownictwie w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie pro-
gnostyczne w budownictwie w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie dia-
gnostyczne w handlu w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie pro-
gnostyczne w handlu w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie dia-
gnostyczne w us³ugach w kwartale t

 saldo odpowiedzi  na i – te pytanie pro-
gnostyczne w us³ugach w kwartale t

W ten sposób  budowane s¹ szeregi czasowe sald
odpowiedzi na wszystkie pytania dla czterech bran¿.

 5.2. Desezonalizacja sald

Ka¿dy szereg  sald pytañ  poddawany jest  de-
sezonalizacji za pomoc¹ metody Census II13.

Metoda Census II  jest rozwiniêciem i udosko-
naleniem prostej metody korekcji. Przez lata
w Amerykañskim Biurze Spisów Powszechnych
rozwijano ró¿ne wersje metody Census II.  Metod¹,
która sta³a siê najbardziej popularna i jest najczê-
œciej stosowana w instytucjach rz¹dowych i go-
spodarczych to tak zwany wariant X-11 metody
Census II.  PóŸniej pojêcie X-11 sta³o siê synoni-
mem rozwiniêtej wersji metody Census II.

W rzeczywistoœci, w odró¿nieniu od wielu in-
nych technik modelowania szeregów czasowych
(np. modeli ARIMA), które oparte s¹ na pewnych
modelach procesów stochastycznych, wariant
X-11 metody Census II obejmuje po prostu wiele
w³asnoœci i udoskonaleñ ad hoc, które po latach
dowiod³y, ¿e dostarczaj¹ doskona³ych estymato-
rów nadaj¹cych siê do zastosowania w rzeczywi-
stym œwiecie.

Wiêkszoœæ rzeczywistych szeregów czaso-
wych zawiera obserwacje odstaj¹ce, to znaczy
ekstremalne wahania spowodowane rzadkimi
zdarzeniami. Na przyk³ad, strajk mo¿e wp³yn¹æ
na produkcjê w pewnym miesi¹cu jednego roku.
Takie ekstremalne obserwacje odstaj¹ce mog¹ ob-
ci¹¿aæ estymatory sk³adników sezonowych i tren-
du. Procedura X-11 daje mo¿liwoœci uporania siê
z wartoœciami ekstremalnymi przez zastosowa-
nie zasad kontroli statystycznej, to znaczy, war-
toœci znajduj¹ce siê poni¿ej lub powy¿ej pewne-
go zakresu (wyra¿onego przez wielokrotnoœæ od-
chylenia standardowego) mog¹ zostaæ zmodyfi-
kowane lub pominiête zanim zostan¹ obliczone
ostateczne estymatory sezonowoœci.

Metoda X-11 stosuje seriê kolejnych poprawek
estymatorów, aby dojœæ do ostatecznej oceny
trendu, wahañ cyklicznych, sezonowych i nie-
regularnych oraz szeregu uwzglêdniaj¹cego se-
zonowoœæ.

Dziêki odpowiednio skonstruowanej ruchomej
œredniej wa¿onej Hendersona udaje siê zacho-
waæ równowagê miêdzy wyg³adzaniem warto-
œci nieregularnych œredni¹ ruchom¹ d³ugookre-
sow¹ i zachowaniem w szeregu wahañ cyklicz-
nych uzyskiwanych zwykle œredni¹ ruchom¹
krótkookresow¹. Zastosowany w metodzie Cen-
zus II, adekwatny do danych kwartalnych filtr
Hendersona, pozwala zatem z szeregu wcze-

13 Opracowano na podstawie: Statistica PL dla Windows, StatSoft Polska, Kraków 1997
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œniej desezonalizowanego uzyskaæ szereg ob-
razuj¹cy ³¹czne oddzia³ywanie trendu i zmian
cyklicznych14.

W wyniku zastosowania procedury desezona-
lizacji otrzymujemy  wartoœci szeregów wyczysz-
czonych z  czynników sezonowych. Otrzymane
wartoœci zawieraj¹ wiêc tylko trend oraz czynniki
przypadkowe:

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie diagnostyczne w przemy-
œle w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie prognostyczne w przemy-
œle w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie diagnostyczne w budownic-
twie w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie prognostyczne w budownic-
twie w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie diagnostyczne w handlu
w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie prognostyczne w handlu
w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie diagnostyczne w us³ugach
w kwartale t

zdesezonalizowane saldo odpowiedzi
na i – te pytanie prognostyczne w us³ugach
w kwartale t

W miarê przybywania kolejnych obserwacji
desezonalizacja bêdzie wykonywana na d³u¿-
szych szeregach czasowych, przy czym na po-
cz¹tku ka¿dego roku przeprowadzana bêdzie ko-
rekta wspó³czynników sezonowoœci wynikaj¹ca
z wyd³u¿enia o rok (4 kwarta³y) szeregu.

5.3. Bran¿owe diagnostyczne i prognostyczne
barometry nastrojów gospodarczych

Aby otrzymaæ barometry nastrojów gospodar-
czych w czterech wyró¿nionych bran¿ach (prze-
mys³, budownictwo, handel, us³ugi) obliczamy dla
ka¿dej bran¿y  œrednie arytmetyczne zdesezona-
lizowanych sald odpowiedzi na ka¿de pytanie.

Barometry diagnostyczne obliczamy wed³ug
formu³:

gdzie:
 barometr diagnostyczny przemys³u

w kwartale t
 liczba pytañ diagnostycznych zadanych

przedsiêbiorcom przemys³owym

gdzie:
 barometr diagnostyczny budownictwa

w kwartale t
 liczba pytañ diagnostycznych zadanych
przedsiêbiorcom budowlanym

gdzie:
 barometr diagnostyczny handlu w kwar-

tale t
 liczba pytañ diagnostycznych zadanych han-

dlowcom

gdzie:
 barometr diagnostyczny us³ug w kwarta-

le t
 liczba pytañ diagnostycznych zadanych us³u-
godawcom

Podobnie; jako zdesezonalizowane œrednie
arytmetyczne sald odpowiedzi na pytania progno-
styczne obliczamy barometry prognostyczne dla
poszczególnych bran¿.

5.4. Ogólny diagnostyczny i prognostyczny
barometr nastrojów gospodarczych

Ogólne barometry nastrojów gospodarczych sta-
nowi¹ œredni¹ wa¿on¹ barometrów bran¿owych.
Do wa¿enia udzia³u poszczególnych bran¿ w ogól-
nej wartoœci barometru wykorzystuje siê wagi roz-
miaru bêd¹ce udzia³ami poszczególnych bran¿
w ³¹cznej wytworzonej przez nie w danym woje-
wództwie  wartoœci dodanej brutto.

14  Jankiewicz J., Prognozowanie koniunktury budownictwa i przemys³u na podstawie wskaŸników jakoœciowych, w: Rekowski M., (red.)
WskaŸniki wyprzedzaj¹ce jako metoda prognozowania koniunktury w Polsce, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,
Poznañ 2003, s. 167 -168.
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Tabela 4. Wartoœæ dodana brutto wed³ug rodzajów
dzia³alnoœci w województwie lubelskim  (mln z³)

Zród³o: Produkt krajowy brutto. Rachunki regionalne 2003,
GUS Warszawa, US w Katowicach 2005, s. 45

Pewnym utrudnieniem mo¿e byæ du¿e (ponad
2 letnie) opóŸnienie z jakim G³ówny Urz¹d Staty-
styczny oblicza regionalne wartoœci dodane brut-
to (i produkt krajowy brutto). St¹d te¿ proponuje
siê aby  dla roku 2001 przyjmowaæ struktury osza-
cowane na podstawie danych z 2001 roku, dla roku
2002 struktury z 2002 roku. Dla lat 2003 – 2006
struktury oszacowane dla roku 2003. Z chwil¹ po-
jawienia siê danych z kolejnych lat przyjête
w badaniu struktury bêd¹ aktualizowane.

Tabela 5. Struktura wartoœci dodanej brutto wed³ug
sektorów instytucjonalnych w Polsce (%)

Zród³o: Obliczenia w³asne

Tabela 6. Struktura wartoœci dodanej brutto wed³ug
sektorów instytucjonalnych w  województwie

lubelskim(%)

Zród³o: Obliczenia w³asne

W zwi¹zku z tym, ¿e w publikacjach statystycz-
nych w przekrojach wojewódzkich z us³ug rynko-
wych nie wyodrêbnia siê handlu zastosowano œred-

ni wskaŸnik dla ca³ej Polski – 40% us³ug rynko-
wych stanowi handel.

Tabela 7. Przyjête struktury (wagi rozmiarów) dla
badania nastrojów przedsiêbiorstw w województwie

lubelskim (%)

* Struktura z 2003 roku bêdzie wykorzystana dla lat 2003-
2006
Zród³o: Obliczenia w³asne na podstawie Produkt krajowy
brutto. Rachunki regionalne 2003, GUS Warszawa, US
w Katowicach 2005, s. 45 oraz  Rocznik Statystyczny RP
2005, GUS Warszawa 2005, s. 679

Ogólny barometr diagnostyczny przedsiêbiorstw
obliczany jest na podstawie formu³y:

gdzie:
 ogólny barometr diagnostyczny ma³ych
i œrednich przedsiêbiorstw w kwartale t
 udzia³ wartoœci dodanej przemys³u w ³¹cznej
wartoœci dodanej czterech bran¿
 udzia³ wartoœci dodanej budownictwa
w ³¹cznej wartoœci dodanej czterech bran¿
 udzia³ wartoœci dodanej handlu w ³¹cznej
wartoœci dodanej czterech bran¿
 udzia³ wartoœci dodanej us³ug w ³¹cznej war-
toœci dodanej czterech bran¿

Ogólny barometr prognostyczny przedsiê-
biorstw obliczany jest na podstawie formu³y:

gdzie:
 ogólny barometr prognostyczny ma³ych
i œrednich przedsiêbiorstw w kwartale t

6. Badania nastrojów gospodarczych
konsumentów

Dodatkowo w ramach projektu zdecydowano
siê kontynuowaæ równie¿ badania nastrojów go-
spodarczych konsumentów (gospodarstw domo-
wych) obliczaj¹c barometr nastrojów gospodarstw
domowych i barometr ogólny nastrojów gospodar-
czych  jako œrednia wa¿ona barometrów nastro-
jów przedsiêbiorców i gospodarstw domowych.
U podstaw tej decyzji leg³o przekonanie, ¿e otrzy-
mane z gospodarstw domowych informacje w spo-
sób bezpoœredni (popyt na us³ugi i towary) lub po-
œredni wzbogac¹  wnioski wynikaj¹ce z badañ
przedsiêbiorców.
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