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Turystyka filmowa — wybrana problematyka badawcza
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Streszczenie

Od niedawna podefmowane sq proby blizszego odkrycia i zrozumienia szerszych zwigzkow zachodzgcych
pomiedzy turystykq, przestrzeniqg a mediamsi oraz wplywem medidow na budowanie wizerunku obszaru
recepcji turystycznej. Autor prezentuje wybrane aspekty stanu badarn nad turystykq filmowq, sygnalizu-
je gléwne zagadnienia i klasyfikacje pojecia. W pracy zwrécono uwage na interdyscyplinarny charakter
badan nad turystyka filmowq. W podsumowaniu wskazano mozliwo$ci rozwoju dalszych badan and zja-
wiskiem turystyki filmowey.

Stowa kluczowe: rozwoj turystyki filmowej, badania nad turystyka filmowa

Wstep

Jedna z cech wyré6zniajacych badania w turystyce jest ich interdyscyplinarny zakres i przedmiot
badan. Ta cecha jest szczegdélnie widoczna przy okazji poruszania problematyki turystycznej ko-
jarzonej z filmem czy literatura lub zyskujaca ostatnio na znaczeniu turystyka filmowa. Ten ro-
dzaj turystyki stal sie bowiem w stosunkowo krétkim czasie przedmiotem wielu studiéw, gtéwnie
w oSrodkach zagranicznych. Stosunkowo od niedawna podejmowane sg proby blizszego poznania
zwigzkoOw zachodzacych pomiedzy turystyka, przestrzenig a mediami, wptywem mediéw na bu-
dowanie wizerunku, oznacznikéw potencjalnych obszarow recepcji turystycznej. Stosunkowo duza
skala i zakres zagranicznej literatury przedmiotu pozwalaja na przeglad wybranych tematow wio-
dacych i problematyki badawczej w celu zarysowania aktualnego stanu badan nad zjawiskiem tu-
rystyki filmowej. Z uwagi na brak polskich badan i zakres publikacji, artykut opiera sie gtéwnie na
zagranicznej literaturze przedmiotu.!

1. Pojecie i rodzaje turystyki filmowej

Zjawisko odwiedzania miejsc znanych z ekranu nosi angielska nazwe set-jetting. Celem set-jetting
jest dotarcie do miejsc akcji ulubionych czy aktualnie modnych filméw, poszukiwanie ich atmos-
fery, klimatu, zwiedzanie uwiecznionych na filmie obiektow. Sposrod wielu stosowanych w lite-
raturze definicji turystyki filmowej za najbardziej powszechng uznaje sie zaproponowang przez
Beeton (2005), ktora méwi, ze turystyka filmowa obejmuje ruch turystyczny spowodowany fil-
mem /produkcja filmowa. Ruch ten zwiazany jest z konkretna przestrzenia geograficzna miejsca,
regionu (krajobraz, sceneria) lub lokalizacja studia produkcji filmowej czy atrybutéw zwiazanych
z danym filmem czy serialem. Wedlug Hudsona i Ritchie (2006) turystyka filmowa to dzialal-
no$¢ turystyczna wywotana ogladaniem ruchomych obrazow sklasyfikowanych, jako film, telewizja
czy tez uprzednio nagranych produktéow (np. video/DVD/Blu-Ray). Warto zwrécié ponadto uwa-
ge na roéznice w terminologii obcojezycznej wystepujace przy okazji definiowania turystyki filmo-
wej, spowodowane gléwnie przez roznice kulturowe. Niektore narodowoéci faworyzuja termin ,,mo-
vie tourism” (albo ,movie-induced tourism”), podczas gdy inne uzywaja pojecia ,film tourism”.

1. Miarg inicjalnej fazy polskiego piSmiennictwa z zakresu turystyki filmowej jest wykaz tylko kilku publikacji,
m.in.: Kucharskiej (2012), Urbaniak (2009, 2010).
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Niektorzy autorzy (np. Connell i Meyer 2009; Young i Young 2008) zasugerowali, ze termin zbio-
rowy ,screen tourism” jest bardziej przydatny, gdyz obejmuje zaréwno media filmowe i telewizyj-
ne, zmniejsza tym samym potencjalne mozliwosci nieprawidtowej interpretacji szerszego zjawiska.
Jest to szczegdlnie trafne majac na uwadze fakt, ze kiedy$ filmy mozna byto ogladaé tylko w ki-
nie, p6ézniej takze w domu za posrednictwem telewizji, video i DVD.

W $wietle literatury krajowej, termin turystyka filmowa obejmuje wszelkie podroze turystycz-
ne $ladami gwiazd filmu (aktoréw, rezyseréw) i ich dziel, stwarzajace okazje do glebszej refleksji
i osobistego przezywania utworéw (Stasiak 2009). W ramach turystyki filmowej wyrdznia sie: tu-
rystyke biograficzna (m.in. podréze, ktorych gtéwnym celem jest zwiedzanie: muzedéw biograficz-
nych gwiazd ekranu, miejsc ich urodzin, zycia, udziat w festiwalach filmowych, spotkaniach z ido-
lami itp., oraz turystyce fikcji filmowej, czyli wedrowaniu w poszukiwaniu (nie zawsze nawet praw-
dziwych) pleneréw filmowych i telewizyjnych, czynny i bierny udzial w plenerowych inscenizacjach,
warsztatach filmowych, podrézowanie szlakami bohateréw filmowych (tab. 1).

Turystyka filmowa, na co wskazuja liczni autorzy (np. Beeton 2005; Busby i Klug 2001; Croy
i Heitmann 2011), moze by¢ traktowana zaréwno z perspektywy popytowej jak i podazowej, po-
nadto moze przyjaé rozne formy i rodzaje, tj.:

« wyjazdy do miejsc przedstawionych w okreélonych produkcjach filmowych/telewizyjnych; loka-
lizacje te to autentyczne miejsca — miasta, wioski i inne przestrzenie wykorzystywane, jako
sceneria kreconego filmu;

e wizyty na planie filmowym w studio;

» wizyty w specyficznych filmowych/telewizyjnych parkach tematycznych;

« uczestnictwo w zorganizowanych wyjazdach do pleneréw filmowych (komercyjnie obstugiwane
wycieczki/objazdy z przewodnikiem po plenerach filmowych);

e uczestnictwo w zorganizowanych wycieczkach ,po domach” gwiazd filmowych i celebrytow;

« wyjazdy na festiwale filmowe.

obbiton

Matamata New Zealand

] amizasn,

) atamata, Waikato, New Zealand. Fot. Matt Boulton
Zrédlo: Wikimedia Commons, [@:] https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Matamata sign.jpg?uselang=pl

2. Problematyka badawcza turystyki filmowej

Jednym z pierwszych badaczy podejmujacych problematyke turystyki filmowej w aspekcie ekono-
micznych korzyéci dla obszaru recepcji turystycznej produkeji filmu byt Cohen (1986). Autor pod-
kreglit duza role filmu w generowaniu popytu turystycznego wskazujac jednoczednie narzedzia
marketingowe do wykorzystania w dzialaniach promocyjnych potencjalnych turystycznych desty-
nacji filmowych. Urry (1990) z kolei sugerowal, ze na ruch turystyczny wpltyw moze wywieraé
dzialalno$¢ spoza zakresu turystyki, wliczajac w to film i telewizje, podczas gdy Butler (1990) za-
uwazyl, ze wptyw filmu i telewizji na wyboér destynacji turystycznych, tak jak wpltyw literatury,
bedzie zyskiwal na znaczeniu.
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Tab. 1. Formy turystyki filmowej

Forma Cechy Przyktad

Turystyka filmowa miejsca (ang. on-location)

Turystyka filmowa, jako Miejsce produkeji filmu jest Nowa Zelandia (Wladca Pierscieni), mia-

nadrzedny motyw po- atrakcja na tyle duza, ze wywo-  steczko Alnwick w Anglii (Harry Poter),

drozy tuje zainteresowanie wérod tury-  pomalowana na niebiesko wioska smerfow
stow w Andaluzji — Juzcar (Smerfy 3D)

Turystyka filmowa, jako Odwiedzanie miejsc filmowych
cze§é podrozy wakacyj-  podcezas dtuzszych wyjazdow wa-
nych kacyjnych
Turystyka filmowa cele- Uczestnictwo w zorganizowanych  Objazdowka” autokarowa po Beverly
brytow wycieczkach po domach gwiazd  Hills z postojami przed domami bytych
filmowych, nawiedzonych domach i obecnych celebrytow
czy innych miejscach znanych z

filmow
Turystyka filmowa no-  Miejsca produkcji filméw repre-
stalgiczna zentujace minione okresy

Turystyka filmowa studia (ang. off-location)
Wycieczki studyjne Wycieczki i wizyty na planie fil-  Paramount Studios
mowym w studio podczas pro-
dukgji filmowej
Turystyka filmowa par- Wizyty w specyficznych filmo- Dae Jang Geum Theme Park — pierwsza
kéw tematycznych wych/telewizyjnych parkach te-  koreaniska atrakcja powiazana z filmem;
matycznych i atrakcjach Hengdian Film Industry Park, Dangy-
ang City, Zhejiang Province, Chiny — po-
pularna atrakcja turystyczna, ktora przy-
ciagneta ponad 8,4 mln odwiedzajacych
w 2010 roku; Disneyworld Orlando (przy-
jat blisko 17 mln turystéw w 2010 roku)

Turystyka komercyjna

Szlaki i przewodnictwo  Komercyjnie obstugiwane wy- Szlaki Wiadcy Pierscient w Nowej Zelan-
filmowe cieczki z przewodnikiem po plene- dii, Gavin and Stacey w Walii — Wioska
rach filmowych Hobbitow, Juzcar w Andaluzji jako wioska

Smurfow 3D

Turystyka filmowa wydarzen

Festiwale filmowe Berlinale w 2015 roku odwiedzito ponad
500 tys. osob; Dwa Brzegi w Kazimierzu
Dolnym w 2015 okoto 100 tys. odwiedza-
jacych
Premiery filmowe Wyjazdy na premiery filmowe, Na premiere pierwszej z trzech czesci
zardwno w celu obejrzenia filméw  Hobbita do Wellington stolicy Nowej Ze-
jak i zobaczenia przybywajacych landii przybylto 100 tys. turystow, a na-
na premiery gwiazd zwa miasta przez trzy tygodnie zostala
zmieniona na ,,Centrum Srodziemia”

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie Busby i Klug (2001), Beeton (2005) i badan whasnych

W nastepstwie tych poczatkowych dyskusji, wylonita si¢ niewielka liczba pierwszych empirycz-
nych badan, z ktorych najbardziej znane to te autorstwa Riley, Baker i van Doren (1998). Opraco-
wanie ww. autorOw znacznie sprecyzowalto wczesniejsze koncepty i zainteresowania badawcze oraz
nakreslito potencjalne szanse rozwoju turystyki filmowej. Wiele wezesnych prac podejmowato tak-
ze takie tematy jak charakterystyka turystow filmowych. W pierwszych latach XXI wieku, ba-
dania nad turystyka filmowg nabraly rozpedu, a warsztat badawczy zostal oparty o studia przy-
padku (Connell 2005; Mordue 2001). Zjawisko turystyki filmowej w wymiarze naukowym nabralo
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Fot. 2. Andaluzyjska wioska Juzcar — miejsce produkeji filmu Smurfy 3D. Fot. manuelfloresv
Zrédlo: Wikimedia Commons, [@:] https://commons.wikimedia.org/wiki/File:J%C3%BAzcar  M%C3%Allaga Andalusia
Spain__smurf town.jpg

znaczenia z chwilg pojawienia sie pierwszej monografii po$wieconej temu zagadnieniu, opublikowa-
nej w 2005 (Beeton 2005).

Przeglad literatury przedmiotu wskazuje, ze turystyka filmowa jest zjawiskiem wielowymia-
rowym, bedac w kregu zainteresowan tak nauk humanistycznych (kulturoznawstwo), psycholo-
gii jak i marketingu oraz geografii kultury (rys. 1). Jak pokazuja szczegdtowe studia z tego zakre-
su, wspolczesne zainteresowania badaniami nad turystyka filmowa podazajg w dwoch kierunkach
(Beeton 2010). Pierwsza grupa studiéw to badania nad turystyka filmowa w wymiarze empirycz-
nym. Badania te obejmuja studia poszczegdlnych miejsc recepcji turystycznej lub produkeji filmo-
wych, dazac do zrozumienia zjawiska turystyki filmowej przede wszystkim z perspektywy zarza-
dzania i marketingu. Kolejna grupa studiéw reprezentujacych waskie subdyscypliny naukowe (np.
geografia kultury, teoria filmu). W przewazajacej mierze charakteryzuja sie one koncepcyjnym lub
teoretycznym ujeciem zjawiska, wyjasniajac motywacje, zachowania i reakcje turystéw powiaza-
ne z turystyka filmows.

geografia kultury
(krajobraz, przyroda, kultura miejsce)

film i media
(kinematografia, teoria filmu,
medioznawstwo)

nauki o turystyce
(skutki rozwoju, zarzadanie)

marketing
(zachowania klienta, marka,
wizerunek i promocja)

psychologia
(spoteczna i neuropsychologia)

Rys. 1. Dyscypliny i dziedziny nauk w studiach nad turystyka filmowa
Zédlo: Beeton (2011)

3. Geografia studiow nad turystyka filmowaq

Dominujaca role we wczesnych badaniach nad turystyka filmows zajmowaly oérodki naukowe
w Stanach Zjednoczonych oraz Wielkiej Brytanii, po czym wzrost zainteresowanie ta problema-
tyka badan obserwuje sie w Australii, Azji oraz Europie. Wiodaca pozycja USA byta podyktowa-
na czesciowo dominacja hollywoodzkiego przemystu filmowego. Wiele mega produkeji powstato
w USA, chociaz produkcja typu ,runaway”, ktora polega na kreceniu zdje¢ w krajach zamorskich,
przyczynita sie do powstania szerokiej sieci studio filmowych i nowych scenerii do krecenia filméw.
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Wiele krajow rozwineto takze cieszgce sie uznaniem produkcje filmowe o charakterze narodowym
i miedzynarodowym. Jednym z najlepszych tego przyktadow jest zjawisko Bollywood, gdzie Indie
staly sie jednym z najbardziej ptodnych producentéw i jednoczeénie konsumentéw na rynku fil-
mowym i kinowym.

Obecnie produkcja filmowa nie jest juz zdominowana przez Stany Zjednoczone, a wrecz na-
stepuje wyrazne zwrbcenie sie ku Azji. Rosnace zainteresowanie kulturg azjatycka oraz rozwdj
i przekaz filmowy przyczyniajg sie do blizszego poznania przestrzeni geograficznej i wartoSci spo-
teczno-kulturowych, co z kolei sprzyja rozwojowi sektora turystycznego tej czesci swiata. Wedlug
Instytutu Statystyki UNESCO,? 50% $éwiatowej produkcji filmowej przypadlo na kraje azjatyckie
w tym Chiny, Indie, Japonie i Kore¢ Potudniowa. W roku 2009, w Bollywood wyprodukowano
1200 filmoéw w poréwnaniu z 694 filmami wyprodukowanymi w USA. Wraz z rozwojem produkeji
filmowej i telewizyjnej w Azji, wzrosto zainteresowanie tg tematyka wéroéd badaczy. Badania nad
turystyka filmowsg rozwijaja sie w Azji stosunkowo od niedawna, a szczegdlng forme przybieraja
w Korei, gdzie pod koniec lat 90. wylonila sie tzw. fala koreanska (Hallyu), ktéra oznacza rozpo-
wszechnianie kultury koreanskiej za pomoca rozrywki i szeroko pojetej popkultury w takich kra-
jach, jak Tajwan, Japonia, Chiny, Singapur czy Malezja (Kim i inni 2008; Shim 2007). Wplyw
produkcji filmowych na szybki rozwdj zagranicznej turystyki przyjazdowej do Korei z tych kierun-
kow jest szczegolnie widoczny na przyktadzie produkeji Winter Sonata (Shim 2007).

W wymiarze globalnym badania nad turystyka filmowa rozwijaja sie dos¢ szybko w osrodkach,
gdzie ta forma turystyki rozwija sie szczegblnie intensywnie. Najlepszym tego typu przyktadem
jest Nowa Zelandia, ktora w ostatnich latach stala sie wyjatkowym plenerem filmowym, a co za
tym idzie miejscem rozwoju turystyki filmowej (Leotta 2011). Naturalne walory krajobrazowe zo-
staly wykorzystane przy kreceniu wielu powszechnie uznanych filméw, takich jak: Pianino (z roku
1993), Ostatni samuraj (z roku 2003) i prawdopodobnie najbardziej znanej trylogii — Wiladca
Pierscieni (z lat 2001, 2002 i 2003). Nie ulega watpliwosci, co podkreslaja liczni autorzy (np. Buch-
mann 2010; Carl i inni 2007; Leotta 2011; Peaslee 2011), ze Wladca Pierscieni przyczynit sie do-
tychczas do powstania najwiekszej liczby opracowan naukowych (z zakresu nauk o turystyce) niz
jakakolwiek inna pojedyncza produkcja filmowa.

Whnioski

Dokonany przeglad dostepnych autorowi opracowan i przeprowadzona analiza podjetej problema-
tyki pozwala stwierdzi¢, iz turystyka filmowa to stosunkowo nowy, wazny poligon badawczy nauk
o turystyce, a w polskiej literaturze jeszcze nierozpoznany. Turystyka filmowa moze mieé istotne
znaczenie dla spoteczno-gospodarczego rozwoju lokalnego i regionalnego wybranych obszaréw re-
cepcji turystycznej, stanowigc tym samym nowy przyczynek do badan nad rozwijajaca sie prze-
strzenig turystyki filmowej takze w Polsce. Kierunki dalszych badan nad zarysowang problematy-
ka powinny zdaniem autora obja¢ zagadnienia typu:

« szczegOlowa geografia badan nad turystyka filmows,

« studia nad konsekwencjami spoteczno-gospodarczymi rozwoju turystyki filmowe;j,

« wykorzystanie turystyki filmowej w marketingu regionéw i miast,

« studia i charakterystyka uzytkownikéw przestrzeni turystyki filmowej, w tym do$wiadczen tu-

rystow filmowych.
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