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Streszczenie

Ze wzgledu na wybitne walory $rodowiska przyrodniczego i kulturowe, Zwierzyniec jest jednym z naj-
bardziej znanych i najczesciej odwiedzanych przez turystéw miast poltozonych na Roztoczu. Tradycje
miejscowosci wypoczynkowej wywodzg sie z XVI w., kiedy powstata tutaj wiejska rezydencja Zamoy-
skich. W ciggu kolejnych stuleci miejscowosé pelnila jeszcze inne funkcje: administracyjng i przemy-
stowq, z czym wigzaly sie kolejne etapy rozwoju jej krajobrazu. Prowadzone dziatania gospodarcze nie
przyczynily sie jednak do zniszczenia wielkoprzestrzennej kompozycji miasta. Wspolczesnie o atrakcyj-
nosci Zwierzynca decyduje przede wszystkim unikalny krajobraz naturalny, wynikajgcy z potozenia na
granicy dwoch odmiennych subregionow — lessowego Roztocza Zachodniego i wapienno-piaszczystego
Roztocza Srodkowego, obecnosé malowniczych dolin rzek Wieprza © S'wierszcza, stawow Echo, zalewu
Rudka oraz otoczenie w postaci laséw kosobudzko-zwierzynieckich (objetych ochrong prawng jako Roz-
toczaniski Park Narodowy od 1974 roku). Wplywajq one na rozwdj jego funkcji turystycznej. Jej prze-
jawem jest charakterystyczny krajobraz wyposazony w walory i atrakcje oraz niezbedne elementy zago-
spodarowania turystycznego, ktory wzbudza zainteresowanie i powoduje, Ze kazdego roku przybywa tu-
taj ponad 100 tysiecy turystow. W artykule na przykladzie Zwierzynca dokonano analizy skiadowych
krajobrazu turystycznego oraz przeprowadzono badania jego percepcji wiréd mieszkancow i turystow.
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Wprowadzenie

W ostatnich dziesiecioleciach, w literaturze naukowej podwieconej ewolucji i zmianom funkeji kra-
jobrazu, pojawito sie nowe pojecie jakim jest ,krajobraz turystyczny”. Jego bezposrednie okresle-
nia lub definicje wystepuja w nielicznych publikacjach naukowych, po$wieconych krajobrazowi lub
turystyce. Tymczasem wielu autorow uzywa tego terminu. Wydaje sie wiec celowe rozpoczecie me-
rytorycznej dyskusji dotyczacej stworzenia koncepcji teoretycznej oraz proby zdefiniowania poje-
cia ,krajobraz turystyczny”.

Pierwsze prace, w tytulach ktoérych uzyto terminu ,tourism/tourist lanscapes” ukazaly sie juz
w latach 70. XX w. (Ferrario 1978). Publikowali na ten temat m.in. Healy (1994), Dietvorst (1998),
Aitchison i inni (2000), Terkenli (2002, 2011), Gkoltsiou i Terkenli (2008), Fyhri i inni (2009),
Chrenka i Ira (2011). Nalezy podkresli¢, ze w wiekszosci przypadkoéw tourist landscape” (krajo-
braz turystyczny) byl analizowany dla réznych celow badawczych, bez podawania jego definicji.
Do stosunkowo nielicznej grupy autoréw, ktérzy w swoich pracach zdefiniowali termin nalezg Wall
(za: Jafari 1982), Lozato-Giotart (1993), Dietvorst (1998), van der Duim (2007, s. 967), Wlodar-
czyk (2009, s. 90; 2011, s. 268), Kowalczyk i Derek (2010, s. 131-133), Richling (2010), Myga-Pia-
tek (2012, s. 151-153) oraz Skowronek i inni (2013, s. 72).

Wyrdznienie i rozumienie istoty ,krajobrazu turystycznego” jest zagadnieniem bardzo waznym
z punktu widzenia wlasciwego funkcjonowania Srodowiska geograficznego. Krajobraz turystycz-
ny, tworzony przez cztowieka w celu zaspokojenia potrzeb zwigzanych z turystyka i rekreacja, po-
winien by¢ bowiem ksztaltowany zgodnie z zasadami zrownowazonego rozwoju, a wiec wszelkie
dzialania zmierzajace do wykorzystania jego zasobow i waloréw powinny mie¢ na wzgledzie zacho-
wanie harmonii miedzy Srodowiskiem przyrodniczym, kulturowym oraz dziatalnoSciag spoteczno-
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gospodarczg. Zachowanie rownowagi wymienionych sktadowych wptywa na zachowanie tadu prze-
strzennego oraz ksztaltuje wtasciwy rozwoj regionéw w perspektywie dtugookresowej.

Celem ninigjszego artykulu jest przedstawienie autorskiej definicji krajobrazu turystycznego
oraz jej weryfikacja w odniesieniu do waznej destynacji turystycznej Roztocza — Zwierzynca. W
miejscowosci dokonano analizy sktadowych oraz przeprowadzono badania percepcji krajobrazu tu-
rystycznego wsréd mieszkancéw i turystow.

1. Koncepcja i definicja pojecia

Analiza istniejgcych definicji ,krajobrazu turystycznego” pozwala zauwazy¢, ze proby konstruowa-
nia tego pojecia sa réznorodne i niespdjne (Skowronek i inni 2013). Wynika to ze specyfiki prowa-
dzonych badan, a przede wszystkim z braku dyskusji naukowej dotyczacej terminu w literaturze
przedmiotu, gdzie aktualnie problem ten jest stabo dostrzegany. Na podstawie analizy dorobku in-
nych badaczy, autorzy proponuja wyrézni¢ nastepujace aspekty i cechy krajobrazu turystycznego:

« Aspekt genetyczny — w tym ujeciu krajobraz turystyczny jest formg krajobrazu kulturowego.
Jest konsekwencja przemian krajobrazu wynikajacych z rozwoju funkeji turystycznej. Jest ko-
lejng ,,warstwa krajobrazu kulturowego”. Moze odznaczaé sie réoznym stopniem autentycznosci.

« Aspekt fizjonomiczny — krajobraz turystyczny jest odzwierciedleniem dziatalno$ci turystycz-
nej, ktéra ma na celu zaspokojenie oczekiwan turystow i gospodarki turystycznej. Jest swo-
istg fizjonomia przestrzeni turystycznej, ktora taczy w sobie elementy przyrodnicze i kulturo-
we oraz efekty turystycznej aktywnosci cztowieka, ktora zasadniczo rézni go od innych typow
krajobrazow.

« Aspekt funkcjonalny — krajobraz turystyczny posiada potencjal (nie koniecznie wykorzysta-
ny) do pelnienia funkcji turystycznej. Jest to obszar, w ktérym funkcja turystyczna stanowi,
przynajmniej okresowo, funkcje dominujaca. Poszczegdlnym etapom rozwoju funkeji turystycz-
nej towarzyszy zroéznicowany stopien nasycenia terenu urzadzeniami turystycznymi i paratu-
rystycznymi.

« Aspekt systemowy — krajobraz turystyczny tworza réznorodne powiazania sieciowe (wewnetrz-
ne i zewnetrzne), charakteryzuje sie wewnetrzna spojnoscia, na ktora sktadaja sie komplemen-
tarno$¢ urzadzen i ustug.

« Aspekt spoteczny — krajobraz turystyczny jest Scile zwigzany z obecno$cig turystow, stanowi
przedmiot zainteresowania turystow, wzbudza lub moze potencjalnie wzbudzaé¢ ruch turystycz-
ny. Powstaje w celu zaspokojenia oczekiwan turystow i gospodarki turystycznej. Jest dobierany
i wykorzystywany przez turystow zgodnie z preferowang formg dziatania. Jest poddawany su-
biektywnej ocenie i konfrontacji przez turystow w zwigzku z posiadanymi przez nich wyobra-
zeniami i oczekiwaniami. Jest uwzgledniany w dokumentach planistycznych i wdrozeniowych.

Powyzszy opis potwierdza ztozong strukture pojecia i wskazuje na koniecznos$¢ prowadzenia wie-
lokierunkowych badan nad jego istota.

Kolejnym, niezwykle waznym problemem przy konstruowaniu definicji , krajobrazu turystycz-
nego” jest wskazanie gléwnych elementéw tworzgcych omawiane pojecie. Autorzy proponuja wy-
rozni¢ jego nastepujace sktadowe (rys. 1):

« Atrakcje turystyczne — w krajobrazie turystycznym wystepuja specyficzne cechy i elemen-
ty Srodowiska przyrodniczego lub kulturowego oraz wydarzenia i imprezy, ktore sa przedmio-
tem zainteresowan turystow, odpowiadajg ich preferencjom i oczekiwaniom oraz przyciaggaja ich
w okreSlone miejsce.

« Zagospodarowanie turystyczne — turystyczng funkcje obszaru warunkuje obecno$¢ systemu
polaczonych ze sobg funkcjonalnie oraz komplementarnych urzadzen turystycznych i ustug,
ktore powstaly w celu udostepnienia turystom atrakcji, i ktére stuzg zaspokojeniu szeroko ro-
zumianych potrzeb turystyczno-rekreacyjnych cztowieka (Kowalczyk i Derek 2010, s. 18).

« Turysta — jego obecnos¢ wyrazona poprzez ruch turystyczny sprawia, ze istniejacy dotychczas
krajobraz przyrodniczy lub kulturowy zaczyna petni¢ nowg funkcje — turystyczng, ktéra z cza-
sem (w stosunku do zastanej), staje sie funkcja réwnorzedna lub wiodaca.
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Rys. 1. Elementy sktadowe pojecia ,krajobraz turystyczny”

Wszystkie wymienione powyzej elementy tworza swoistg fizjonomie krajobrazu turystycznego,
ktora rézni go od innych typow krajobrazu, np. miejskiego, przemystowego, rolnego. Bardzo waz-
nym, niematerialnym sktadnikiem krajobrazu turystycznego jest ponadto bezposrednio zwigzany
z turysta ,wyobrazony krajobraz turystyczny”. Tworza go oczekiwania, odczucia i emocje, ktore
towarzysza turyScie przed, w trakcie i po powrocie z podrozy. TurySci wybieraja destynacje zgod-
nie z preferowang formg aktywnoéci i zainteresowan, a nastepnie podczas pobytu poréwnuja za-
stane w miejscach docelowych krajobrazy z wyobrazeniami uksztalttowanymi wczesniej przez sro-
dowisko spoteczne i media. Krajobraz destynacji jest oceniany przez turystéw za pomoca zmystow
(sensorycznie) oraz emocjonalnie.

Powyzsze stwierdzenia pozwalaja na sformutowanie nastepujacej definicji: ,,Krajobraz tury-
styczny to obszar o swoistej fizjonomii i strukturze, odmiennej od innych typéw krajobrazu, roz-
poznawalny oraz akceptowany przez turystow, wykreowany w celu zaspokojenia ich potrzeb i ocze-
kiwan”.

2. Metody badan

Zamieszczone powyzej rozwazania, ktére doprowadzily do opracowania autorskiej definicji kra-
jobrazu turystycznego, opieralty sie gtownie na badaniach kameralnych, podczas ktorych analizie
poddano dotychczasowy dorobek naukowy z tego zakresu. Zasadniczym celem kolejnej czesci pra-
cy jest wyodrebnienie sktadowych krajobrazu turystycznego, wskazanych przez jego uzytkownikdw
(mieszkancow i turystéw) oraz poréwnanie ich wypowiedzi z opinig naukowcow. Pozwoli to zwery-
fikowac stopien prawidtowosci przedstawionej definicji.

Jako obszar badan wytypowano najbardziej popularng wsrdd turystéw destynacje turystycz-
na Roztocza — Zwierzyniec. Jej wybér poparto analiza literatury przedmiotu i danych statystycz-
nych, dzieki ktorej zaprezentowano podstawowe wskazniki potwierdzajace rozwinieta funkcje tury-
styczna. Nastepnie, studia zostaty rozszerzone o wyniki badan terenowych, podczas ktérych wyko-
rzystano podstawowa metode badawcza, tj. wywiad kwestionariuszowy. Wywiady przeprowadzono
przy pomocy narzedzia badawczego jakim byl zestandaryzowany kwestionariusz ankiety. Zawar-
te w nim pytania dotyczyly postrzegania i rozumienia pojecia ,krajobraz turystyczny”. Badania
przeprowadzono w miesigcach wakacyjnych (czerwiec—sierpieft) 2012 roku i objeto nimi, dobrane
losowo, dwie grupy respondentow: 50 turystoéw i 50 mieszkancéw Zwierzynca.

W pierwszej czedci kwestionariusza ankiety obie grupy respondentéw zapytano: ,,Czy krajobraz
Zwierzynca mozna nazwal krajobrazem turystycznym?”. Nastepnie poproszono o uzasadnienie
opinii oraz o wskazanie 3 elementdéw/skojarzen, ktore o tym decyduja. W kolejnej czesci kwestio-
nariusza badani okre§lali wptyw, wyrdznionych przez autoréw, 17 czynnikow srodowiska geogra-
ficznego (klimatu, uksztaltowania terenu, wod powierzchniowych, wystepowania laséow, zieleni miej-
skiej, czystosci i dobrego stanu $rodowiska, spokoju/ciszy, zabytkow, interesujacych budowli wspot-
czesnych, uktadéw przestrzennych miejscowosci, tradycji i folkloru, wydarzen/imprez kulturalnych
i sportowych, bazy noclegowej i gastronomicznej, wystepowania szlakow pieszych, rowerowych,
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Sciezek dydaktycznych, wystepowania turystycznych tablic i znakéw informacyjnych, obecno$ci
turystow, ,przychylnoéci” miejscowej ludnosci i dobrej atmosfery wypoczynku) na atrakcyjnos$é
krajobrazu turystycznego. Ankietowani dokonywali powyzszej oceny wedtug skali Likerta, gdzie
5 oznaczato bardzo duzy wplyw czynnika na atrakcyjnos$¢ krajobrazu turystycznego, 4 — duzy,
3 — obojetny, 2 — maty, a 1 — bardzo maty. Podane przez ankietowanych turystow i mieszkan-
cow Zwierzynca skojarzenia dotyczace analizowanego pojecia oraz wskazane wartosci ocen czyn-
nikoéw decydujacych o jego funkcjonowaniu pozwolity ustali¢, jak krajobraz turystyczny jest rozu-
miany i postrzegany przez respondentéw.

3. Obszar badan

Analizg objeto Zwierzyniec potozony w srodkowo-wschodniej Polsce w wojewddztwie lubelskim, na
terenie makroregionu fizyczno-geograficznego Roztocze. Jego tradycje turystyczne siegaja XVI w.,
kiedy powstata tutaj letnia siedziba Ordynacji Zamojskiej i sa nadal kontynuowane. Jest to miasto,
ktére w literaturze przedmiotu okre$lane jest mianem destynacji turystycznej (Krukowska i Swie-
ca 2006). Nalezy do jednostek przestrzennych charakteryzujacych sie w skali regionu lubelskiego
najwiekszym potencjatem turystycznym (Tucki 2009).

O atrakcyjnoéci turystycznej Zwierzynca decyduje: potozenie w strefie o najwyzszych w skali
regionu lubelskiego walorach érodowiska przyrodniczego (réznorodno$é pokrycia terenu: bory, bu-
czyny, grady, dabrowy $wietliste, torfowiska, tegi; liczne rzadkie gatunki flory i fauny; obszary ob-
jete ochrona prawna w tym park narodowy); istniejace walory wypoczynkowe (znaczna lesisto$é
obszaru, urozmaicone uksztattowanie terenu, wody ptynace i stojace, w tym kapieliska Stawow
Echo i Rudki, bardzo korzystne warunki bioklimatyczne latem i zima, w tym szczegélnie czyste
powietrze, duze nastonecznienie, warunki Sniegowe umozliwiajace uprawianie sportow, gier i zabaw
na $niegu, cisza i spokdj); wystepowanie cennych waloréw $rodowiska kulturowego, a takze utrwa-
lone funkcje turystyczne miasta (Krukowska i Jozwik 2004).

Zwierzyniec jest malym miastem, liczy okoto 3400 mieszkancow. Od konica lat 70. XX wie-
ku (wraz z powstaniem RPN i stopniowym rozwojem infrastruktury turystycznej), coraz wiekszy
wplyw na charakter jego gospodarki majg ustugi, w tym turystyczne. W roku 2012 wsrod ogo-
tem 309 podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych w Zwierzyncu, w ustugach odnotowano 176
firm (57%), z czego 46 podmiotéw (15%) w sekcji: zakwaterowanie i gastronomia.! Wedtug da-
nych Urzedu Miejskiego w Zwierzynicu, w czerwcu 2012 roku, na terenie miasta znajdowaly sie 83
obiekty noclegowe (83,8% bazy noclegowej gminy) z liczba okoto 2000 miejsc noclegowych. Domi-
nowaly kwatery prywatne, zaledwie 5 stanowily obiekty zbiorowego zakwaterowania (z liczba 231
miejsc noclegowych). Baza gastronomiczna Zwierzynca liczyta 5 obiektéw i dysponowata 550 miej-
scami konsumenckimi. Na terenie miasta rozwija sie turystyka wypoczynkowa i poznawcza: przy-
rodnicza, kulturowa, festiwalowa, krajoznawcza oraz kwalifikowana: piesza, rowerowa, kajakowa.
Dominuje wypoczynek pobytowy krétkookresowy lub kilku-, kilkunastodniowy.

Powyzsza charakterystyka potwierdza opinie o wybranej miejscowosci jako o destynacji tury-
stycznej. Zwierzyniec jest zatem wtasciwym miejscem do przeprowadzenia badan ankietowych na
temat wyréznienia sktadowych krajobrazu turystycznego oraz jego percepcji? wéroéd mieszkancow
i turystow.

4. Wyniki badan

W trakcie przeprowadzonych w Zwierzyncu badan ankietowych grupe respondentéow stanowili do-
brani losowo tury$ci i mieszkancy. W grupie turystéw (liczacej 50 osob), 58% stanowity kobiety,
a 42% mezczyzni. Udzial oséb do 20 roku zycia wynosit 12%, w przedziale wieku 21-40 lat byto
44% turystow, 41-60 lat — 36% i majacych powyzej 61 lat — 8%. W analizowane]j grupie zdecy-

1. Dane z 2014 r. opublikowane przez Urzad Statystyczny w Lublinie, na stronie http://lublin.stat.gov.pl/.

2. Percepcja $rodowiska w odniesieniu do istoty ludzkiej wiaze si¢ z jej aktywna postawa wobec otoczenia, jest
zarazem postrzeganiem, odczuwaniem i przezywaniem, a dalej interpretacja, w koncu tworzeniem postaw. W sktad
percepcji $rodowiska wchodzi percepcja krajobrazu oraz ,,doSwiadczenie miejsca” (Wojciechowski 1994).
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dowanie przewazaly osoby posiadajace wyksztalcenie wyzsze — 44%. Udzial 0séb z wyksztalce-
niem $rednim stanowit 28%, z wyksztalceniem wyzszym zawodowym — 12%, policealnym — 8%,
zasadniczym zawodowym/niepelnym érednim — 6% i podstawowym — 2%. Przewazali tury$ci
z wojewddztwa lubelskiego — 54% ogdtu. Zdecydowanie mniejszy udzial mieli przedstawiciele in-
nych wojewodztw: mazowieckiego — 16%, §laskiego i podkarpackiego — po 10% oraz matopolskie-
go, kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego, $wietokrzyskiego i warminsko-mazurskiego — po 2%.
Byli to gtéwnie mieszkancy miast (98%).

Wsréd turystow przewazaly osoby, ktérych diugosé pobytu w Zwierzyncu nie przekraczata
trzech dni (56% ogodtu), z czego pobyt trzydniowy zadeklarowalo 22% ankietowanych, dwudnio-
wy — 18%, a jednodniowy — 16%. Udzial os6b wypoczywajacych w analizowanej miejscowosci
dtuzej niz trzy dni zadeklarowato 44% ogdtu badanych, z czego cztery i pie¢ dni — po 12%, szesé
dni — 6%, siedem dni — 10% i trzydziesci dni — zaledwie 4% ankietowanych turystow.

W grupie mieszkancow (liczacej 50 oséb), 54% ogdtu stanowily kobiety, a 46% mezczyZni.
Udziat os6b do 20 roku zycia wynosit 4%, w przedziale wieku 21-40 lat bylo 66% mieszkancow,
liczacych 41-60 lat — 26% i majacych powyzej 61 lat — 4%. W analizowanej grupie przewazaly
osoby posiadajace wyksztalcenie Srednie — 38% i wyzsze — 32%. Udzial 0s6b z wyksztalceniem
wyzszym zawodowym stanowil 12%, natomiast os6b o wyksztalceniu policealnym, zasadniczym
zawodowym /niepetnym $rednim i podstawowym — po 6%.

Wywiad kwestionariuszowy rozpoczeto od zapytania respondentéw: Czy krajobraz Zwierzyn-
ca mozna nazwaé krajobrazem turystycznym?” W tej kwestii pozytywnie wypowiedziato sie az
95% ogdtu badanych (47 turystéw i 48 mieszkancéw). Nastepnie poproszono ankietowanych o uza-
sadnienie tego stwierdzenia, a uzyskane réznorodne odpowiedzi pogrupowano w kilka podstawo-
wych kategorii:

« atrakeji turystycznych — obejmujacych walory przyrodnicze i kulturowe (glownie zabytki) oraz

inne atrakcje,

« opinii podkreslajacych odczucia, wrazenia i emocje osob zwigzane z krajobrazem,

o stwierdzenia dotyczace zagospodarowania turystycznego oraz

« nieliczne inne opinie (tab. 1).
Potwierdzeniem faktu, ze Zwierzyniec posiada krajobraz turystyczny wedlug oséb objetych bada-
niem, jest znaczacy udzial elementow Srodowiska przyrodniczego w przestrzeni miejscowosci. Az
37% ogodtu ankietowanych jako skladowe krajobrazu turystycznego wymienialo: obecno$é ziele-
ni, lasy, Roztoczanski Park Narodowy, stawy, piekna i bogata przyrode, urozmaicony krajobraz
(tab. 1). Dla respondentéw, w postrzeganiu krajobrazu jako turystycznego, mniejsze znaczenie od-
grywaly zabytki. Wymienily je zaledwie 22 osoby — 11 turystéw (13%) i 11 mieszkancow (11%),
co stanowilo tacznie 12% udzielonych odpowiedzi. Kolejna grupa taczy pozostale wskazania, okre-
$lone jako atrakcje turystyczne (np.: bogata oferta turystyczna, miejsca do zwiedzania, atrakcje dla
turystow). Takie odpowiedzi podato 13 0s6b — 6 turystow (7% odpowiedzi) i 7 mieszkancow (7%).
Zgodnie z obowigzujacymi w literaturze przedmiotu definicjami, trzy wyrdznione powyzej grupy
opinii respondentéw (walory przyrodnicze i kulturowe oraz inne atrakcje), zostaly przez autordéw

Tab. 1. Czynniki decydujace o istnieniu krajobrazu turystycznego wedtug opinii respondentéw

Skladowe krajobrazu Turysci Mieszkanhcy Razem
turystycznego n % n % n %
Atrakcje turystyczne .. ... 52 61 51 51 103 56
z tego:
walory turystyczne przyrodnicze . . . . . 35 41 33 33 68 37
walory turystyczne kulturowe (zabytki) 11 13 11 11 22 12
inne . ......... . ... 6 7 7 7 13 7
Odczucia, wrazenia, emocje . ......... 18 21 28 28 46 25
Zagospodarowanie turystyczne . . ... ... 15 18 17 17 32 17
Inne. . ... ... 0 0 3 3 3 2

Razem ....... ... .. ... ... ... .. 85 100 99 100 184 100
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polaczone w jedna kategorie — atrakcji turystycznych. Stanowig one tacznie az 56% wszystkich
udzielonych odpowiedzi (tab. 1).

Jak wynika z uzyskanych opinii, kolejng bardzo wazng dla respondentow kategoria, okazata
sie sfera emocji zwigzanych z postrzeganiem jakosci krajobrazu turystycznego. Ta grupa czynni-
kéw stanowita az 25% ogdtu wypowiedzi. NajezeSciej powtarzane przez ankietowanych sktadowe
krajobrazu turystycznego w tej kategorii stanowily: spokdj i cisza, malowniczy krajobraz/piekne
widoki, czyste powietrze, czyste i nieskazone srodowisko. Badani w krajobrazie turystycznym do-
strzegli takze elementy zagospodarowania turystycznego. Ta grupa wskazan stanowita 17% ogo-
hu. Wséréd elementéw zagospodarowania turystycznego miejscowosci wymieniano najczesciej: szla-
ki piesze i rowerowe, baze noclegowa i gastronomiczna, pola namiotowe (tab. 1).

W poczatkowej czesci kwestionariusza ankiety poproszono réwniez o podanie (maksymalnie 3)
skojarzenn — obiektéw/miejsc/odczué/wrazen, ktore decyduja o tym, ze Zwierzyniec posiada kra-
jobraz turystyczny. Respondenci udzielili tacznie 221 odpowiedzi: 95 — pierwszych, 81 — drugich
i 45 — trzecich. W pierwszej grupie wskazan najcze$ciej wymieniali: RPN — 39%, koSciotek na
wodzie — 12% oraz Stawy Echo i lasy — po 9% odpowiedzi pierwszych. W grupie drugich odpo-
wiedzi az 38% wskazan przypadto na Stawy Echo i Zalew Rudka (nazywane réwniez jeziorami),
20% — na ko$cidtek na wodzie i po 6% na RPN i szlaki rowerowe. W grupie odpowiedzi trzecich
badani najczesciej wyliczali: spokdj i cisze — 18%, koscidtek na wodzie oraz zabytki i szlaki rowe-
rowe — po 9%.

Opinie biorgcych udzial w badaniu turystéow i mieszkancéw nieco sie réznity. W grupie odpo-
wiedzi pierwszych tury$ci wymieniali najczeSciej RPN (35% odpowiedzi), Stawy Echo oraz cisze
i spokdj (po 15%). Mieszkancy za$ wskazywali RPN (43%), ko§cidlek na wodzie (17%) i lasy (13%).
Jako odpowiedzi drugie, w grupie turystéw najczedciej przytaczano: koScidlek na wodzie (39%),
Stawy Echo lub | jeziora” (16%) oraz szlaki turystyczne (8%). Mieszkancy wskazywali inaczej: Sta-
wy Echo, Rudka lub jeziora” (58%), szlaki rowerowe (9%) i ostoje konika polskiego (7%). W gru-
pie odpowiedzi trzecich pytani tury$ci najczeSciej wymieniali: koscidtek na wodzie i szlaki rowe-
rowe (po 17%) oraz czyste, $wieze powietrze (11%) a mieszkancy: spokdj i cisze (23% odpowiedzi),
zabytki (11%) i szlaki piesze (8%).

Obie badane grupy wyrbznity wiec, najwazniejsze ich zdaniem, cechy $rodowiska geograficzne-
go niezbedne do spedzania czasu wolnego. Turystom w krajobrazie turystycznym miejscowosci po-
trzebne sg jednoczeé$nie: najwazniejsze atrakcje umozliwiajace uprawianie réznych form turystyki
oraz cisza, spokdj i czyste, $wieze powietrze, ktore stwarzajg sprzyjajace warunki dla wypoczyn-
ku. Mieszkancy, za atrybuty krajobrazu turystycznego, uznaja najlepiej rozpoznawalne i najczesciej
wykorzystywane walory oraz zagospodarowanie turystyczne miejscowosci, zauwazajg rowniez ele-
ment zwigzany z jakoscia wypoczynku — cisze i spokoj.

Nastepny etap badan dotyczyl oceny wptywu, wyroznionych przez autoréw, 17 elementéw Sro-
dowiska geograficznego na atrakcyjnoS§é¢ krajobrazu turystycznego. Ankietowani dokonywali po-
wyzszej oceny wedtug skali Likerta. Z uzyskanych w ankietach wypowiedzi wynika, ze zdaniem
ogbtu respondentéw, bardzo duzy wplyw na atrakcyjnosé krajobrazu turystycznego wywiera szes$é
czynnikéw: wystepowanie laséw (62% najwyzszych wskazan), wystepowanie szlakow pieszych, ro-
werowych, §ciezek dydaktycznych (60% najwyzszych wskazan), spokdj, cisza (54%), obecno$é¢ wod
powierzchniowych, tj. morz, jezior, rzek, stawow, zalewow, (51%), czystosé i dobry stan §rodowi-
ska (49%) oraz ,przychylno$¢” miejscowej ludnosci i dobra atmosfera wypoczynku (42%) (tab. 2).
W tej grupie czynnikoéw znajduja sie trzy elementy jakosciowe, dwa — w postaci walorow Srodo-
wiska przyrodniczego (lasy i wody powierzchniowe) i jeden — zwiazany z zagospodarowaniem tu-
rystycznym (wystepowanie szlakéw pieszych, rowerowych, $ciezek dydaktycznych).

Duzy wplyw na krajobraz turystyczny ma w opinii badanych az dziesie¢ elementéw: wydarze-
nia, imprezy kulturalne/sportowe (54% wskazan), obecno$é turystéow (50%), wystepowanie tury-
stycznych tablic i znakéw informacyjnych (48%), uksztaltowanie terenu (48%), klimat, zielen miej-
ska/wiejska oraz zabytki (po 45% wskazan), tradycja i folklor (43%), baza noclegowa i gastrono-
miczna (39%) i interesujace budowle wspdlczesne (32%). W tej grupie znalazlo sie az siedem atrak-

¢ji turystycznych, obecnosé turystow i dwa wskazania z grupy zagospodarowania turystycznego
(tab. 2).
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Tab. 2. Ocena wptywu wybranych elementéw Srodowiska geograficznego na atrakcyjnosé¢ krajobrazu turystycznego
przez ogbl respondentdw

Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi

Analizowane elementy 1 2 3 4 5 Razem 1 2 3 4 5 Razem
Klimat 36 45 15 3 1 100 36 45 15 3 1 100
Uksztaltowanie terenu 45 48 1 0 100 45 48 1 0 100
Morza, jeziora, rzeki, stawy, zalewy 51 44 5 0 0 100 51 44 5 0 0 100
Wystepowanie lasow 62 36 10 100 62 36 1 0 100
Zielen miejska/wiejska 44 45 7 4 0 100 44 45 7 4 0 100
Czystos¢ i dobry stan $rodowiska 49 37 11 2 1 100 49 37 11 2 1 100
Spokdj, cisza 53 33 9 3 0 98 54 34 9 3 0 100
Zabytki 34 44 15 3 2 98 35 45 15 3 2 100
Interesujace budowle wspotczesne 8§ 31 30 20 9 98 8§ 32 31 20 9 100
Uktad przestrzenny miejscowoSci 13 30 37 14 5 99 13 30 38 14 5 100
Tradycja i folklor 40 42 13 2 2 99 40 43 13 2 2 100
Wydarzenia, imprezy

kulturalne/sportowe 11 54 25 8 2 100 11 54 25 8 2 100

Baza noclegowa i gastronomiczna 34 39 21 6 0 100 34 39 21 6 0 100

Wystepowanie szlakéw pieszych,
rowerowych, sciezek dydaktycznych 60 33 7 0 0 100 60 33 7 0 0 100

Wystepowanie turystycznych

tablic i znakéw informacyjnych 33 48 12 5 2 100 33 48 12 5 2 100
Obecnos¢ turystow 27 50 14 5 4 100 27 50 14 5 4 100
,Przychylno§¢” miejscowej ludnoéci

i dobra atmosfera wypoczynku 42 40 10 6 2 100 42 40 10 6 2 100

Uwaga: 5 — bardzo duzy wplyw czynnika na atrakcyjno$¢ krajobrazu turystycznego, 4 — duzy, 3 — obojetny, 2 — maly,
1 — bardzo maty

Ponadto, zdaniem respondentow, obojetny wplyw na krajobraz turystyczny ma uklad prze-
strzenny miejscowosci (38% wskazan).

Analizujgc wypowiedzi objetych badaniem turystéw i mieszkancow, zauwaza sie roéznice w od-
niesieniu do opinii ogbdtu respondentéw. W grupie elementéw Srodowiska geograficznego o bardzo
duzym wplywie na atrakcyjnosé¢ krajobrazu turystycznego turySci wskazywali mniej czynnikdw
(6) niz mieszkancy (8). Turysci wyréznili: wystepowanie szlakoéw pieszych, rowerowych, $ciezek dy-
daktycznych (60% najwyzszych wskazan), wystepowanie laséw (56%), spokdj i cisze (51%), ,,przy-
chylno$¢” miejscowej ludnoéci i dobra atmosfera wypoczynku (50%), obecno$é morza, jezior, rzek,
stawow, zalewow (48%) oraz baze noclegowa i gastronomiczng (40%). Mieszkancy zwracali uwa-
ge na: wystepowanie lasoéw (66% najwyzszych wskazan), wystepowanie szlakow pieszych, rowero-
wych, §ciezek dydaktycznych (60%), spokdj i cisze (57%), czysto$é i dobry stan $rodowiska (56%),
obecno$¢ morza, jezior, rzek, stawow, zalewow (54%), tradycje i folklor (50%), zielen miejska/wiej-
ska (48%) oraz uksztaltowanie terenu (48%) (tab. 3).

W tej ocenie opinie turystow i mieszkancow byty zbiezne w czterech przypadkach: wystepowa-
nia szlakow pieszych, rowerowych, Sciezek dydaktycznych (po 60% najwyzszych wskazan), wyste-
powania laséw (odpowiednio 56% i 66%), wystepowania spokoju i ciszy (odpowiednio 51% i 57%)
oraz obecno$ci wod powierzchniowych (morz, jezior, rzek, stawow, zalewow) (48% i 54%).

W grupie elementéw o duzym wplywie na atrakcyjnos¢ krajobrazu turystycznego turysci wska-
zywali wiecej czynnikéw (10) niz mieszkancy (8). W opinii badanych turystéw nalezy tutaj uwzgled-
ni¢: wydarzenia, imprezy kulturalne/sportowe (64% wskazan), obecno$¢ turystow (52%), zielen
miejska/wiejska (52%), tradycje i folklor (51%), wystepowanie turystycznych tablic i znakéw infor-
macyjnych (50%), uksztattowanie terenu (48%), klimat (48%), zabytki (48%), czysto$¢ i dobry stan
srodowiska (46%) oraz interesujace budowle wspolczesne (33% wskazan). Zdaniem mieszkaficow
duzy wplyw na krajobraz turystyczny i jego atrakcyjnos¢ maja: baza noclegowa i gastronomiczna
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Tab. 3. Ocena wplywu wybranych elementéw Srodowiska geograficznego na atrakcyjnosé krajobrazu turystycznego
przez turystéw (T) i mieszkancow (M) (w procentach)

5 4 3 2 1 Brak

Analizowane elementy T M T M T M T M T M T M
Klimat 36 36 48 42 12 18 4 2 0 2
Uksztaltowanie terenu 42 48 48 48 8 4 2 0 0 0
Morza, jeziora, rzeki, stawy, zalewy 48 54 48 40 4 6 0 0 0 0
Wystepowanie lasow 56 66 40 32 0 2 2 0 0 0
Zielen miejska/wiejska 40 48 52 38 6 2 6 0 0
Czystosc¢ i dobry stan Srodowiska 42 56 46 28 8§ 14 2 2 2 0
Spokdj, cisza 51 57 39 29 8 10 2 4 0 0o -1 -1
Zabytki 33 36 48 42 15 16 0 6 4 0 =2
Interesujace budowle wspotczesne 10 6 33 31 29 33 16 24 12 6 -1 -1
Uktad przestrzenny miejscowoSci 14 12 27 33 45 31 8 20 6 4 -1
Tradycja i folklor 31 50 51 34 14 12 2 2 2 2 -1
Wydarzenia, imprezy

kulturalne/sportowe 4 18 64 44 24 26 8 8 0 4

Baza noclegowa i gastronomiczna 40 28 28 50 24 18 8 4 0 0

Wystepowanie szlakow pieszych,
rowerowych, $ciezek dydaktycznych 60 60 32 34 8 6 0 0 0 0

Wystepowanie turystycznych

tablic i znakéw informacyjnych 28 38 50 46 16 8 2 8 4 0
Obecnos¢ turystow 24 30 52 48 8 20 8 2 8
,Przychylno$¢” miejscowej ludnosci

i dobra atmosfera wypoczynku 50 34 32 48 8§ 12 8 4 2 2

Uwaga: 5 — bardzo duzy wplyw czynnika na atrakcyjnos§é krajobrazu turystycznego, 4 — duzy, 3 — obojetny, 2 — maly,
1 — bardzo maty
Oznaczenia w kolumnie Brak: —1 — nie wypowiedzial si¢ jeden respondent, —2 — nie wypowiedzialo si¢ dwu respondentéw

(50% odpowiedzi), obecno$é turystow (48%), ,przychylno$é” miejscowej ludnosci i dobra atmosfe-
ra wypoczynku (48%), wystepowanie turystycznych tablic i znakéw informacyjnych (46%), wyda-
rzenia, imprezy kulturalne/sportowe (44% wskazan), klimat (42%), zabytki (42%) oraz uktad prze-
strzenny miejscowosci (33%).

W tej grupie elementéw opinie ankietowanych turystow i mieszkancéw byly zbiezne w odnie-
sieniu do: organizacji wydarzen, imprez kulturalnych/sportowych (odpowiednio 64% i 44% wska-
zan), obecnosci turystow (52% i 48%), wystepowania turystycznych tablic i znakéw informacyj-
nych (50% 1 46%) oraz klimatu (48% i 42%) i zabytkow (48% i 42%). Obojetny wplyw na atrakcyj-
no$¢ krajobrazu turystycznego ma zdaniem turystow ukltad przestrzenny miejscowosci (45% wska-
zan), mieszkancy wskazali interesujace budowle wspotcezesne (33% odpowiedzi) (tab. 3).

Podsumowanie

Zasadniczym celem pracy bylo przedstawienie autorskiej definicji krajobrazu turystycznego oraz
jej weryfikacja w odniesieniu do waznej destynacji turystycznej Roztocza — Zwierzynca. Na przy-
ktadzie wybranej miejscowos$ci dokonano analizy sktadowych krajobrazu turystycznego oraz prze-
prowadzono badania jego percepcji wéréd mieszkancéw i turystéw. Zdaniem autoréw pojecie ,kra-
jobraz turystyczny” obejmuje: atrakcje turystyczne, zagospodarowanie turystyczne, obecno$¢ tu-
rystow oraz sfere wyobrazen, ktora tworza: oczekiwania, odczucia i emocje, towarzyszace turyscie
przed, w trakcie i po powrocie z podrézy. Uzyskane od respondentéw odpowiedzi pozwolity wyr6z-
ni¢ podobne elementy struktury krajobrazu turystycznego, byty to: atrakcje turystyczne, kategoria
,odczucia, wrazenia, emocje” oraz zagospodarowanie turystyczne. Przeprowadzone badania potwier-
dzaja zatem slusznosé stanowiska autorow.
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Podjete studia przyniosty réwniez wiedze na temat skojarzen/odczué respondentow, ktore de-
cyduja o tym, ze Zwierzyniec posiada krajobraz turystyczny. W grupie odpowiedzi pierwszych, an-
kietowani najczesciej wymieniali: Roztoczanski Park Narodowy, koscidtek na wodzie oraz Stawy
Echo i lasy; w grupie odpowiedzi drugich: Stawy Echo i Zalew Rudka, koécidtek na wodzie, RPN
i szlaki rowerowe, a w grupie odpowiedzi trzecich: spokdj i cisze, koScidtek na wodzie oraz zabytki
i szlaki rowerowe. Z zestawienia powyzszych opinii wynika, ze respondenci za atrybuty krajobrazu
turystycznego uznaja najlepiej rozpoznawalne i najczesciej wykorzystywane atrakcje, obiekty zago-
spodarowania turystycznego miejscowosci oraz element zwiazany z jako$cia wypoczynku — cisze
i spokéj. Ponownie potwierdza to stusznosé przyjetych przez autoréw zatozen.

Przeprowadzone badania przyniosty réwniez rezultaty w zakresie oceny wplywu, wyrdznio-
nych przez autoréw elementéw Srodowiska geograficznego na atrakcyjno$é krajobrazu turystycz-
nego. Z uzyskanych wypowiedzi wynika, ze bardzo duzy wplyw wywiera sze$¢ czynnikow: spo-
kdj 1 cisza, czystos¢ i dobry stan $rodowiska, ,,przychylno$¢” miejscowej ludnoSci i dobra atmosfe-
ra wypoczynku, wystepowanie laséw, obecno$é wod powierzchniowych (morz, jezior, rzek, stawow,
zalew6w) oraz wystepowanie szlakow pieszych, rowerowych, $ciezek dydaktycznych. Bardzo waz-
ne miejsce w tej ocenie zajeta grupa elementéw zwigzanych z jakosScia wypoczynku. Ponadto an-
kietowani najwyzej oceniali walory Srodowiska przyrodniczego i elementy zagospodarowania tu-
rystycznego. Nalezy podkresli¢, ze w grupie czynnikéw o duzym wplywie na krajobraz turystycz-
ny, obok atrakcji turystycznych i elementéw z grupy zagospodarowania turystycznego, responden-
ci wymienili obecno$é turystow. Wyrdznione przez autoréw w teoretycznej czesci pracy skladowe
pojecia ,krajobraz turystyczny” sa zatem zgodne z opiniami i ocenami biorgcych udzial w bada-
niu mieszkancoéw i turystow.

Powyzsza praca ma jeszcze jeden istotny wymiar. Wtasciwe wyrdznienie i rozumienie isto-
ty ,krajobrazu turystycznego” jest zagadnieniem bardzo waznym z punktu widzenia prawidtowe-
go funkcjonowania $rodowiska geograficznego. Krajobraz turystyczny, tworzony przez czlowieka
w celu zaspokojenia jego potrzeb, powinien by¢ bowiem ksztattowany zgodnie z zasadami zrowno-
wazonego rozwoju. Wszelkie dzialania zmierzajace do wykorzystania jego zasobéw i waloréw po-
winny mie¢ na wzgledzie zachowanie harmonii miedzy $srodowiskiem przyrodniczym i kulturowym
oraz dziatalno$cia spoleczno-gospodarcza. Zatem wszelkie postrzegane, wyrozniane i wykorzysty-
wane przez respondentow elementy krajobrazu turystycznego powinny by¢ uwzgledniane w pla-
nach strategicznych regulujacych wlasciwy rozwoj regionéw w perspektywie dtugookresowe;.
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