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Deontologiczne aspekty pracy dziennikarza

Etos (ethos) to przyjety przez dang grupe ludzi ogét wartosci, norm i wzoréw
postepowania, ktére decydujg o odrgbnosci tejze wspdlnoty®. To réwniez kryteria
i idealy charakteryzujace lub nurtujace t¢ grupe. To réwniez zespot wartosci, kto-
ry jest podstawg gtéwnych form i wzorcéw zachowania. Terminem tym okresla
sie takze mysli jakiej$ kultury, spoteczenstwa, instytucji. W nauce Arystotelesa
etos to osobowos¢ czlowieka pod wzgledem réwnowagi miedzy namietnosciami
a rozwagg. Etos to zatem nic innego jak postawa moralna oraz system wartosci
danych jednostek ludzkich?. Niepodwazalne jest wiec tutaj odniesienie do etyki
i moralnoéci.

Korzeni etyki nalezy szuka¢ w mysli filozoficznej starozytnej Grecji. Przyjmuje
sie, ze twodrca etyki jest jeden z najwybitniejszych filozoféw starozytnosci — So-
krates. Filozof ten sformulowal trzy gtéwne tezy etyki:

— cnota jest dobrem bezwzglednym,

- cnota wigze sie z pozytkiem i szczedciem,

— cnota jest wiedza®.

Wyjasnienia wymaga tutaj termin ,.cnota’, ktérego Grecy uzywali ogélnikowo,
taczac go z réznymi zyciowymi sprawnosciami, wyszkoleniem czy tez umiejet-
no$ciami. Sokrates w swoich rozwazaniach zastapil pojecie ,,cnota’i podal jego
nowe znaczenia. Byly to przymioty, takie jak: sprawiedliwos¢, odwaga, zdolnos¢
panowania nad sobg’. Uwazal on, Ze cechy te przypisane s3 naturze czlowiekai sg
charakterystyczne dla calej ludzkosci. Tak powstaly zalety moralne. Dla Sokratesa
stalo si¢ jasne, ze skoro cnota jest dobrem bezwzglednym, to pozostale rzeczy,

Robert Grochowski — doktor nauk humanistycznych z zakresu politologii, filozof. Wykla-
dowca WSKSiM w Toruniu. Aktualnie prowadzi badania dotyczace prawa, etyki, historii
i oddzialywania (psychologii) srodkéw spolecznego przekazu oraz komunikowania maso-
wego na terenie Polski i Grecji. Przygotowuje rozprawe habilitacyjna pt. Reklama w systemie
prawnym Unii Europejskiej.

2 Stownik wyrazéw obcych PWN, red. E. Sobol, Warszawa 2007, s. 270.

W. Kopalinski, Stownik wyrazow obcych i zwrotow obcojezycznych z almanachem, Warszawa
2005, s. 159.

*  W. Tatarkiewicz, Historia filozofii, Warszawa 1990, t. 1, s. 73-74.

> Tamze,s. 73.



10 Robert Grochowski

ktére dotychczas okreslano jako dobre, s3 nic nieznaczace, a niejednokrotnie
wrecz zte. Stad mozemy przyjaé, ze Sokrates poprzez sformulowanie cnét zdefi-
niowal dobra moralne i przez to stworzyl etyke.

Zajmujac si¢ tematyka etyki dziennikarskiej, nalezy wyjasni¢ podstawo-
we pojecia zwigzane z tym zagadnieniem, aby je zrozumie¢ i méc postugiwaé
sie¢ fachowg terminologia. Samo stowo ,etyka” pochodzi z jezyka greckiego:
td éthikd - traktat o obyczajach, éthos — obyczaj, charakter. W sensie potocznym
stowa te oznaczaly ogo6l ocen i norm moralnych w danej epoce i zbiorowosci
spolecznej lub konkretny ich system, tj. moralnos¢; w sensie filozoficznym - byla
i jest nauka dotyczacg moralnosci, rozpatrywana odrebnie w aspektach norma-
tywnym - jako nauka moralnosci (tzw. etyka normatywna lub etyka wlasciwa),
oraz opisowo-wyjasniajacym, jako nauka o moralnosci (tzw. etyka opisowa lub
etologia)®. Etyka zmieniala swoj obraz na przestrzeni dziejow. W starozytnosci
koncentrowala si¢ w gtéwnej mierze na tym, jakie srodki prowadza do osiagniecia
szczescia przez cztowieka. W miare uplywu stuleci zainteresowata sie zagadnie-
niem, co czlowiek ma zrobi¢, aby innym ludziom zylo si¢ dobrze. Wskazywala na
wyrzeczenia si¢ na czyjas korzys¢, aby cel ten zostal spetniony. Skoncentrowata sie
na spoleczenstwie, nie na jednostce. Zawsze jednak do podstawowych okreslen
etyki nalezalo hasto ,,dobry”. Przykladowo ,,dobry czlowiek” to zazwyczaj tyle,
co czlowiek ,uczuciowy”, zywo wspdlczujacy z cudzym cierpieniem’. Zawsze
chodzi o jaka$ ceche dodatnia.

Ze slowem ,etyka” kojarzg si¢ zwykle tresci dotyczace tego, co dobre i co
zle, co powinno by¢ celem ludzkich dazen, jakie motywy powinny kierowac ich
postepowaniem?®.

Dla Papieza Jana Pawta II ,sercem etyki” byta godnos¢ osoby ludzkiej.
A godnos¢ czlowieka jako osoby oznacza przede wszystkim wlasciwo$¢, lub tez
podstawowa jakos$¢, i w tym znaczeniu ,wartos$¢”, ktora przystuguje cztowiekowi
z tej racji, ze jest osobag, i o ktora czlowiek z tej wlasnie racji powinien zabiegac®.

Etyka stala si¢ drogowskazem do osiagniecia szczg$cia; ma za zadanie chroni¢
czlowieka przed uszczerbkiem i utratg wlasnej tozsamosci i godnosci. Podsta-
wowym zagadnieniem etyki jest wiec wybdr wlasciwej decyzji sposrod wielu
rozwigzan danego problemu, aby szczescie osiagnaé. Czlowiek roztropny stara
sie podjac decyzje w zgodzie z okreslonymi regutami. Tu z pomoca przychodzi
etyka rozumiana jako teoria postgpowania.

¢ <http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/3898956/etyka.html> [dostep: 9 III 2015].
7 M. Ossowska, Podstawy nauki o moralnosci, Wroctaw 1994, s. 368.
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Jedni twierdza, Ze istniejg czyny zawsze zle albo zawsze dobre, niezalezne od
tego, co za sobg pociagaja i co przezywal sprawca w chwili, gdy je podejmowal.
Dla tych na przyklad prawdomdéwnos¢ jest zawsze dobra, a ktamstwo — zawsze
zle, niezaleznie od wszelkich towarzyszacych okolicznosci®.

Od zarania dziejow filozofowie szukali zlotej zasady, ktéra bylaby uniwersalna
w calym $wiecie i w kazdych czasach. W jezyku potocznym pojecia etyki i moralno-
$ci sg czesto mylone. Probe zdefiniowania moralnosci podejmowato wielu uczonych
z dziedziny filozofli, jezykoznawstwa, socjologii. Nie ma jednak jednoznacznej, jedy-
nej, pewnej definicji moralnosci. Maria Ossowska, wybitna polska uczona zajmujaca
si¢ etyka, w swojej pracy poswigconej socjologii moralnosci ujela to bardzo trafnie
i dobitnie, stwierdzajac, ze ,,budowanie definicji analitycznej moze rozszerzy¢ nasza
wiedze o tym, co ludzie myslg, gdy méwia o moralnosci, ale stworzenie z tych opinii
jakiej$ spdjnej catosci jest chimeryczne™!. Nauka o moralnosci opisuje to, co faktycz-
nie ludzie uwazaja za dobre i zte i do czego daza. Przedstawia wigc moralno$¢ realnie
istniejacg, odnosi si¢ do naszych zachowan.

Kazde dzialanie czlowieka jest nakierowane na jakis cel. Kazda wykonywana
czynnos$¢ ma przynies¢ jakis okreslony rezultat. Cel przyciaga do siebie, poniewaz
jest dobry. Tylko dobro moze by¢ motywem dzialania, wigc jest ono tym samym,
co cel. Mozna powiedzie¢, ze cztowiek zawsze dziala ku czemus$ dobremu' Débr
tych jest obecnie bardzo wiele, dlatego trzeba umie¢ dobrze wybraé. Warunkiem
dobrego wyboru jest wolnos¢, ktéra wigze si¢ z prawda. Prawda jest w stanie
uczynic cztowieka wolnym, czyli wyzwoli¢ go spod wszelkich naciskow, uktadow
czy zaleznosci. Czlowiek ma wpisane w nature poszukiwanie prawdy i jest ona
dostepna dla ludzkiego umystu, ktdry otwiera si¢ na jej przyjecie. Prawda taczy
sie z moralnoscig. Odgrywa ona w zawodzie dziennikarza istotna role. Podsta-
wa w pracy dziennikarza jest przekazywanie prawdy za pomoca stowa, obrazu
i dzwieku, ktore sg jedyna droga do porozumiewania si¢ miedzy ludzmi. Prawda
stawia wymagania zaréwno dziennikarzowi, jak i kazdemu cztowiekowi, poniewaz
kazdy bierze udzial w walce pomiedzy prawdg a klamstwem, ktéra toczy si¢ od
zarania dziejow. Prawda obiektywna jest tylko jedna, lecz mozna do niej dojs¢
wieloma drogami. Jest ona warunkiem realizacji cztowieka i jego odpowiedniej
relacji do innych".

Zgodnie z art. 7 ust. 2 pkt 5 Prawa prasowego ,dziennikarzem jest osoba
zajmujaca sie redagowaniem, tworzeniem lub przygotowywaniem materialow
prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z redakcja albo zajmujaca sie taka

10 M. Ossowska, dz. cyt., s. 369.

"' Taz, Socjologia moralnosci, Warszawa 1986, s. 256.
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dzialalnoscig na rzecz i z upowaznienia redakeji”. W rozdziale IT ustawy w art. 10
ust. 1 zapisano, ze zadaniem dziennikarza jest stuzba spoleczenstwu i panstwu.
Ma on obowigzek dzialania zgodnie z etyka zawodows i zasadami wspolzycia
spolecznego, w granicach okreslonych przepisami prawa. W art. 12 ust. 1 zapisa-
no natomiast, ze dziennikarz jest obowigzany ,,zachowa¢ szczegdlna starannos¢
i rzetelno$¢ przy zbieraniu i wykorzystaniu materialéw prasowych, zwlaszcza
sprawdzi¢ zgodnos¢ z prawda uzyskanych wiadomosci lub poda¢ ich zrédto;
chroni¢ dobra osobiste, a ponadto interesy dzialajacych w dobrej wierze infor-
mator6w iinnych oséb, ktore okazujg mu zaufanie; dba¢ o poprawnos¢ jezyka
i unika¢ uzywania wulgaryzmow”**.

Obowigzkiem dziennikarza jest wiec staranne, rzetelne, obiektywne oraz
bezstronne przygotowanie materiatu prasowego dla odbiorcéw. Jesli temu uchy-
bia, jedli jest nierzetelny, nieodpowiedzialny, manipulujacy przekazem, naraza
innych na krzywde. Dziennikarz powinien zachowywac si¢ etycznie czy innymi
stowy — przyzwoicie.

Obserwujac srodowisko dziennikarskie, spostrzec mozna, ze sg dziennikarze
uczciwi, rzetelni, dociekajacy prawdy. Niemniej sg i karierowicze, zadni wladzy,
stuzalczy, pazerni, jatrzacy, manipulujacy przekazem, nieszanujacy odbiorcy.
Ci tez nie sg lojalni wobec siebie nawzajem, nie szanujg sie, oskarzaja, donosza
jeden na drugiego, stowem: zachowuja si¢ nieetycznie, postepuja niezgodnie
z kodeksami etycznymi zawodu.

Z celu komunikowania spolecznego wynikaja zasady etyki dziennikarskiej.
Do tych podstawowych nalezg niezalezno$¢ (wolno$¢) i prawda. Nadawca in-
formacji musi najpierw sam pozna¢ prawde, ktora bedzie przekazywat innym.
Dziennikarzowi nie wolno ograniczy¢ badan rzeczywistosci, o ktorej ma zamiar
relacjonowac, do swych intuicji lub prze$§wiadczen, cho¢by najbardziej ugrunto-
wanych. Z tej racji dziennikarz dziala etycznie poprawnie, jesli dazy do poznania
tematu w sposdb mozliwie najszerszy i najglebszy. Niepokojace jest, ze w dazeniu
do jak najszybszego przekazywania informacji dziennikarze rezygnuja ze spraw-
dzenia ich prawdziwosci.

Do wykonywania kazdej profesji potrzebne sg okreslone predyspozycje. Nie
inaczej jest w przypadku dziennikarza. Dobrego dziennikarza powinny wyréznia¢
nastepujace cechy: - roztropnos¢ — umiejetno$c rozpoznania problemu i podjecia
wlasciwej decyzji;

- sprawiedliwo$¢ — utrzymywanie wlasciwych relacji z ludzmi ze wzgledu na
ich godnos¢ osobista;

- mestwo — przekazywanie trudnej prawdy;

- umiarkowanie - uznanie wlasnych ograniczen;

Dz.U. 1984, nr 5 poz. 24, Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe.
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- pokora - uznanie zaleznos$ci wtasnej osoby od innych.

Warto zwréci¢ uwage, ze wymienione cechy sa, wedtug $w. Tomasza, cnotami
kardynalnymi.

Kazdy dziennikarz ponosi moralng odpowiedzialnos¢ za ksztattowanie opinii
publicznej, czyli pogladow, zdan, mnieman czy sadow, ktére skladaja sie na opinie.
Majg one charakter publiczny, czyli sg otwarte, jawne, widoczne, oficjalne i dostepne.
Dzieki nim mozna wywiera¢ réznego rodzaju naciski, np. w kwestii stanowienia
prawa, na metody i Srodki sprawowania wladzy czy styl Zycia spoteczenstwa. Z racji
tego odpowiedzialno$¢, jaka ponosi dziennikarz w zwigzku ze swoja pracg, nabiera
szczegolnego charakteru. Opinia publiczna wigze si¢ z dynamicznymi procesami
zachodzacymi w psychikach spoteczenstw w zwiazku z aktualnymi sprawami
i wydarzeniami. Poniewaz jednym z podstawowych praw kazdego cztowieka jest
prawo do informacji, to wlasnie dzigki mediom opinia publiczna nabiera ksztaltow.
To wlasnie moralnos¢ jest gtéwnym problemem dotyczacym mediow.

Na temat szczegolnej misji moralnej spoczywajacej na dziennikarzu wypo-
wiedzial si¢ Sobor Watykanski II w Dekrecie o srodkach spotecznego przekazu
Inter Mirifica:

Jest bowiem rzeczg zupelnie jasng, jakie i jak wielkiej wagi obowigzki na nich
[na dziennikarzach] spoczywajg w obecnych warunkach spotecznych, skoro
wlasnie oni przez informowanie lub zachecanie mogg prowadzic¢ rodzaj ludzki
na wlasciwy lub zgubny sposob®.

O problemie z etykg dziennikarsky pisze m.in. Jan Pleszczynski. Przytacza
on rozne stanowiska i opinie, ktore neguja istnienie etyki dziennikarskiej. Jedno
z takich popularnych twierdzen wynika z postrzegania etyki dziennikarskiej jako
wytworu dziennikarzy, ktérym nie udato si¢ niczego osiggna¢, a brak sukceséw
tlumacza tym, ze w swojej pracy kierowali si¢ standardami etycznymi. Innym
pogladem jest odrzucenie etyki dziennikarskiej jako czegos$, co nie przynosi
efektywnosci w pracy dziennikarza. Wystarczy dobre przygotowanie warsz-
tatowe, umiejetno$¢ szukania informacji oraz opisywania zdarzen w oparciu
o klasyczne pytania: co?, gdzie?, kiedy?, jak?, dlaczego?, z oddzieleniem od ko-
mentarza. Wyklucza si¢ tutaj misje mediéw w spoleczenstwie. Jeszcze bardziej
skrajng postawg jest skupienie si¢ tylko i wylgcznie na praktycznych zadaniach
wraz z ograniczeniem odpowiedzialnosci jedynie do kwestii prawnej. W tej
sytuacji najwazniejszym atrybutem dziennikarza staje si¢ jego skutecznos¢.
Powinien on zdobywa¢ informacje za pomoca wszelkich sposobéw i czynic je
jak najbardziej atrakcyjnymi. Wedlug autora profesjonalizm pozbawiony etyki
sprawia, ze wszystko zostaje mu podporzadkowane, a prawda jest wypchnieta

5 Sobor Watykanski 11, Konstytucje, Dekrety, Deklaracje (nowe tlumaczenie), Poznan 2002,

s. 90.
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przez atrakcyjnos$¢. Pleszczynski powoluje sie takze na wypowiedz ks. bp. Jozefa
Chrapka, ktéry odnoszac si¢ do atrakcyjnosci i prawdy w przekazie dziennikar-
skim, zwrocil uwage na kryjacy sie za tym przekazem interes komercyjny, ktory
nakreca przekaz informacji o charakterze negatywnym, poniewaz te lepiej sie
sprzedaja. Biskup zaznaczyl przy tym, ze o skandalach nalezy pisac i wyciggac je
na $wiatfo dzienne, z tym ze trzeba tez dbac o to, by negatywne informacje nie
zdominowaly opinii publicznej. Warto poszukiwa¢ informacji dobrych i przed-
stawiac je w sposéb atrakcyjny'®.

Obecnie coraz bardziej daje o sobie zna¢ chaos medialny, ktéry przynosi
fatalne skutki dla spoleczenstwa. Narzedziem coraz czgsciej wykorzystywanym
przez wladze stalo si¢ kokietowanie spoleczenstwa kompromisami, aby przyjmo-
walo ono wszystko, czego chce wladza, jako dobro'’. Prawda, ktéra powinna by¢
podstawa moralnosci dziennikarza, zostaje zepchnieta na bok przez poprawnos¢
polityczna, cenzure w réznym wymiarze czy konformizm. Niebezpieczna staje
sie dzi§ panujaca atmosfera, ktéra sprzyja latwym kompromisom, i to nawet
w tych kwestiach, ktére moralnie dla cztowieka sa nie do przyjecia. Dzieje sie
tak za sprawg kreowanego w mediach modelu czlowieka ,,postepowego’, ktory
nie widzi przeszkdd w zawieraniu niebezpiecznych kompromiséw dotyczacych
kwestii moralnych, religijnych i politycznych’. Na znieksztalcenie znaczenia
stowa ,kompromis” w obecnym $wiecie zwrécil uwage Piotr Jaroszynski. Za-
uwazyl, ze stowo to czesto pojawia si¢ w sferze publicznej. Odnosi si¢ ono do
umiejetnosci negocjowania i jest wyznacznikiem ,nowoczesnosci” czlowieka.
Pochodzi ono z jezyka facinskiego jako zbitka dwoch wyrazéw: ,,com”, czyli
wzajemna relacja, i ,,promitto’, czyli obietnica. ,,Compromitto” oznacza zatem
wzajemne obiecywanie sobie czego$. W znaczeniu potocznym w starozytnym
Rzymie stowo to mialo charakter prawniczy. Byta nim okre$lana sytuacja, w ktorej
obie strony sporu nie moga si¢ pogodzic¢ i prosza s¢dziego o pomoc w znalezieniu
rozstrzygniecia. Obecnie kompromis nie wigze sie ze zwrdceniem si¢ do kogos,
tylko strony ustalajg co$ ze sobg na zasadzie handlu. Tu Jaroszynski przywoluje
Arystotelesa, ktory w ,,Etyce Nikomahejskiej” ukazal umiejetnos$¢ znalezienia
ztotego srodka jako cnoty. Stagiryta zaznaczyl jednak, ze chodzi o $rodek rozu-
mu, a nie rzeczy, poniewaz rozum odwotuje sie do rzeczywistosci i uwzglednia
dodatkowe konteksty.

Dziennikarz powinien mie¢ wlasciwe odniesienie do wolnosci, co zaowocuje
wlasciwym pojmowaniem prawdy, ktéra jest fundamentem przekazu dziennikar-

16 . Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 24-26.

7 Dziennikarz - miedzy prawdg a klamstwem (materialy z konferencji, niepublikowane),
16dz 2009, s. 138.

18 Tamze, s. 5.
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skiego. Krystyna Czuba przytacza stowa $w. Pawla z I Listu do Koryntian, ktéry
mowi, ze czlowiek moze wszystko, lecz nie wszystko przynosi mu pozytek, a zle
korzystanie z tej wolnosci moze go doprowadzi¢ do zniewolenia. Nowe media,
z ktérymi obecnie mamy do czynienia, cechuje ogromna szybko$¢ w docieraniu do
czlowieka, a ich przekaz moze mie¢ wydzwiek globalny. Stale wzrastajaca szybkos¢
przekazywania informacji sprawia, ze zawod dziennikarza nabiera coraz wigkszej
wagi i wymaga coraz wiekszej odpowiedzialnosci. Prawo cztowieka do dostepu do
informacji wynika z tego, Ze jest mu ona potrzebna do rozeznawania dzialan w walce
o istnienie oraz stanowi zrédto bogactwa. Prawda przekazywana w informacji stuzy
rozwojowi czlowieka. Dziennikarz nie powinien si¢ zatem skupia¢ na tzw. celach
uzytecznych, takich jak stawa lub zysk. Dziennikarze dos¢ czesto deklaruja swoja
niezaleznos¢, powolujgc si¢ na wolno$¢ stowa. Autorka zaznacza, ze wolnos¢ stowa
nie ma charakteru bezwzglednego i gdy jest oderwana od prawdy, prowadzi do mani-
pulacjii zaktamania. Nierozpoznanie bagdz zanegowanie prawdy przez dziennikarza
i skupienie si¢ tylko na uzytecznosci przekazu doprowadza do sytuacji, w ktorej
informacja staje si¢ towarem, a sfera publiczna nabiera charakteru uzytkowego®.

Media, jako podmioty dzialajagce na wolnym rynku, majg mozno$¢ dbania
o dobro wspoélne i budowania spoleczenstwa obywatelskiego. Ale to nie media
musza si¢ kierowa¢ w swoim dziataniu dobrem wspolnym, tylko dziennikarz,
dla ktérego powinno by¢ ono najwyzsza ideg. Wedlug J. Pleszczynskiego dobro
wspdlne moze sie urzeczywistnia¢ tylko w spoleczenstwie obywatelskim, ktdre
jest wlasciwe panstwu demokratycznemu. Obywatele w takim spoteczenstwie
czynnie uczestniczag w zyciu publicznym poprzez dobrowolny udziat w wyborach
czy angazowanie sie na rzecz r6znych stowarzyszen®. Dziennikarz powinien by¢
$wiadomy szczegolnej wartosci dobra wspoélnego i brac je pod uwage w przeka-
zie medialnym, ktéry réwniez do tego dobra nalezy. Dobro wspoélne wynika ze
spolecznej natury czlowieka i pozwala mu si¢ rozwija¢ w zyciu spotecznym. Na
idei tegoz dobra powinna by¢ oparta cala organizacja zycia spotecznego wraz ze
stanowieniem prawa, sgdownictwem czy innymi instytucjami panstwowymi; za-
daniem dziennikarza jest wspieranie dobra wspolnego, a kazde jego pogwalcenie
jest naruszeniem etyki zawodowej*..

Wszelkie kodeksy etyki dziennikarskiej sa stworzone w oparciu o normy, ktére
powstaja na bazie wartoéci. Ze wzgledu na szeroki zakres znaczeniowy pojecia
~warto$¢” — jest ono trudne do zdefiniowania, odwota¢ si¢ nalezy do przedsta-
wicieli tomizmu egzystencjalnego, wedlug ktorych teoria wartosci opiera si¢ na
prawdzie, dobru i pigknie. Wartosci te, patrzac na dotychczasowe doswiadczenia

¥ K. Czuba, dz. cyt., s. 261-262.
20 J. Pleszczynski, dz. cyt., s. 98-99.
2 K. Czuba, dz. cyt., s. 77-78.
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ludzkosci, ksztaltuja i rozwijaja cztowieka. Sg one fundamentami etyki dziennikar-
skiej. Wartosci mogg stuzy¢ cztowiekowi wtedy, kiedy on sam wybierze je w sposob
swiadomy. Odnoszg si¢ one do niego i jego godnosci. Prawda, tak wazna w pracy
dziennikarza, jest w stanie uzdolni¢ rozum do identyfikacji wartoéci moralnych
zwigzanych z danym przedmiotem poznania. Wartosci maja $cisly zwigzek z osoba
ludzka, dlatego ich kryterium mozna okresli¢ jako antropologiczno-personali-
styczne. Kodeksy etyki dziennikarskiej sg zbudowane w wigkszosci przypadkow
na normach, ktére maja stuzy¢ zaréwno dziennikarzowi, jak i odbiorcom. Dzieki
temu dziennikarz moze wlasciwie si¢ rozwija¢, a odbiorca uzyskuje szczegdlny
szacunek ze wzgledu na to, Ze jest nie tylko przedmiotem przekazu dziennikar-
skiego, ale takze jego podmiotem. Normy te wyznaczaja reguly dzialania i zasady
postepowania, ktére powinny by¢ przyjete i przestrzegane w danej spotecznosci
ludzkiej lub zawodzie. Maja one charakter powinnosciowy, poniewaz nakazuja
czlowiekowi okreslone sposoby dzialania i zasady postepowania w réznych sytu-
acjach. Powinno$¢ moralna usposabia czlowieka do czynienia dobra, a zaniechania
zta. Normy odnoszace si¢ do zawodu dziennikarza okreslajg zasady postegpowania
wobec odbiorcéw, kolegdw z branzy, a takze wobec samego siebie. Powinnosci
pochodza od ogdlnych imperatywéw funkcjonujacych w spoteczenstwie®.

Do warto$ci w dziennikarstwie odwotuje si¢ réwniez J. Pleszczynski,
stwierdzajac, Ze sama etyka zajmuje si¢ warto$ciami w sensie ogélnym, a etyka
dziennikarska powinna zajmowac si¢ wartosciami zwigzanymi tylko i wylacz-
nie z dziennikarstwem. Autor uzywa terminu ,aksjologia mediéw” jako teorii
warto$ci w mediach i dziennikarstwie, ktéra zajmuje si¢ wszystkimi warto$ciami
obecnymi w tych dziedzinach. Taka warto$cig moze by¢ np. estetyka przekazu
medialnego. Etyka z kolei dotyczy wartosci etycznych. Czlowiek rozpoznaje
warto$ci po tym, jakie przynosza one efekty. Z tej racji, jak podkresla autor, ich
istnienie ma charakter obiektywny?>.

W prawie mediéw i kodeksach etyki dziennikarskiej zawarte jest stwier-
dzenie, ze prawda jest podstawg przekazu informacyjnego. Prawda jednak jest
postrzegana przez niektore sSrodowiska dziennikarskie w sensie pragmatycznym.
Neguje si¢ istnienie prawdy obiektywnej i mowi si¢ o sceptycyzmie, relatywizmie
i indywidualnych sadach. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze dziennikarze i media uka-
zywac powinni zawsze prawde obiektywna. Ta z kolei wymaga od dziennikarza
indywidualnego wysitku intelektualnego i pokonania réznych przeciwnosci
w dotarciu do niej. Cnotg, ktéra pomoze mu w tym, jest pokora.

Dziennikarstwo we wspolczesnym spoleczenstwie akcentuje wolnos¢ jako
fundament ustroju demokratycznego. Jest ona jednak mylona z wolnoscia bez

22 Tamze, s. 277-278.
#J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, s. 47-48.
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granic, opartg na mozliwosciach dzialania bez ograniczen. To wypaczenie wol-
nosci jest skutkiem odrzucenia prawdy jako jej fundamentu. To doprowadza do
wspomnianych juz kompromiséw. Etyka dziennikarska akcentuje réznice pomiedzy
przekazem informacyjnym a komunikowaniem spotecznym. W przekazie informa-
cyjnym liczy sie nadawca i ,towar’, czyli w tym przypadku informacja, ktéra musi
by¢ sprzedana. Oddzialuje on tylko na jedna strone. Komunikowanie spoteczne
z kolei ma charakter wielostronny i dotyczy relacji, jaka zachodzi pomiedzy nadaw-
ca i odbiorca*. Relacja miedzy dziennikarzem a odbiorcg nie moze si¢ opierac na
monologu. Dialog oznacza, ze dziennikarz oprdcz bycia nadawcg potrafi takze sta¢
sie odbiorcg. Powinna istnie¢ migdzy nimi réwno$¢, a nie zalezno$¢. Naganne jest
postepowanie dziennikarza, ktéry wywyzsza sie ponad swojego odbiorce i uzaleznia
go od przekazu. Wtedy dochodzi do sytuacji, w ktdrej dziennikarz staje si¢ wladca
w spofeczenstwie zamiast mu stuzy¢. Kioci si¢ to z zadaniem dziennikarza, ktory
powinien pelni¢ stuzbe w spoleczenstwie. Ma on za zadanie je reprezentowac oraz
kontrolowa¢ poczynania wladzy>.

Podsumowujac, stwierdzi¢ nalezy, ze umiejetno$¢ komunikacji spoteczne;j
umozliwia dziennikarzowi dotarcie do odbiorcy i wplywanie na opinie¢ spolecz-
n3. Wynika to z natury czlowieka, ktéry oprécz tego, ze jest istota rozumna, jest
takze istota spoleczng. Kolejng umiejetnoscig niezbedna w pracy dziennikarza jest
znajomos$¢ norm etycznych i umiejetnos¢ stosowania ich w praktyce. Moznos¢
wplywania przez dziennikarza na opini¢ publiczng jest dzi§ wyjatkowo ogromna,
dlatego spoczywa na nim szczegolna odpowiedzialno$¢ moralna.

Etos pracy wspodlczesnego dziennikarza nie polega na wyrzuceniu wlasnych
pogladéw poza nawias, tylko na uczciwo$ci. Zwigzana z owym etosem uczciwosc¢
dziennikarska polega na tym, ze nie powinno ukrywac si¢ faktow, nawet jesli sa
one sprzeczne z obrang hipoteza. Dobry dziennikarz powinien by¢ otwarty na
ludzi, szanowac ich poglady i odmienno$¢. Miarg rzetelnosci dziennikarza nie sa
wiec jego poglady, tylko efekty pracy; dostrzeganie wad oraz opisywanie i pokazy-
wanie zalet. Zrédlem nierzetelnoci dziennikarskiej jest w przewazajacej mierze
sktonno$¢ mediow do szukania sensacji, przez co przekazujg one obraz niepetny,
nastawiony wylacznie na ukazywanie konfliktéw, co w efekcie nakreca spirale
negatywnych emocji i powoduje podzialy. Media przedstawiaja uproszczony
obraz $wiata, ktéry ma pasowa¢ do dominujacego w danej redakeji pogladu po-
litycznego, w oderwaniu od rzeczywistych faktow, a przede wszystkim od prawdy.

Stowa kluczowe: media, dziennikarze, etos, etyka, prawo prasowe, Arystoteles, chaos medialny.

2 K. Czuba, Katolickie podstawy, s. 289-291.
» Tamze, s. 292-293.
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Summary

Deontological aspects of journalist’s work

The basics of journalist’s work concern conveying the truth by the means of words, pictures
and sounds, which are the only way of human communication. Hence, the responsibility which
a journalist bears due to his job assumes a specific character. After all, journalists and media
should always show the objective truth. The knowledge of ethical norms and the ability to ap-
ply them in practice are an indispensable skill in journalistic profession. Journalists’ power to
influence public opinion is particularly huge today and therefore special moral responsibility
rests upon them.

The ethos of contemporary journalist’s work does not consist of getting rid of their own
views but in honesty. Journalistic honesty connected with this ethos refers to the fact that one
should not hide facts even though they are contrary to the assumed hypothesis. A good jour-
nalist should be open to other people, respect their opinions and distinctiveness. Therefore, the
measure of journalist’s reliability is not their stance but the effects of their work, the discernment
of vices and depiction virtues. The source of journalistic unreliability is, to a large degree, media’s
tendency to seek sensation, which makes journalists show an incomplete picture highlighting
differences, which results in winding up a spiral of negative emotions - causing divisions.
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