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Bezpieczenstwo podrdzy. Jezykowe mechanizmy, ich
ekwiwalenty i bliskoznaczniki w reklamie
motoryzacyjnej

TRAVEL SAFETY: LINGUISTIC MECHANISMS, THEIR EQUIVALENTS, AND SEMANTIC
PROXIMITY IN AUTOMOTIVE ADVERTISING

Summary

This linguistic analysis of automotive advertising examines the lexis, its equivalents, and semantic
proximity related to travel safety. Automotive manufacturers frequently emphasise this value
in their branding activities, responding to consumer demand based on the principle that a safe
mode of transport directly enhances travel safety. The aim of this qualitative-quantitative study
is to demonstrate the semantic relationships between seemingly different terms such as “safety,
“comfort,” and “peace of mind.” The illustrative material comprises online posts from the Polish
Facebook fan pages of BMW Poland, Audi Poland, and Mercedes-Benz Poland, which serve as
key channels of social communication and media. The theoretical framework for this study draws
upon: PWN’s Thesaurus (Stownik wyrazéw bliskoznacznych; compiled by L. Wisniakowska),
the theory of M. Grochowski, the insights of A. Grybosiowa and K. Kleszczowa, as well as
A. Bednarek and B. Osowski.

Keywords: travel safety; linguistic mechanism; lexis; equivalence; advertising; automotive ad-
vertising

Streszczenie

Niniejsza analiza jezykoznawcza reklamy motoryzacyjnej bada leksyke i jej ekwiwalenty oraz
bliskoznaczniki dotyczace bezpieczenstwa podrézy. Whasciciele koncernéw motoryzacyjnych te
warto$¢ podkreslaja w dzialaniach brandingowych, odpowiadajac na potrzeby konsumentéw
zgodnie z zasada, ze bezpieczny $rodek transportu podnosi wlasnie bezpieczenstwo podrézy.
Celem badania metoda jako$ciowo-ilosciowa jest ukazanie zwigzkéw semantycznych miedzy
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pozornie odlegtymi okresleniami typu ,bezpieczeristwo’, ,komfort”, ,spokdj”. Materialem egzem-
plifikacyjnym s3 posty internetowe z polskich fanpage’déw BMW Polska, Audi Polska i Mer-
cedes-Benz Polska publikowane na Facebooku, ktdre stanowia kluczowe kanaly komunikacji
spolecznej i mediéw. Podstawe teoretyczng badania stanowia: Stownik wyrazéw bliskoznacz-
nych PWN (oprac. L. Wisniakowska), teoria M. Grochowskiego, spostrzezenia A. Grybosiowej
i K. Kleszczowej oraz A. Bednarka i B. Osowskiego.

Stowa kluczowe: bezpieczenstwo podrézy; mechanizm jezykowy; leksyka; ekwiwalencja; rekla-
ma; reklama motoryzacyjna

Wstep

Podréz, zaréwno ta bezpieczna, jak i obarczona ryzykiem, towarzyszy ludzkosci od
zawsze. Dotyczy czlowicka i jego loséw, stad homo viator to jeden z czg¢sciej przy-
wolywanych motywow literackich, a takze inspiracja dla wspélczesnych pisarzy oraz
marketingowcéw lub reklamodawcédw wprowadzajacych ten topos jako trzon pro-
wadzonej narracji (storytelling). Celem niniejszej analizy jest okreslenie jezykowych
mechanizméw wykorzystywanych w strategii marketingowej marek BMW Polska,
Audi Polska i Mercedes-Benz Polska'? na portalu spolecznosciowym Facebook ze
szczegdlnym uwzglednieniem leksyki — tj. znaczenia analizowanych jednostek leksy-
kalnych, ich ekwiwalentéw i wyrazéw bliskoznacznych — dotyczacej bezpieczenstwa
podrézy. Dotychczasowe prace z tego zakresu odnosily si¢ do ukazania obrazu sa-
mochodu w sloganach reklamowych na materiale z reklamy prasowej®, jezykowej
kreacji marek samochodowych na przyktadzie drukowanych czasopism branzowych*
czy kreowania obrazéw $wiata w tekstach reklamowych na przykfadzie m.in. wla-
énie tekstéw reklamujacych samochody’. W literaturze przedmiotu pojawily sie tez
pragmalingwistyczne badania postéw internetowych o tematyce motoryzacyjnej® czy

1 Marki beda przywolywane zamiennie BMW Polska - BMW [B], Audi Polska — Audi [A] i Mercedes-
-Benz Polska — Mercedes-Benz [M] w celu uniknigcia powtdrzen.

2 Wspomniane koncerny znajduja sic w pierwszej trdjce rankingu marek modeli samochodowych
premium w roku 2022; zob. M. Sztorc, Ranking marek i modeli samochodéw preminm 2022 roku
w Polsce, 14.01.2023, https://premiummoto.pl/ranking- marek-modeli-samochodow- premium
-2022-polska/ [dostep: 14.04.2025].

3 AM. Lewicki, Obraz samochodu w sloganach reklamowych (veklama prasowa), w: Jezyk a Kultura,
t. 12: Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, red. ]. Anusiewicz,
J. Bartminiski, Wroctaw 1998, s. 208-219.

4 G.Filip, Napgdzane emocjami. Jezykowa kreacja marki, Rzeszow 2019.

R. Zimny, Kreowanie obrazéw swiata w tekstach reklamowych, Warszawa 2008.

[ RV

K. Klimczak, E-branding wybranych marek samochodowych. Analiza pragmalingwistyczna, praca dok-
torska, Uniwersytet Rzeszowski, 2019.
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wieloptaszczyznowe i wieloaspektowe analizy reklam i promocji réznotematycznych
w mediach spotecznosciowych’” (gléwnie Facebooka)®, lecz brak jezykoznawczych
opracowan obejmujacych wylacznie — tak wazng — tematyke bezpieczenstwa podrézy.

1. Metoda badawcza

Podstawe teoretyczna badania stanowi odniesienie si¢ do Stownika wyrazéw blisko-
znaczmych PWN w opracowaniu Lidii Wisniakowskiej, teoria Macieja Grochowskie-
go, spostrzezenia Antoniny Grybosiowej i Krystyny Kleszczowej, a takze sposoby
analiz Adama Bednarka i Blazeja Osowskiego.

Uznajac za Alicja Kacprzak, ze jednym z jezykowych mechanizméw sa stowa i/lub

ich znaczenia’

, w tym synonimia'® i ekwiwalencja, przyjeta analize jezykoznawcza —
metoda jakosciowo-ilosciowa'! z uwzglednieniem obiektywnosci, niezawodnosci (re-
liabilno$¢) i waznosci (waliabilno$¢) — mozna potraktowaé za zasadng!?.

W tym ujeciu synonimie okresla si¢ jako relacje symetryczna, przechodnia i zwrot-
n3, co pozwala na uznanie jej rowniez jako relacji réwnowaznosciowej (ckwiwalen-
cji)!3. Maciej Grochowski dodaje, ze

terminu ,,synonimia” uzywa si¢ do$¢ czgsto nie tylko jako nazwy relacji zacho-
dzacej migdzy wyrazeniami réwnoznacznymi, ale takze jako nazwy relacji miedzy
wyrazeniami bliskoznacznymi, a wigc obejmuje si¢ czgsto tym terminem zbidr

relacji o szerszym zakresie, zbi6r nie tylko niejednorodny, ale przede wszystkim

nie majacy okreslonych blizej granic'4.

Okreslenie takiej bliskosci lub podobienistwa lekseméw jest trudne, jednak mozliwe
poprzez subiektywna ocene. Uzupetnieniem tych spostrzezen sa konstatacje A. Grybo-
siowej i K. Kleszczowej, ktore uznajg, ze zaistnienie synonimii (leksykalnej) pewnego

7 E. Jaska, A. Werenowska, Promocja marki w mediach spofecznosciowych, ,Handel Wewnetrzny”, 62
(2016), nr 2, 5. 205-215.

8 J. Majchrowska, Dziesig¢ wykfadéw o jezyku reklamy, Rzeszéw 2023; K. Burska, Modyfikacje an-
troponimdw jako chwyt marketingowy na fanpageu Lidl Polska, ,Annales Universitatis Pacdagogicae
Cracoviensis. Studia Linguistica’, 17 (2022), s. 3-19, https://doi.org/10.24917/20831765.17.1.

9 A. Kacprzak, Sztuka perswazji zaczyna od stowa, w: Jezyk w marketingu, red. K. Michalewski, E6dz
2008, s. 69.

10 M. Grochowski, Zarys leksykologii i leksykografii. Zagadnienia synchroniczne, Torun 1982,s.72.

11  Por. A. Bednarek, Wykladniki leksykalne ekwiwalencji. Analiza semantyczna wyrazen typu czyli’,
Torun 1987,s.7.

12 A. Dabrowska, J. Anusiewicz (red.), Jezyk a Kultura, . 13: Jezykowy obraz swiata i kultura, Wroctaw
2000.

13 A. Dabrowska, J. Anusiewicz, Jezykowy obraz swiata i kultura, s. 76.
14 A. Dabrowska, J. Anusiewicz, Jezykowy obraz swiata i kultura, s. 74.
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typu jest mozliwe, o ile pojawig si¢ identyczne konteksty z jednym nietozsamym ele-
mentem. Samo wlaczenie kontekstu do analizy sprowadza si¢ do klasyfikowania jego

rozleglosci. W tej perspektywie

znaczenie leksykalne jest wymodelowanym, zatem uproszczonym abstraktem, kt6-
ry uaktywnia si¢ w wzbogaconej postaci w konkretnym kontekscie. Zatem jesli
nawet znaczenia stownikowe nie przystaja dokladnie do siebie, konkretne kontek-
sty pozwalaja na identyfikacje tresciowa, i to na identyfikacj¢ pelng — sa to wtedy
synonimy dokladne i totalne®.

Ekwiwalencja, pochodzaca od stowa ‘ekwiwalent’ w znaczeniu ,,co$, co posiada wla-
$ciwoéci podobne do czego$ innego, a przez to moze funkcjonowal jako jego za-
miennik”1¢, jest zasadna, poniewaz jak twierdzi B. Osowski: ,,[z]jawisko ekwiwalencji
rozpatrywaé mozna jako relacj¢ migdzy jednostkami jednego jezyka badz miedzy jed-
nostkami dwéch réznych jezykéw™!’, i dodaje, ze ,ekwiwalencja to relacja taczaca
wyrazy/wyrazenia, ktére maja wspélny referent”!8, a jej kontekstowos¢ jest wieksza od
tej, ktora dostrzegamy w synonimii. Autor zaznacza, ze dzieje si¢ to dzigki ,specyficz-

nemu kontekstowi”!?.

2. Jezykoznawcza analiza materiatu badawczego

Juz na wstepie warto odnies¢ si¢ do pojecia podréz. Definicyjnie to ,,pokonywanie

drogi do jakiego$ znacznie oddalonego miejsca”20

, co zarazem wprowadza okreslone
konotacje tego stowa, tj. odnoszace si¢ do:

1. Drogi — w Wielkim stowniku jezyka polskiego PAN pod red. Piotra Zmigrodzkiego
brak definicji w ujeciu kumulatywnym?!, keére z kolei znalazto si¢ w Stowniku

15 A. Grybosiowa, K. Kleszczowa, Granice synonimii a praktyka leksykograficzna, ,Biuletyn Polskiego
Towarzystwa Jezykoznawczego’, 50 (1994), s. 87-88. Te definicje przywoluje Grazyna Filip w ksiazce
Gry jgzy/eawe Jana Lama, Rzeszéw 2003, s. 213.

16 P. Zmigrodzki (red.), Wielki stownik jezyka polskiego, https:/ /wsjp.pl/ [dostep: 14.04.2025].
17 B. Osowski, Techniki ustanawiania ekwiwalencji w wybranych tekstach stylu urzgdowego z XVII i XVIII

wicku, ,Poznanskie Studia Polonistyczne Seria Jezykoznawcza’, 28 (2021), nr 1, s. 101-108, https:
//doi.org/10.14746/pspsj.2021.28.1.7.

18  B. Osowski, Techniki ustanawiania ekwiwalencji, s. 102.

19 B. Osowski, Techniki ustanawiania ekwiwalencji, s. 103.

20 P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

21 Droge tlumaczy si¢ w odniesieniu do jej rodzajéw w rozumieniu literalnym i metaforycznym, czyli

wystepuje m.in. asfaltowa, ucieczki, ciekawa, do Unii Europejskiej, prawna, radiowa itp. Zob. P. Zmi-

grodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
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Jjezyka polskiego PWN w postaci nastepujacych wyjasnien: ,wszelki szlak komuni-
kacyjny”, ,,podréz lub wedréwka’, ,trasa, ktdra kto$ zamierza lub musi przeby¢”

i w odniesieniu do Iadu: ,,pas ziemi taczacy jakie$ miejscowosci lub punkty terenu,

przystosowany do komunikacji”?2.

2. Odleglosci — oddalenie przestrzenne moze zwickszaé zagrozenie (liczbg niebezpie-
czenstw).

3. Pokonywania trasy — ‘pokonaé tras¢’ ,przeby¢ jaka$ odleglo$¢”, synonimicznie
‘przeby¢, ‘przemierzyé. W ujeciu leksykograficznym pojecie dookreslono srodkami
transportu (,,pokonaé samochodem, samolotem, rowerem”) i sposobem (,,pokonaé
bezpiecznie, sprawnie, szczgsliwie, szybko”)??.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze w podrézy, co sugeruje péinocnoprastowianskie pochodze-

nie tego wyrazu, istotne jest jej przebycie i zakonczenie: pokonati ‘zakonczy¢, skonczy¢,

forma prastowiariska od czasownika konati z przedrostkiem po-24.

Leksykografowie przy wyrazie podréz sugeruja takze jej bezpieczenstwo. Ten
aspekt podkreslany jest na réznotematycznych portalach internetowych, po wpisaniu
frazy bezpieczefistwo podrdézy m.in. w podstawowych wyszukiwarkach internetowych
(Google) (mBank: Zadbaj o bezpieczeristwo podrézy w 3 prostych krokach®; NN: Jak
zadbad o bezpieczeristwo podczas podro’z'y26; Skross Polska: Bezpieczeristwo podrdzy: pew-
ne ryzyko czy kwestia wlasciwego przygotowania?*’; Chubb: 8 wskazdwek dotyczgcych
bezpiecznego podrézowania za granice™), a takze na stronie Ministerstwa Spraw Za-
granicznych?’. Fraza niebezpieczefistwo podrozy dostarcza tych samych danych, tj.

22 Slownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/ [dostgp: 14.04.2025]. Autorzy dodaja réwniez
tlumaczenia typu: ,,sposob postepowania’, ,dlugos¢ toru przebytego przez poruszajacy si¢ punke
materialny”

23 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

24 P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

25 Zadbaj o bezpieczeristwo podrézy w 3 prostych krokach, hteps://www.mbank.pl/indywidualny/mome
nty/podrozuje/bezpieczenstwo-w-podrozy/ [dostep: 14.04.2025].

26 Jak zadbal o bezpieczenstwo podczas podrézy, hteps:/ /www.nn.pl/blog/posts/2020/jak-zadbac-o-bez
pieczenstwo- podczas- podrozy.html [dostep: 14.04.2025].

27 Bezpieczeristwo podrdzy: pewne ryzyko czy kwestia wlasciwego przygotowania?, hteps://skross.com.pl/
bezpieczenstwo-w-podrozy/ [dostep: 14.04.2025].

28 8 wskazdwek dotyczgcych bezpiecznego podrézowania za granice, https://www.chubb.com/pl-pl/busi
nesses/resources/8-ways-to-travel-safely-abroad.html [dostep: 14.04.2025].

29 W zakladce ,,Informacje dla podrézujacych” publikowane s3 ostrzezenia dotyczace podrézy do obsza-
16w o podwyzszonym ryzyku: https://www.gov.pl/web/dyplomacja/informacje-dla-podrozujacych
[dostep: 14.04.2025], natomiast na podstronie ,,Jak przygotowad si¢ do podrézy zagranicznej” (hteps:
//www.gov.pl/web/dyplomacja/jak-przygotowac-sie-do- podrozy-zagranicznej [dostep:
14.04.2025]) znajduja si¢ kluczowe informacje, na co zwréci¢ uwage przed wyjazdem i podczas pobytu
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odsylado form przeciwdzialania zagrozeniom podczas wycieczki, tj. do bezpieczeristwa
podrézy.

Wyraz bezpieczenhstwo

rozumiany jest jako ,stan, w ktérym w razie zagrozenia
powinno zadziataé co$, co ma mu zapobiec, a sytuacje, w ktdrych moze wydarzy¢ sig cos
ztego, sa malo prawdopodobne”. Kwalifikacje tematyczng tego hasta w strukturze stow-
nikowej przedstawiono nastepujaco: CZEOWIEK JAKO ISTOTA PSYCHICZNA
— Ocena i wartosciowanie — prawdy i wartoéci zyciowe?!. Natomiast antonim nie-
bezpieczenstwo to ,stan lub sytuacja, w ktdrych jest mozliwe, ze stanie si¢ co$ ztego
w zwiazku z osobg lub rzecza, o ktérej mowa’, inaczej grozba, zagrozenie. Kwalifika-
¢ja tematyczna tego pojecia to: CZEOWIEK JAKO ISTOTA PSYCHICZNA —
Ocena i warto$ciowanie — sfownictwo oceniajace. W obrebie potaczen z leksemem
pojawily sie wyrazenia ,przeciwdziata¢, zapobiec, zaradzi¢ niebezpieczeﬁstwu”32, ktére
potwierdzaja przywolane wezesniej zalecenia dotyczace utrzymania bezpieczenstwa.
Uscidla te kwesti¢ réwniez przedrostek zie- w znaczeniu: ,pierwszy czlon rzeczowni-
kéw zlozonych, oznaczajacy brak lub przeciwstawnos¢ tego, co oznacza rzeczownik
podstawowy”?>.

Wedtug Jarostawa Pronki i Beaty Wojtasiak, prowadzacych badania interdyscypli-

narne, taczace nauki humanistyczne ze spolecznymi, pojecie bezpieczenstwo jest:

subiektywnym odczuwaniem: spokoju, pewnosci, braku zagrozer; wynikajacym
z indywidualnej oceny zjawisk, aktualnie postrzeganych i antycypowanych przez
konkretng osob¢. Mozna zatem postawi¢ hipotez¢: bezpieczeristwo to przeko-
nanie podmiotu, 7e aktualnie postrzegane i potencjalne zjawiska nie stano-
wig dla niego zagrozenia — nie budza w nim strachu, leku, obaw™?.

Wspétczesny homo viator dazy do utrzymania tego stanu, a autorzy postéw reklamo-
wych (i reklamy w ogéle) staraja si¢ ten aspeke — traktowania odbiorcy (potencjalnego
nabywcy ich produktéw lub ustug) jak podmiotu, a nie przedmiotu — uznaé za istotny
podczas wyboru strategii marketingowej wlasnej marki. Kluczowe jest zrozumienie

za granica. Wréd wytycznych sa: ,,Niezbednik w podrézy «Bezpiecznie przez $wiat»”; ,,Przed podré-
23"; ;Warunki wyjazdu, wizy i paszporty”; ,Ubezpieczenic”; ,,Zdrowie”; ,Podczas pobytu za granica”;
»Materialy do pobrania”

30 Pochodziod leksemu bezpieczny w znaczeniu ,,taki, ktéry daje wicksza pewnos$¢ osiagniecia oczekiwa-
nego rezultatu i unikniecia niepozadanych skutkéw” (P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego).

31  P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

32 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

33 Stownik jezyka polskiego PWN.

34 J. Profiko, B. Wojtasiak, Wstgp do teorii bezpieczenstwa, ,Bezpieczenistwo i Technika Pozarnicza’, 49
(2018),nr 1,s. 37-38.
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potrzeb podmiotu, wczucie si¢ w jego spos6b postrzegania §wiata i odczuwania tych
samych emocji lub analizowanie jego dziatat spolecznych i whasnych mozliwoéci®>.

Analiza jezykoznawcza obejmuje 576 postéw internetowych trzech polskich profili
marek samochodowych BMW Polska (258), Audi Polska (77) i Mercedes-Benz Polska
(241) umieszczanych na portalu spolecznos$ciowym Facebook w okresie styczen—sier-
pient 2023 roku. Reklama i promocja wlasnej marki w social mediach sa waznymi
sktadnikami strategii marketingowej (dziatan brandingowych), a zatem pozyskania
potencjalnych konsumentéw i utrzymania z nimi kontakeu, czego efektem jest umoc-
nienie wizerunku marki®.

W tekstach udostepnianych na fanpage’ach analizowanych marek eksponowane sa
wartosci istotne dla whascicieli pojazdéw niezaleznie od marki, co podkreslaja jezy-
koznawcy zajmujacy si¢ opisem jezykowego obrazu samochodu. Wskazuja oni przede
wszystkim na najnowoczesniejsze rozwiazania technologiczne i bezpieczenstwo jako
ceche samochodu i ocene jego prowadzenia®’. Ta differentia specifica w reklamie impli-
kuje mniejsze bezpieczenistwo innych pojazdéw, co podnosi m.in. Andrzej M. Lewicki
w pracach z tego zakresu>®. Mozna zatem przyja¢, ze niebezpieczne jest wszystko to, co
nie zostalo wyeksponowane w tresci w odniesieniu do reklamowanej maszyny.

W materiale egzemplifikacyjnym wystepuje leksyka synonimiczna przystajaca do
siebie i jej ekwiwalenty, ktére rozpoznano w ramach konsytuacji (kontekstu komuni-
kacyjnego) w odniesieniu do bezpieczeristwa, ktdre jest tutaj wyrazane wprost i nie
Wprost.

Tytulowe bezpieczenistwo implikowane wprost dotyczy funkcjonalnosei samocho-
du, sposobu jego prowadzenia i samej jazdy, co ilustruja:

a) jego rzeczownikowe formy:

Jeszcze wicksza rado$¢ z jazdy dzigki nowym ustugom w BMW ConnectedDrive.
Poznaj nowe funkcjonalnosci z kategorii rozrywka, komfort i bezpieczenstwo.
Wzystkie je masz w zasiegu jednego kliknigcia [B: 23].

Wigcej charakteru, wiccej przestrzeni, wiecej bezpieczeristwa. Pewno$¢ siebie
gdziekolwick jestes z Mercedesem GLA [M: 23].

b) przystéwkowe wyrazenie bezpiecznie, jak w przykladzie:

BMW M Driving Experience — sezon 2023 oﬁcjalnie uznajemy za rozpoczety!

35 J. Pronko, B. Wojtasiak, Witgp do teorii bezpieczeristwa, s. 38.
36  G.Filip, Napgdzane emocjami; E. Jaska, A. Werenowska, Promocja marki w mediach spolecznosciowych.

37 AM. Lewicki, Obraz samochodu w sloganach; G. Filip, Napedzane emocjami, s. 146; R. Zimny, Kreo-
wanie obrazéw swiata w tekstach.

38 Por. A M. Lewicki, Obraz samochodu w sloganach.
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BMW M Driving Experience to program szkolent doskonalenia techniki jazdy,
ktéry rozwinie Twoje umiejetnoéci oraz umozliwi Ci poznanie aut BMW M w
bezpiecznych i kontrolowanych warunkach.

Chcesz czu¢ si¢ bezpiecznie za kierownicg oraz przetestowaé najnowsze modele
BMW? Zarezerwuj miejsce podczas jednego ze szkolet BMW M Driving Expe-
rience [B: 23].

c) przymiotnik bezpieczny:

Startujemy z széstym sezonem Mercedes-Benz Safety Experience! *

Poczuj si¢ pewnie za kierownica i naucz si¢ bezpiecznie reagowad w niespo-
dziewanych sytuacjach. Nasza profesjonalna kadra instruktorska nie tylko o tym
opowie, ale réwniez przeszkoli na profesjonalnym torze.

Mercedes-Benz Safety Experience to innowacyjny program szkoleniowy z zakresu
bezpiecznej jazdy skierowany do klientéw marki Mercedes. W ciagu wszystkich
sezon6w przeszkoliliémy juz ponad 3500 oséb i nie zwalniamy!

Dowiedz si¢ wiecej ¢ http://mb4.me/MB_Safety_Exp [M:23].
d) wyzszy stopien formy przymiotnikowej, okreslajacy jazde:

Reflektory Digital Matrix LED sg zaprojektowane tak, by ol$niewal. A do te-
go dzigki nim jazda Audi Q8 e-tron stanie si¢ bezpieczniejsza — w kazdych
warunkach. Precyzyjne i inteligentne systemy Audi rzucg $wiatlo nawet na naj-
bardziej wymagajaca droge.

Poznaj Audi Q8 e-tron: https://www.audi.pl/Q8-etron

Sprawdz dane o zuzyciu energii elektrycznej i zasiegu na audi.pl [A: 23].

W tabeli 1 ujgto powyzsze odpowiedniki wraz z ich frekwencja. Wynika z niej, ze
w BMW i Audi zastosowano poréwnywalng liczbe leksemu i jego ekwiwalentéw,
natomiast w tekstach Mercedes-Benz wystepuja dwukrotnie czeéciej. W zebranym
materiale nie wystapil antonim leksemu bezpieczenistwo, czyli niebezpieczenistwo.
Ten fakt nie dziwi, poniewaz jak twierdzi Andrzej Batko, wprowadzenie tej infor-
magcji, nawet w formie kontrastu lub wizualizacji najwyzszego stopnia bezpieczenstwa
samochodu, spowoduje natychmiastowe wyobrazenie sobie negatywnych obrazéw™’.
Reklamodawcy wszystkich marek nie wprowadzili tego leksemu, aby nie implikowa¢
niebezpieczenistwa w odniesieniu do reklamowanych przez nich pojazdéw. Takie ko-

notacje moglyby zamkna¢ szeroko rozumiany proces zakupowy.

39  A.Batko, Sztuka perswazji, czyli jezyk wplywu i manipulacji, Gliwice 2011, 5. 53-54.

186 JFactaSimonidis™ 18(2025).nr1


http://mb4.me/MB_Safety_Exp
https://www.audi.pl/Q8-etron

Bczpicczchstwo podrdiynjgzykowc mcchanizmy, ich ckwiwalcnty ibliskoznaczniki

Tabela 1. Leksemy imienne (rzeczownikowe, przystéwkowe, przymiotne):
bezpieczenstwo, bezpiecznie, bezpieczny

BMW Polska | AudiPolska | Mercedes-Benz Polska
bezpieczenistwo 1 0 4
bezpiecznie 2 0 1
bezpieczny 0 2 1
bezpieczniejszy 0 1 0

Zrédlo: opracowanie whasne.

W grupie okreslert nazywajacych wprost bezpieczenistwo przewazaja rzeczowniki,
przystowki i przymiotniki, w tym ich synonimiczne leksemy oraz ekwiwalenty.

Mata liczba wystgpient leksemu bezpieczeristwo w tak licznym materiale moze
zastanawia¢ w obliczu tematu prowadzonej analizy, jednak w zwiazku z miejscem
publikowanych tredci (dyskurs internetowy — Facebook) i ich specyfika (posty interne-
towe w funkcji perswazyjnej) jest istotna. Bezpieczestwo wyrazone wprost w kazdym
tekscie od nadawcy nie miatoby takiej mocy perswazyjnej jak zastosowanie ich ekwi-
walentéw, ktére w posredni sposéb zaznacza bezpieczenstwo reklamowanego pojazdu.

Ekwiwalentem leksemu bezpieczenistwo jest wyraz spokdj, ktéry zastosowano
w triadzie: Droga. Podréz. Spokéj. BMW i7, a takze przymiotnik spokojna w odnie-
sieniu do glowy: ,Podrézuj w komforcie i ze spokojna glowa bez wzgledu na to, dokad
prowadzi Ci¢ wyobraznia [...]” [B: 23]. Fraza wykrzyknikowa spokojna gtowa, ozna-
czajaca ,wyrazenie zapewniajace kogos’, ze nie powinien si¢ czyms martwic, nicpokoic’
0 co$™®, wypowiadana w celu uspokojenia odbiorcy zostata w tym przypadku zasto-
sowana jako $rodek zaradczy i zapewnienie braku zmartwien w zwigzku z wyborem

reklamowanego samochodu:
[...] Podrézuj w komforcie i ze spokojna glowa bez wzgledu na to, dokad prowadzi
Ci¢ wyobraznia.
Poznaj BMW Proactive Care.

Zrelaksuj sic. My zajmiemy si¢ resztg [B: 23].

Leksem harmonia uzyty przez marke BMW w odniesieniu do napedu i osiagdw:
~Harmonia aksamitnego elektrycznego napgdu, oszatamiajacych osiggdw [...]” [B: 23],
zostal dookreslony przymiotnikami aksamitny i oszatamiajacy, ktére modyfikuja zna-

40 A.Klosinska, E. Sobol, A. Stankiewicz, Wielki stownik frazeologiczny PWN z przystowiami, Warszawa
2005, s. 500.
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czenia wyrazéw okreslanych, pobudzajac zmysly konsumentéw?!. Produserzy marki
Mercedes-Benz, stosujac przystéwek harmonijnie ,ksigzk. tak, ze elementy lacza sie
w spos6b whasciwy, uktadajac wjednolita i przyjemna w odbiorze cato$¢™#2, bezpieczen-
stwo jazdy pojazdem dookreslaja nieprzypadkowoscia i intuicyjnoscia zastosowanego
sprzetu — ekranu, ktérego wielko$¢, odpowiednia widocznos$¢ parametréw i intuicyjna
obstuga s3 istotne w trakcie jazdy, co podnosi bezpieczenstwo:

Harmonijnie zintegrowany ekran Hyperscreen MBUX wyséwietla informacje

w spos6b, ktdry zachwyci uzytkownika, a kierownica AMG Performance podkre-
$li sportowy charakter kokpitu [M: 23],

natomiast w BMW przymiotnikiem harmonijny - ,taki, ktérego elementy Iacza si¢
w sposob whasciwy, uktadajac w jednolitg i przyjemng w odbiorze caloé¢™# okresla si¢
samochdd jako calo$¢, nazywajac go arcydzielem, oznaczajacym ,starannie wykonany

4, zamiast neutralnie — pojazdem: har-

wyrdb, ktéry przewyzsza swoja jakoscia inne”
monijne arcydzieto [B: 23], stwarzajac w ten sposob wrazenie nieporéwnywalnego
bezpieczenistwa.

W odniesieniu do pojazdu i efektywniejszej (w znaczeniu bezpieczniejszej) nim
jazdy w ofercie wszystkich analizowanych marek znajduje si¢ leksem proporcja, ktéry
oznacza ,wlasciwy stosunek miedzy cze$ciami jakiej$ caloéci albo parametrami da-
nej rzeczy lub zjawiska, stwarzajacy wrazenie harmonii, symetrii czy pigkna™®>. Wraz
z okresleniami idealna lub klasyczna mozna ja potraktowa¢ jako wazna, by utrzyma¢
bezpieczenstwo podroézy. Przemyslany i konsekwentnie zrealizowany ksztatt samocho-
du, w tym jego odpowiednia dlugos¢, szerokos¢, wysokos¢, rozstaw osi, a nawet masa,
moga warunkowaé jego bezpieczeristwo podczas jazdy*®:

Idealne proporcje #Audi RS e-tron GT zachwycaja z kazdej perspektywy i wply-
waja na niezwykla aecrodynamike w trakcie jazdy [...] [A: 23];

Nisko zawieszona, smukla sylwetka, dlugi rozstaw osi, krétkie nadwozie i dlugi
przéd: nowy CLE Coupe zachwyca klasycznymi proporcjami, ktére zawsze przy-
ciagaly entuzjastéw samochodéw [M: 23];

Przedstawiamy jedyne w swoim rodzaju, recznie wykonane BMW Concept To-
uring Coupé. Zaprezentowane wezoraj podczas Concorso d’Eleganza Villa d’Este

41 J. Wrycza-Bekier, Fast text: jak pisal krdtkie teksty, ktdre blyskawicznie przyciggng nwage, Gliwice 2016,
s. 9-10.

42 P Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
43 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
44 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
45 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

46 A. Kowalewski, Jak wymiary anta wplywajg na bezpieczeristwo podrézy, 14.02.2025, hteps://adwrap.p
1/jak-wymiary-auta-wplywaja-na-bezpieczenstwo-podrozy/ [dostep: 14.04.2025].
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2023, aczy tradycje z technologia purystycznego, wspélczesnego samochodu
sportowego. Jego proporcje i nazwa nawiazuja do BMW 328 Touring Coupé,
kedre w 1940 roku wygralo dlugodystansowy wyscig Mille Miglia [B: 23].

Powyzsze przytoczenia wskazuja takze na zastosowanie przez produseréw metafory
SAMOCHOD TO CZLOWIEK, poprzez ktéra podkresla si¢ czgsci ciata cztowieka —
sylwetki — samochodu.

Ten aspekt podkresla si¢ réwniez rzeczownikiem pigkno w odniesieniu do wygladu
i wyposazenia pojazdu, co implikuje bezpieczng jazdg (podrdz). W Wielkim stowniku
Jjezyka polskiego PAN termin pigkno odnosi si¢ m.in. do picknych rzeczy, oznaczajac
,0g6l rzeczy, ktére wywoluja przyjemne wrazenia estetyczne lub zmystowe™. W ze-
branym materiale wystepuja wyrazenia pickno indywidualizmu i pigkno wnetrza,
keérych celem jest podkreslenie wyjatkowosci samochodu, niepowtarzalnosci zastoso-
wanych funkgji i jedyny w swoim rodzaju wyglad, co w tak szerokim kontekscie moze
odnosi¢ si¢ do utrzymania bezpieczenstwa, ktére w tym przypadku zostalo wyrazone
nie wprost. Oto konteksty:

Pickno indywidualizmu.

& Tylny spoiler M.

£ 19-calowe felgi M.

£ Poszerzajace listwy progowe w czarnym polysku.

P Czarne elementy Shadow Line.

& Tylny dyfuzor.

Poznajcie nowe BMW i5 z akcesoriami ///M Performance.
#BMW #THEiS #BMW:iS #BornElectric #MPerformance [B: 23].
Zasieg i osiagi jakich potrzebujesz.

Pickno wnetrza i komfort jazdy na jakie zastugujesz.

100% elektryczne BMW i4. [...] [B: 23].

Te grupe uzupelnia innowacja wymieniajaca zwiazek frazeologiczny diabel thkwi
w szczegbltach w znaczeniu ,,najtrudniejsze do rozwiazania jest to, co z pozoru wydaje
si¢ blahe™®. Zostat zmodyfikowany poprzez wymiang jednego z komponentéw, tj. dia-
bel na pigkno, podkreslajac tym wyjatkowos¢ reklamowanego produktu i jego walory
estetyczne, ktdrych osiagniecie podczas projektowania i tworzenia nie byly oczywiste,
a takze zwracajac uwage na konkretng cze$¢ pojazdu — kota: ,Nowy EQE SUV -
pickno tkwi w szczeg6tach. Czy to w obreczach kot czy estetyce”.

47 P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
48  A.Klosinska, E. Sobol, A. Stankiewicz, Wielki stownik frazeologiczny, s. 66.
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Reklamowane samochody sa réwniez wartosciowane leksyka subiektywnie ocenia-
jaca. W tym zbiorze znajduja si¢ przymiotniki: pigkny, forma prefiksalna przepigkny
lub superlatywna najpi¢kniejszy w odniesieniu do nadwozi, detali samochodu lub
samego auta, a takze miejsca, w ktdrych pojawia si¢ pojazd. Stosowanie przymiotnikéw
w stopniu najwyzszym, jak twierdzi Piotr H. Lewinski, sugeruje osiagni¢cie granicy cze-
go$%?. Whszystkie te elementy $wiadcza o wysokich standardach dziatath marki, a zatem
réwniez dbaloéci o bezpieczenstwo. Oto wybrane fragmenty:

Elektryzujaco pickne.

BMW i4 M50

544 KM, 795 Nm, 0-100 km/h: 3,9 sck.

Zasieg elektryczny: 415-519 km*

#BMW #THEi4 #BMWi4

* pomiar zgodnie z cyklem testowym WLTP [B: 23].

Przyjrzyj si¢ blizej wszystkim przepigknym detalom zjawiskowego [...] [B: 23].

Najpickniejsze samochody Mercedes-Benz zjechaly do Konina na 21 zlot Star
Drive Poland 2023. Az 85 zalég pojawilo si¢ na rajdzie i wzielo udzial w Konkursie
Elegangiji. [...] [M: 23].

Bezpieczenistwo jazdy samochodem jest implikowane leksemem styl, ktéry stanowi
przyktad neosemantyzacji. Produserzy okreslaja nim pojazd i jego czgsci. Wyjatkowos¢
i niepowtarzalnos¢ podkreslaja przydawki jakosciowe: indywidualny — osobiscie wy-
brany, bezkompromisowy — niedopuszczajacy ustepstwa i ekskluzywny. Wyrazenie
ekskluzywny samochéd znajduje si¢ juz w Wielkim stowniku jezyka polskiego PAN
i zgodnie z jego znaczeniem mozna uzna¢, ze celem kazdej marki jest lub powinien
by¢ pojazd ,,cechujacy si¢ wyjatkowo dobra jakoscia, elegancja i zwiazang z tym bar-
dzo duzg wartoscia materialng™, poniewaz te cechy utrzymuja jego bezpieczeristwo —
bezpieczny styl. Kontekst wzmacniaja dodatkowe wyrazenia typu esencja dynamiki i
futurystyczna technologia. Oto wybrane przyklady:

[...] Wybierajac Audi exclusive podkreslisz swdj indywidualny styl — poczawszy
od wyboru lakieru z szerokiej gamy dostepnych barw po ekskluzywne wnetrze
[A:23].

Zobacz, jak ekscytujace osiagi i bezkompromisowy styl wyrazaja si¢ w trasie, gdy

siedzisz za kierownica EQA. Oto esencja dynamiki i futurystycznej technologii
[M: 23].

49 P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 2008, s. 194.
50 P Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
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Ten zbidr uzupetnia leksem stylistyka, w odniesieniu do stylu, oznaczajacy ,,0go6t cha-
rakterystycznych cech budowy lub wygladu utworu artystycznego, stroju, samochodu,
wnetrza budynku”!. W tekstach perswazyjnych wyraz ten zastosowano 12 razy. Pro-
duserzy okreslali tym ekwiwalentem bezpieczenstwa wyglad zewnetrzny i wewnetrzny
pojazdu. WEréd polaczert wskazujacych na opisywang czes¢ (stylistyka wnetrza, sty-
listyka samochodu, stylistyka pierécieni, stylistyka nadwozia), pojawily si¢ leksemy
wartosciujace maszyng — fascynujaca stylistyka samochodu — M, niepowtarzalna sty-
listyka, wyjatkowa stylistyka, sportowa stylistyka, sportowa, dynamiczna stylistyka,
ponadczasowa stylistyka, nowa stylistyka — A. Koncerny samochodowe podkreslaja
znaczenie stylistyki pojazdu, ktéra w ostatnich latach zyskata szczegdlng wartosé. Za-
znaczaja, ze ,[s]tylistyka stala si¢ waznym elementem w wymiarze nie tylko rynkowym,
ale i kulturowym, ze na jej podstawie odbiorcy w duzej mierze interpretujg wszystkie
whadciwosci samochodu™?, w tym bezpieczenistwo. Oto diuzsze opisy, w ktdrych lek-
sem stylistyka stanowil gtéwny element stosowanej narracji:

Stylistykaiergonomia wngtrza dopracowane w kazdym detalu. BMW iX1 [B: 23].
Audi SQ8 Sportback e-tron to przyktad elektromobilnoci przyszlosci z progre-

sywnymi akcentami nowej identyfikacji wizualnej, takimi jak nowa stylistyka
pierscieni w optyce 2D, zmieniona stylistyka nadwozia z przodu i ostona Single-
frame z opcjonalnym o$wietleniem projekcyjnym [A: 23].

Swoistym podsumowaniem zaprezentowanych przyktadéw uzycia leksemu stylistyka
jako jednego ze sposobdw wyrazania bezpieczeristwa podrézy jest rozbudowany frag-
ment tekstu reklamowanego marki BMW, w ktérym zastosowano niecodzienng kon-
strukcje syntaktyczng zredefiniowa¢ stylistyke, bedaca przykladem okazjonalizmu:
»Lredefiniowana stylistyka pelna precyzyjnych linii i wyrafinowanych ptaszczyzn”
[B:23].

Przymiotnik odrzeczownikowy stylistyczny rozumiany jako ,zwigzany ze stylem
wypowiedzi, tekstu lub utworu artystycznego™? ulegl neosemantyzacji w przedstawio-
nym nizej kontekicie, czego potwierdzeniem jest nastepujacy fragment:

Sportowy charakter, wyjatkowa funkcjonalnos¢ i wszechstronno$¢ w kazdej po-
drézy. Skonfiguruj swoje #Audi A4 Avant tak, jak tego potrzebujesz, dobierajac
réznorodne wersje wyposazenia, pakiety stylistyczne i lakiery nadwozia. Dzigki
temu Twdj samochdd bedzie jedyny w swoim rodzaju [A: 23].

51 P Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
52 Cowplywa na wyglad zewngtrzny samochodu?, https:/ /www.autocentrum.pl/newsy/co-wplywa-na-w
yglad-zewnetrzny-samochodu/ [dostep: 14.04.2025].

53 P Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
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Najliczniej wystepujacym synonimem bezpieczenstwa jest leksem komfort. W kon-
tekstach tekstow perswazyjnych analizowanych marek motoryzacyjnych wystepuje 24
razy. W kontekstach komunikacyjnych odnosi si¢ do komfortu w znaczeniu ogdlnym,
tj. oznacza ,warunki zaspokajajace czyje$ potrzeby w maksymalnym stopniu mozliwym
do osiagniccia w danych okolicznosciach”>4, co implikuje fakt checi ukazania najwyz-
szego poziomu bezpieczenstwa reklamowanych samochodéw. Brak komfortu moze
implikowa¢ niebezpieczenistwo, gdyz moze utrudnia¢é wykonywanie podstawowych
lub bardziej ztozonych czynnosci w samochodzie lub manewréw na drodze. Komfort
zestawia si¢ zatem z uzytkowaniem, podrézowaniem czy jazda, jak w wybranych kon-
tekstach:

[...] Dzigki ekranom OLED, haptycznym sprz¢zeniom zwrotnym i przyjaznemu
dla uzytkownika interfejsowi komfort uzytkowania jest niezréwnany [M: 23].

Audi, jako partner motoryzacyjny, zadbato o komfort podrézowania najwazniej-
szych zaproszonych gosci, oddajac do ich dyspozycji swoje flagowe, w pelni elek-
tryczne modele Audi Q8 e-tron i Audi e-tron GT [A: 23].

BMW Polska z komfortem zestawia wyraz ikona w znaczeniu ,,osoba lub przedmiot

»55

postrzegane jako symbol czegos™>, co wprowadza sugestie, ze konkretny model tej

marki jest symbolem, czyli obiektem uznawanym za najdoskonalszy w tej kategorii%:

Ikona luksusu i komfortu. Moc prawdziwego ///M. Juz 15 lipca podczas
BMW M Festival (tor Silesia Ring) bedziecie mogli z bliska pozna¢ 660-konne
elekeryczne BMW i7 M70 [B: 23].

Demokratyzacja medidw, jak podkreslaja Jerzy Bralczyk i Jacek Wasilewski, doprowa-
dzita do tego, ze to, co uznaje si¢ w danym momencie za najlepsze, bardzo szybko traci
ten status na rzecz form potegujacych te wartos¢>’. Produserzy reklamowanych tek-
stéw w tym celu stosuja nast¢pujace wyrazenia okreslajace komfort: niedo$cigniony,
niezrownany, a takze polaczenia z przymiotnikami wyjatkowy, ikoniczny, wysoki.
Orto cytaty:

Oryginalne akcesoria #Audi lacza letnie wyjazdy z wyjatkowym komfortem

[A:23].

Harmonia aksamitnego elektrycznego napedu, oszatamiajacych osiagéw oraz iko-

nicznego komfortu. BMW i7 M70 [B: 23].

54  P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
55 P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
56 Por. P. Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

57  Por.]. Bralczyk, J. Wasilewski, Jezyk w mediach. Medialnos¢ jezyka, w: Dziennikarstwo i swiat medidw.
Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudziriski, Krakéw 2008, s. 379-401.
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W kontekstach komunikacyjnych z leksemem komfort ukazane jest wyposazenie po-
jazdu. W tym celu uzyto konstrukeji podkreslajacej indywidualizm i dopasowanie
modelu do wymogéw wspolczesnego konsumenta nastawionego na intuicyjne cyfrowe
technologie: ,, Twoja strefa cyfrowego komfortu’, a takze bezpieczenstwo uzyskiwa-
ne poprzez zastosowanie najwyzszej jakosci podstawowego wyposazenia lub innowa-
cyjnych akcesoriéow — komfortowych. Te zalezno$¢ mozna zauwazy¢ w niniejszym
przyktadzie:

Udoskonalony system MBUX jest centralnym punktem kokpitu w petni elek-
trycznej limuzyny EQE, podczas gdy wyswietlacz head-up pokazuje informacje
na przedniej szybie, w polu widzenia kierowcy. Wyjatkowe wnetrze EQE 350+
uzupelniaja komfortowe fotele i przeprojektowana kierownica [M: 23].

Interesujacym potaczeniem stosowanym przez mark¢ BMW w omawianym kontekscie
jest uzycie uczucia-afektu®® radoéci w odniesieniu do przyczyny stanu rozumianego
jako ,0s0ba, sytuacja lub rzecz, ktéra wywoluje czyja$ radosé — stan psychiczny”™. Ten
stan jest powodowany jazda i wlasnie komfortem: ,Niezwykta synergia radosci z jazdy
i komfortu” [B: 23].

Te grupe zamyka konstrukeja z przyimkiem bez (bez rezygnowania z komfortu),
ktéra zastosowano w celu ukazania najwyzszej jakosci reklamowanych samochodéw.
Komfort wyrazony wprost zostal dookreslony wyliczeniem elementéw utrzymujacych
stan, tj. pneumatyczne zamieszenie, pionierski naped, wyposazona przestrzen, jak
w przykladzie:

Projekt powstal z mysla o osobach cheacych dociera¢ do miejsc niedostgpnych
bez rezygnowania z komfortu charakterystycznego dla luksusowych limuzyn.
Adaptacyjne zawieszenie pneumatyczne, pionierski naped Ultramatic xDrive oraz
w pelni wyposazona przestrzen kempingowa gwarantuja wyjatkowe wrazenia nie
tylko z jazdy, ale takze z pobytu w niecodkrytych wczesniej zakatkach dzikiej
przyrody [B: 23].

Waréd synoniméw bezpieczenstwa w reklamach marki Mercedes-Benz znajduja si¢
takze leksemy estetyka i uroda: , Tyle stylu i urody maja tylko auta spod znaku tréj-
ramiennej gwiazdy!” [M: 23].

BMW Polska, przytaczajac wypowiedz jednego z artystéw 3. edycji BMW Art
Club Michaela Hansmeyera, zwraca uwagg na istotg estetycznych rozwiazan podczas
tworzenia ostatecznej wersji samochodu:

58 Jezykowo-kulturowe aspekty radosci stanowily odrebny temat rozwazan rzeszowskiego o$rodka na-
ukowego; por. G. Filip, M. Patro-Kucab (red.), Rados¢. Aspekty jezykowo-kulturowe, Rzeszéw 2015.

59 D Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.
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Historyczny postep technologii dziatal zawsze w dwéch wymiarach, ozywiajac ist-
niejace formy sztuki nowymi mozliwosciami estetycznymi. Wida¢ to szczegélnie
dobrze na przykladzie architekeury, ktéra jest Scisle zwiazana z inzynieria [B: 23].

W tabeli 2 znajduja si¢ wszystkie oméwione synonimy i ekwiwalenty leksemu bezpie-
czenistwo, ktorych znaczenia i odniesienia wlasnie do bezpieczenistwa potwierdzono
w Stowniku wyrazéw bliskoznacznych PWN®, teoria M. Grochowskiego i spostrzeze-
niami A. Grybosiowej i K. Kleszczowej, a takze A. Bednarka i B. Osowskiego.

Na podstawie przeprowadzonej analizy nalezy stwierdzi¢, ze bezpieczenistwo po-
drézy samochodem moze by¢ wyrazane na wiele sposobéw, m.in. poprzez odniesienia
do wygladu pojazdu, jego elementéw konstrukeyjnych, wyposazenia, a takze zastoso-
wanych innowacji, ktére, na co wskazuje Grazyna Filip, maja doprowadzi¢ do tego, aby
konsumenci ,ulegali pragnieniom korzystania z tych udogodnien, stajac si¢ whasciciela-
mi reklamowanych modeli samochodéw”®!. Produserzy w celu przekazania tych tresci
stosuja rozne czgsci mowy i ich ekwiwalenty. Sposréd trzech marek BMW Polska jest
przyktadem firmy stosujacej najwigcej odniesiert do bezpieczenstwa, mniej liczna gru-
pe stanowia posty internetowe marki Mercedes-Benz Polska, a najmniej tego rodzaju
konotacji jest w Audi Polska. Opisane zestawienie przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Synonimy i ekwiwalenty leksemu bezpieczenstwo

BMW Polska | AudiPolska | Mercedes-Benz Polska
spokdj 2 0 0
harmonia 2 0 1
proporcja 1 1 1
pickno 2 0 1
pigkny, przepickny, najpickniejszy 6 2 2
styl 0 2 3
stylistyka 2 9 1
komfort 13 4 7
estetyka 0 0 1
uroda 0 0 1
Suma 28 18 18

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Rafal Zimny zaznacza, ze wazna jest takze pewno$¢ auta lub stan pewnosci od-

biorcy, ze samochdd jest bezpieczny. Leksemy pewny rozumiany jako ,bezpieczny

60 L. Wisniakowska (oprac.), Stownik wyrazéw bliskoznacznych, Warszawa 2006.
61  G.Filip, Napedzane emocjami, s. 198.
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i pozbawiony obaw” i przystéwek pewnie w znaczeniu ,tak, ze robi si¢ to bez wat-

62

pliwo$ci”®? nie precyzujg, na czym to polega®. Te obserwacje potwierdzaja réwniez

nastepujace przyklady:

Zywiotowe i nieokielznane, a przy tym eleganckie i pewne w prowadzeniu. #Audi
RS 7 Sportback z silnikiem V8 TFSI przyspiesza od 0 do 100 km/h w 3,6 sekundy
[...] [A:23].

Startujemy z szdstym sezonem Mercedes-Benz Safety Experience! * Poczuj
sic pewnie za kierownica i naucz si¢ bezpiecznie reagowaé w niespodziewanych

sytuacjach [...] [M: 23].

W ramach obserwacji pojawily si¢ tez leksemy gwarantujace bezpieczenstwo réznego
rodzaju w odniesieniu do stanu psychicznego kierujacego i pasazerdéw, np. bezstresowy
(»bezstresowa podr6z” — 1 B i 1 M), atmosfera (,wspaniala atmosfera’, ,unikatowa
atmosfera” — B; ,,niesamowita atmosfera” — M), a takze samego pojazdu i jego wyso-
kiej jakosci, tj. niezawodny, niezawodno$¢ (,niezawodny towarzysz’, ,,niezawodnos¢
samochodu” — M; ,niezawodny partner”- B) tez latwy, fatwos¢ (,latwiejsza jazda’,
»tatwe sterowanie ufatwiajace jazde’, ,intuicyjna tatwos¢ obstugi zintegrowanego in-
terfejsu” — M; ,przestrzent ulatwiajgca aktywne zycie” — A; ,dzicki aplikacji... fatwiej
znalez¢ auto, dzigki funkcji odchylania pozwala na fatwy dostep do bagaznika, Latwoé¢
montazu i najlepsza mozliwa trakcja. Eanicuchy $niegowe BMW” — B).

Do tej grupy naleza réwniez kategorie semantyczne potegujace bezpieczenstwo,
m.in. dotycza}ce nowosci i nowoczesnosci (uiytc 238 razy: ,nowa odstona”, ,,nowe
wydanie”, ,nowa limuzyna’, ,nowa ikona’, ,na nowo definiuje...”, ,nowa stylistyka’, ,,no-
wa identyfikacja’, ,,zupelnie nowy”, ,charakteryzuje je nowoczesno$¢ oraz dynamika’,
»Najnowsze oprogramowanic’, ,nowoczesny i elegancki akcent”), implikujace lepsza
odmiang dotychczasowego stanu; nawiazujace do natury (‘naturalna prezencja’); a tak-
ze innowagji i skutecznosci (,w pelni elektryczne’, ,,przyjemnosé z elektrycznej jazdy”;
»innowacyjne technologie i wyszukany design”; ,innowacja spotyka si¢ z prostota,
zapewniajac wyjatkowe wrazenia z jazdy. @ »Poznaj przysztos¢ zeroemisyjnej mo-
bilnosci dzigki naszym wydajnym systemom ogniw paliwowych, ktére zmieniaja reguly
gry i przesuwaja granice innowacji” — M).

Przyktadem, w ktérym zastosowano kilka z opisanych kategorii semantycznych, jest
tekst marki Mercedes-Benz: ,Zmodernizowana sylwetka, w petni cyfrowe zegary i roz-
budowane mozliwosci o$wietlenia wnetrza to tylko niektére z nowych cech” [M: 23].

62 P.Zmigrodzki, Wielki stownik jezyka polskiego.

63 R.Zimny, Kreowanie obrazéw swiata, s. 163.
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Konkluzja

Niniejsza analiza nie pozwala na okre$lenie determinant istniejacych profili wszystkich
marek motoryzacyjnych, ale umozliwia wyrdznienie wybranych jezykowych mechani-
zmoéw, ich ekwiwalentéw i bliskoznacznikéw dotyczacych wyrazania bezpieczenistwa
podrézy stosowanych na gruncie polskim w komunikacji z klientami, co moze stuzy¢
jako kompendium dla poczatkujacych specjalistow z tego zakresu i zwracaé uwage na
potencjat humanistyki w réznych dziedzinach zycia®.

Reklama zywi si¢ wieloscig form réznego typu, ktére si¢ na siebie nakladaja i sa
stosowane gléwnie w celu perswazyjnym, perlokucyjnym i/lub informacyjnym.

Bezpieczenistwo moze by¢ zatem podkreslane wprost i nie wprost. Leksemu bez-
pieczenistwo uzyto 12 razy na 576 postéw, co z jednej strony moze zaskakiwaé je-
go sporadycznym zastosowaniem, ale z drugiej $wiadczy o przemyslanym brandingu
i checi utrzymania perswazyjnosci tekstu, a nie sposobie manipulacji, gdyz wielokrot-
ne, zbyt czeste informowanie o danym stanie moze przynies¢ odwrotny skutek do
zaplanowanego.

Nadawcy w celu przekazania informacji o bezpieczeristwie korzystaja z réznych jego
nieoczywistych synoniméw i ekwiwalentéw, keore buduje kontekst, a nawet ,specyficz-
ny kontekst”, stad w obrebie tego zbioru znalazly si¢ 64 uzycia takich wyrazéw jak:
spok¢j, harmonia, proporcja, styl, komfort czy pigkno, odnoszace si¢ zaréwno do
wygladu, jak i funkcjonalnosci pojazdu.

Leksyka — oraz jej synonimy i ekwiwalenty — odnoszaca si¢ do bezpieczenstwa
stanowi istotny skladnik reklamy, ktdry mozna uzna¢ za nadrz¢dny w kreowaniu wi-
zerunku marki samochodowej. Ten aspekt bowiem jest jednym z najistotniejszych
podczas wyboru wlasnego $rodka transportu. Inne aspekty, np. nawiazania do uczu¢
afektdw (chociazby wspomnianej radosci z jazdy), to elementy dodatkowe, posrednio
wprowadzajace informacje o bezpieczenstwie, osiagane m.in. poprzez pozytywnie ko-
notowane teksty perswazyjne i brak obaw o to, czy samochdd sprosta zaplanowanej
trasie. Zly stan techniczny samochodu moze wigza¢ si¢ ze stresem, ktéry moze do-
prowadzi¢ do nieprzemyslanych ocen sytuacji i bfednych zachowan podczas podrézy.
Brak ktéregokolwick z wymienionych leksykalnych mechanizméw bezpiecznej podré-
zy moze warunkowad niebezpieczenstwo.

64  Grazyna Filip podkresla, ze humanistyka jest niezbednym elementem ludzkiego zycia, choé czesto
uwazana jest za passé, por. G. Filip, Napgdzane emocjami, s. 202.
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