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Emocje w komunikowaniu politycznym.
Prasowy obraz emogdji i polityki
na przykladzie marszu 4 czerwca (2023)

EMOTIONS IN POLITICAL COMMUNICATION: PRESS IMAGES OF EMOTION AND POLITICS,
EXEMPLIFIED BY THE 4 JUNE (2023) MARCH

Summary

Emotions, and their expression in press texts, reflect the perspectives of their authors (journal-
ists, columnists, commentators, newspaper owners, and politicians). Furthermore, by selecting
and commenting on particular issues, and constructing a linguistic image of the world, these texts
contribute to a representation of the contemporary world, sometimes reconstructing the past and
shaping collective emotions. These emotions, in turn, through a feedback loop, influence political
discourse. A comparison of texts on the same subject published in influential national publications
(such as “Newsweek” and “Polityka”) with those in the tabloid press (such as “Fakt” and “Super
Express”) is particularly revealing. This analysis highlights how the media constructs an emotion-
ally charged image of reality, how emotions function within society, and how meaning is assigned
to politicians’ statements and actions.

Keywords: emotions and politics; political communication; public communication; 4 June march;
press and politics; media and politics

Streszczenie

Emocje i sposoby ich wyrazania w tekstach publikowanych na famach prasy s3 z jednej strony od-
zwierciedleniem stanowisk ich autoréw (dziennikarzy, publicystéw, komentatoréw, wiascicieli
gazet, politykéw), a z drugiej strony — poprzez komentowanie i przedstawianie takiego, a nie in-
nego zagadnienia za pomoca jezykowego obrazu $wiata — konstruuja obraz $wiata wspdlczesnego,
nickiedy tez rekonstruuja przesztos¢ i ksztattuja zbiorowe emocje. Te z kolei na drodze swoistego
sprze¢zenia zwrotnego ponownie ksztattuja polityke. Szczegélnie interesujace okazuje si¢ skonfron-
towanie tekstéw na ten sam temat publikowanych w krajowej prasie opiniotwérczej (,,Newsweek”
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i ,Polityka”) z prasa tabloidowa (,,Fakt” i ,,Super Express”). Istotne sa sposoby konstruowania na
plaszczyZnie emocjonalnej obrazu rzeczywistoéci widocznego w przestrzeni mediéw, funkcjono-
wanie emocji w spoleczenistwie, a takze sensy nadawane wypowiedziom i dziataniom politykdéw.

Stowa kluczowe: emocje i polityka; komunikowanie polityczne; komunikowanie publiczne; marsz
4 czerwea; prasa i polityka; media i polityka

Wistep

Emocgje i sposoby ich wyrazania w tekstach publikowanych na tamach prasy sa z jednej
strony odzwierciedleniem stanowisk ich autoréw (dziennikarzy, publicystéw, komenta-
toréw, whascicieli gazet, politykéw), a z drugiej strony — poprzez komentowanie i przed-
stawianie zagadnienia za pomocy takiego, a nie innego jezykowego obrazu swiata — s
konstrukcja obrazu $wiata wspdlczesnego, a niekiedy tez rekonstrukeja przeszlosci;
ksztaltujg réwniez zbiorowe emocje. Te z kolei — jak wynika z moich obserwacji — na
drodze swoistego sprz¢zenia zwrotnego, na drodze oczekiwar spoteczeristwa, moga po-
nownie ksztaltowa¢ postawy i zachowania politykéw, jak i sama polityke.

Wskazaé¢ mozna wiele sposobdw, ktdre stuza wzbudzaniu wyborczych emocji, jak na
przyklad tzw. efekt czystej ekspozycji, strategia nazywana intymnoscia na dystans, stra-
tegia wzbudzania wstydu, narzedzie, jakim sg reklamy negatywne, jednak wsrdd tych
mechanizméw oddzialujacych na emocje wyborcy nie mniej istotny jest jezyk jako na-
rzedzie stuzace do nacechowania komunikatu emocjonalng trescia'. Media nie sa wyjat-
kiem, jesli chodzi o uzycie jezyka do komunikacji i ksztattowania emocji politycznych
u odbiorcéw, ale to, co jest charakterystyczne w postugiwaniu si¢ przez media jezykiem,
to m.in. szeroki zakres i duza sifa oddzialywania nadawanego przekazu. A to wiasnie je-
zykiem postuguja si¢ zaréwno dziennikarze informacyjni czy publicysci, jak i cytowani

przez nich lub wystepujacy w mediach politycy.

1. Komunikacje polityczna i publiczna vs. upolitycznienie mediéw

Komunikacj¢ polityczng mozna rozumie¢ w $lad za Robertem E. Dentonem i Garym
C. Woodwardem jako

debate nad wykorzystaniem zbiorowych zasobéw, zagadnieniami oficjalnej wladzy
(komu zostang powierzone uprawnienia do podejmowania legalnych ustawodawczych

1 Wymienione strategie zostaly oméwione w pracy Zanety Krawczyk-Antoniskiej Pobudzic a zostal pobudzo-
nym. Emocje w polityce, Katowice 2013, s. 63-69.
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i wykonawczych decyzji) oraz nad oficjalnymi sankcjami (co pafistwo ma nagradzaé,
a co kara¢)%.

Ponadto, jesli wezmiemy pod uwage komunikacje polityczng prowadzona w modelu
komunikowania masowego, to uwage zwrdci na siebie jej trzech podstawowych uczest-
nikdéw, ktdrymi sg wyborcy, politycy i media. Najbardziej jaskrawym przyktadem relacji
miedzy nimi sa kampanie wyborcze’.

Kolejnym waznym aspektem jest komunikowanie publiczne, ktérego jednym z celéw
jest ,podtrzymywanie wigzi spolecznych przez instytucje publiczne [...]. Tak pojmowane
komunikowanie publiczne ma charakter nie tylko formalny, ale i planowy [...]”%. Do-
wodza tego chociazby juz same kwestie zwigzane ze zorganizowaniem pochodu, takie
jak wezesniejsze zdobycie pozwolen i zaplanowanie trasy przemarszu czy zaproszenie
gosci, méwcow. O ile w tym komunikowaniu zaktada sie, ze istnieje odbiorca zbiorowy —
w analizowanym przypadku sa to obywatele RP uprawnieni do glosowania w wyborach
parlamentarnych - to nadawca ,moze by¢ albo zbiorowy, albo indywidualny, zawsze
jednak ma charakeer instytucjonalny. Wystepuje w roli nadawcy nie jako osoba prywat-
na, ale reprezentant instytucji”>. W tym przypadku nalezaloby za nig uzna¢ éwezesna
opozycje (bardziej wasko partie polityczne), a za przedstawicieli (tej lub tych) instytucji
kazdego, kto zabrat publicznie glos podczas marszu, a wigc intelektualistow, spoteczni-
kéw, politykéw. Mozna tak samo uczyni¢ w odniesieniu do dziennikarzy informacyjnych
i publicystow, kt6rzy relacjonowali lub komentowali ten wiec, poniewaz kazdy z nich byt
reprezentantem instytucji (tytutu prasowego, stacji telewizyjnej itp.), zwracali si¢ do od-
biorcy zbiorowego (czytelnikéw, telewidzéw itp.). Media zatem réwniez s3 uczestnikiem
komunikowania publicznego.

Co wigcej, media partycypuja takze w komunikowaniu politycznym. Jak konstatuje
Ewa Szkudlarek-Smiechowicz ,,komunikowanie polityczne zawiera si¢ tylko czgsciowo
w komunikowaniu publicznym”, jednocze$nie badaczka przytacza nastgpujace stowa:

Wedtug definicji zaproponowanej przez Briana McNaira komunikowanie politycz-
ne jest celowym, intencjonalnym procesem, ktdry obejmuje:

1) wszystkie formy przedsi¢brane przez politykéw i innych aktoréw politycznych
po to, aby osiagna¢ konkretne cele,

2) komunikowanie adresowane do tych aktoréw przez niepolitykéw, np. wybor-
cow czy felietonistéw gazet, oraz

2 Tamze,s. 57. Badaczka cytuje fragment pracy W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspekrywa
psychologiczna, Gdansk 2006, s. 244.

3 Sqone tematem wielu opracowan, wéréd kedrych dla przykladu mozna wskazaé: J. Marszalek-Kawa (red.),
Kampanie wyborcze: studium przypadku, Toruri 2009 oraz P. Jakubowski, E. Kancik (red.), Wipdiczesne kam-
panie wyborcze w Polsce i na swiecie, Lublin 2013.

4 E.Szkudlarek-Smiechowicz, Komunikowanie polityczne, w: Komunikowanie publiczne. Zagadnienia wybrane,
red. B. Kudra, E. Olejniczak, £6dZ 2014, s. 26.

5 Tamze.

6 Tamze,s.27.
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3) komunikowanie o nich i ich dziatalnosci, zawarte w doniesieniach prasowych,
artykulach wstepnych i innych formach medialnej dyskusji o polityce’.

To, ze media, zgodnie z przytoczona definicja autorstwa Briana McNaira, biora udzial
w komunikowaniu politycznym, na co wskazuje zwlaszcza trzeci jej punke, jest rzecza
naturalng i prawidlowa. Problem stanowi natomiast zjawisko upolitycznienia srodkéw
masowego przekazu czy drobniejszych publikatoréw.

Nawiazujac do tekstu autorstwa Sebastiana Kucharskiego, opublikowanego w czaso-
pismie ,,Press”, Lucyna Szot pisata w ,Przegladzie Politologicznym”, ze za rzadéw PiS
i koalicjantéw w 2019 roku:

Nadmiernie upolitycznione media publiczne nie realizuja misji pluralizmu $wia-
topogladowego, nie spetniaja swojej ustawowej roli informacyjnej i edukacyjnej;
takze w kontekscie uzaleznienia ekonomicznego od whadzy politycznej®.

Taz kolei, jak twierdzi Ryszard Herbut, dokonuje ,kolonizacji administracji publicznej’,
czego przejawem jest wlagnie m.in. upolitycznienie mediéw publicznych®. W analizowa-
nych tekstach dotyczacych marszu wyraznie widoczne jest to, ze emocje w ogdle wyste-
powaly, byly nazywane wprost lub wyrazane w sposob opisowy. Co wigcej, wsrod tychze
emocji w analizowanych materialach przewazaly te, ktére byly przejawem niezgody na
istniejaca w tamtym czasie sytuacje spoleczno-polityczna w Polsce. Tym samym uwi-
doczniona zostata ich przyczyna, bowiem emocja wystepuje pod wptywem konkretnego
zjawiska. Scenariusz jej powstawania w reakgji na okreslone zjawisko opisywala szeroko
Anna Wierzbickal®.

To whasnie te dwa zjawiska, ktorych efektem stat si¢ nie tylko brak obiektywizmu, ale
tez manipulacja w mediach publicznych, znalazly si¢ wsréd tych, ktdre wzbudzaly naj-
wigksze negatywne emocje, dezaprobatg, niezgode i gniew wérdd osob bioracych udziat
w marszu 4 czerwca 2023 roku. A przeciez to wlasnie wspomniany pluralizm $wiatopo-
gladowy wydaje si¢ by¢ podstawowym kryterium dowodzacym obiektywizmu mediéw,
cho¢ niezwykle wazny jest réwniez sposob realizacji owego pluralizmu, np. na drodze
materialéw medialnych tworzonych zgodnie z warsztatem dziennikarskim.

Przekaz, aby skutecznie dotart do wyborcy, powinien charakteryzowaé si¢ nastgpu-
jacymi cechami: jego forma powinna by¢ krétka i obrazowa, zrédlo uznawane za wia-
rygodne, powinien by¢ powtarzalny, mie¢ tres¢ spdjng z pogladami gloszonymi wezes-
niej oraz jezyk zgodny z jezykiem grupy, do ktérej przekaz jest kierowany™. To whasnie

7 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, tham. D. Piontek, Poznan 1998, s. 25-26; cyt. za
E. Szkudlarek-Smiechowicz, Komunikowanie polityczne, s. 27.

8 L. Szot, Migdzy wolnosciq a upolitycznieniem medidw publicznych, ,Przeglad Politologiczny”, 2020, nr 2,
s. 159; zob. S. Kucharski, Miliard w rekompensacie, ,Press’, 2019, nr 3-4,'s. 961 99.

9 R.Herbut, Teoria i prakeyka funkcjonowania partii politycznych, Wroctaw 2002, s. 10; cyt. za L. Szot, Migdzy
wolnosciq a upolitycznieniem, s. 169.

10 Por. A. Wierzbicka, Emotions Across Languages and Cultures: Diversity and Universals, Cambridge 2005.

11 Z.Krawczyk-Antoniska, Pobudzic a zostaé pobudzonym, s. 56-57.
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przekaz w prasie (zaréwno politykéw, dziennikarzy informacyjnych, publicystéw) oraz
wyrazone w nim emocje (ktére éw przekaz nazywa wprost lub konotuje) sa przedmio-
tem analizy w publikacji.

Szczegblnie interesujace moze okazad si¢ skonfrontowanie ze soba tekstow na ten sam
temat publikowanych w krajowej prasie opiniotwérezej (,Newsweek”, ,,Polityka”) z pra-
s3 tabloidowg (,Fakt”, ,,Super Express”). Przeanalizowanie tych konkretnych tytutéw
prasowych wydaje si¢ zasadne z kilku powodéw. Po pierwsze, w przypadku tabloidéw
mamy do czynienia z gazetami, ktérych gtéwnym narzedziem jest odwotywanie si¢ do
emocji odbiorcy. Ich przeciwstawieniem sa czasopisma ksztaltujace poglady na drodze
rzeczowej, pozbawionej emocji analizy sytuacji. Zasadnym wydaje si¢ wiec skonfronto-
wanie ze sobg tych dwdch odmiennych od siebie przekazéw. Po drugie, zdecydowano si¢
na przeanalizowanie tygodnikéw kojarzonych z éwezesng opozycja ze wzgledu na pré-
be odnalezienia ,,j¢zyka emocji” zblizonego do tego srodowiska, poniewaz byt to marsz
whasnie srodowisk opozycyjnych. Po trzecie, nie bez znaczenia jest to, ze wskazane tytuly
prasowe reprezentuja réwniez podziat na periodyki o réznej czestotliwosci wydawania,
czyli tygodniki i dzienniki. Jako okres przyjeto w analizie dwa tygodnie poprzedzajace
marsz 4 czerwca i dwa tygodnie nastgpujace po nim, a wicc od polowy maja do polowy
czerwca 2023 roku. Istotne wydaja si¢ m.in. sposoby konstruowania obrazu rzeczywisto-
$ci widocznego w przestrzeni mediéw, funkcjonowanie emocji w prasie i spoteczenstwie,
strona leksykalna i wizualna (zdjgcia), a takze sensy nadawane wypowiedziom i dziata-
niom politykdw.

2. ,,Fakt”

W gazecie ,Fakt” pierwszy tekst na temat marszu zostal opublikowany w wydaniu
z 31 maja 2023 roku w formie notki prasowej, stanowiacej przypomnienie przez bylego
prezydenta RP Aleksandra Kwasniewskiego o tym wydarzeniu wraz z informacja, ze jego
zona, Jolanta Kwasniewska, réwniez bedzie obecna na marszu i podanym miejscem zbiérki
dla 0sdb, ktdre zechca i$¢ wraz z nig. W warstwie leksykalnej wyrdznia si¢ okredlenie, ze
bedzie to ,wielki marsz w obronie demokracji”’2.

Drugi tekst, opublikowany w wydaniu weekendowym z 3-4 czerwca, jest nieco dtuz-
szy i zostal opatrzony tytulem W niedziel wielki marsz opozycji, w ktérym ponownie
wyraza si¢ ogrom wydarzenia. Zostala podana informacja o reszcie opozycji, jak réw-
niez, ze Szymon Holownia z Wladystawem Kosiniakiem-Kamyszem zdecydowali si¢
dolaczy¢ do marszu po tym, jak prezydent Andrzej Duda podpisal ustawe o komisji
ds. badania wplywéw rosyjskich w Polsce, zwang potocznie w mediach ,lex Tusk” lub
»lex anty-Tusk”. Ustawa ta budzila szerokie watpliwosci prawne w Polsce i zachodnich
panistwach demokratycznych jako majaca uniemozliwi¢ jednemu z lideréw opozycji start

12 Jolanta pdjdzie na marsz Tuska, ,Fakt”, 31.05.2023, nr 125, 5. 3.
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w jesiennych wyborach parlamentarnych, a tym samym zdyskredytowa¢ caly opozycje.
Juz w nadtytule wyraznie stwierdzono, ze ta wlasnie ustawa zjednoczyla opozycje. Po-
nadto zostata podana trasa marszu i informacja o zmianach w kursowaniu warszawskiej
komunikacji miejskiej. W warstwie leksykalnej wazne sg za$ cytowane przez gazetg sto-
wa Donalda Tuska, ze wydarzenie ma by¢ manifestacja ,przeciw drozyznie, zfodziejstwu
i ktamstwu, za wolnymi wyborami i demokratyczna, europejska Polska”. W zdaniu tym
zastosowano dwa zabiegi: po pierwsze podano przeciwko czemu i zarazem za czym ma
by¢ marsz, a po drugie — stowa ‘drozyzna; "zlodziejstwo, ‘ktamstwo’ s3 to wspomniane juz
wezesniej tzw. stowa wyzwalacze, ktdre ,,osadzone w odpowiednim kontekscie, wplywaja
na wywolywanie pozadanych reakcji”%. A reakcja wyborcéw na nie powinno by¢ prze-
ciwstawienie si¢ tym nieprawidlowo$ciom, a zatem zaglosowanie przeciwko osobom,
keére (przynajmniej zdaniem nadawcy komunikatu) si¢ ich dopuszczaja.

Trzeci i czwarty tekst zostaly opublikowane w ,Fakcie” dzien po marszu. Okladka
tego numeru przedstawia zdjecie z idacym ulica Warszawy ttumem ludzi, ciagnacym si¢
w perspektywie po horyzont, a takze napis o tredci: ,, Tusk z ludZmi na ulicach, Kaczyniski
w kosciele”, i nadtytul: Wiadza na dtugo zapamigta t¢ niedziele. W $rodku, na dwoch
sasiadujacych ze sobg stronach, zamieszczono zdjecie gigantycznego ttumu i $rédeytut
niemal monumentalny w swym wydzwigku: Gdy wszyscy krzykngli, zadrzaty szyby. Jedli
chodzi za$ o strong leksykalna, na uwagg zastuguja w tym wydaniu dwie publikacje. Jedng
z nich jest analiza-komentarz redaktor naczelnej ,,Faktu” Katarzyny Kozlowskiej, ktéra
pisze o tym wydarzeniu, ze byla to ,pokojowa manifestacja polityczna’, a w wielu mia-
stach Polacy ,,wyrazili swoja dume” z rocznicy cz¢éciowo wolnych wyboréw oraz ,grom-
ki sprzeciw” wobec dziatan rzadzacych, ktére — jak pisze autorka — pozbawiaja spote-
czenstwo pieniedzy z Unii Europejskiej. Koztowska dodaje przy tym, ze ,Zjednoczona
Prawica sama sobie $ciagnela na glowe ten gniew”, a sam D. Tusk ,,jest w natarciu™. Wy-
powiedz ta jest artykutem prasowym. Druga publikacja w tym wydaniu dziennika jest
notka prasowa o charakterze minisprawozdania, podpisana inicjatami NAT i AK, a wiec
bardzo krétkie streszczenie z przebiegu wydarzenia, z informacja na konicu, ze w czasie
gdy do marszu zbierali si¢ ludzie, Jarostaw Kaczynski poszedt do ko$ciota. W warstwie
sfownictwa istotne sa sformutowanie ,przeszedt wielki marsz w obronie demokracji”
oraz cytat z wypowiedzi D. Tuska ,,Bede z wami bil si¢ 0 wolng Polske” .

W nastgpnym wydaniu ,,Faktu” opublikowano kolejne teksty odnoszace si¢ do mar-
szu 4 czerwca. Piaty tekst traktowat o bylym prezydencie RP Lechu Walgsie, jego przemo-
wieniu na marszu i obawie, ze mlode pokolenie nie chee go stuchaé. Szésty tekst, o prezy-
dencie A. Dudzie, zostal zatytulowany Whkurzyl Polakéw i uciekt z patacu, przez co nie
widzial ,morza manifestantéw’, a oboje z Zong ,,byli w doskonatych nastrojach”. Tekst
byt jawng krytyka postawy prezydenta. W tredci siddmego tekstu — opinii publicysty

13 W niedzielg wielki marsz opozycji, »,Fakt”, 3-4.06.2023, nr 128, 5. 2.
14 Z.Krawczyk-Antoniska, Pobudzic a zostal pobudzonym, s. 63.

15 Wiadza coraz dalej od ludzi, ,Fakt”, 5.06.2023, nr 129, s. 2.

16 ,Fakt”, 5.06.2023, nr 129, s. 2 [bez tytutu].
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Tomasza Lisa — znalazly si¢ okreslenia, iz w rzadzie zjednoczonej prawicy w duzych ilos-
ciach wystgpowaly ,,przestgpstwa konstytucyjne” oraz ,zwykle ztodziejstwo™". Okre-
$lenia uzyte przez publicyste padaja w szerokim kontekscie, odwotujac si¢ do wiedzy
czytelnika, i nie sa skonkretyzowane. Tekst ten z kolei jest nawet nie tyle krytyka, co
wyrazonym wprost oskarzeniem wobec éwczesnej wladzy w Polsce.

Osmy tekst to opublikowana w kolejnym wydaniu opinia publicysty Piotra Semki,
noszaca tytul Kosiniak i Holownia zrobieni na szaro. Jej autor wyrazit poglad, ze ,marsz
zostal wyrezyserowany tak, aby to byl marsz jednej osoby — Donalda Tuska™®8. Sformu-
lowanie uzyte przez P. Semke w tytule z jednej strony sugeruje okpienie dwéch innych
lideréw dwezesnej opozydji, z drugiej — jest ostabiona wersja czasownika ‘oszukad’

3. ,,Super Express”

Pierwszy tekst na temat marszu 4 czerwca opublikowany przez ,,Super Express” nosi nad-
tytul Po decyzji prezydenta oraz tytul Szef PO zaprasza Dudg na marsz. Potaczenie obu
zdan jednoznacznie wskazuje czytelnikowi przyczyne i skutek bez koniecznosci czytania
przez niego tej notatki prasowej. W jej tresci padaja okredlenia ,kontrowersyjna” ustawa
podpisana przez prezydenta oraz cytat D. Tuska, ktéry zwrécit si¢ do niego: ,,zapraszam
na konsultacje spoleczne 4 czerwca™. Uzyte w przytoczonej wypowiedzi sformutowa-
nia cechuje swoista grzeczno$¢ lidera opozycji wobec A. Dudy. Tym samym zaréwno po-
lityk, jak i przytaczajaca jego zdanie gazeta nakredlili pokojowy charakter planowanego
wowczas marszu. Réwniez i ten, co poprzedni tabloid odnotowal t¢ sama jego przyczyne,
cytujac D. Tuska, ze ma to by¢ ,wielki marsz «przeciw drozyznie, ztodziejstwu i klam-
stwu, za wolnymi wyborami i demokratyczng, europejska Polska » 7%, Zacytowanie jed-
nego z lideréw dwczesnej opozycji pozwolito gazecie na wyrazenie mocnego sadu, dzie-
ki emocjonalnemu jezykowi zostata przyciagnieta uwaga czytelnika, a co istotne, przy
jednoczesnym utrzymaniu poczucia neutralnoéci samego dziennika, gdyz byly to stowa
niepochodzace od redakdji, ale od polityka.

Jeszeze przed marszem opublikowano sondaz, z ktérego wynikato, ze wigkszo$¢ an-
kietowanych nie wierzy w sukces marszu, przy czym warto zauwazy¢, ze w tytule wielki-
mi literami podkreslono, iz ma to by¢ ,marsz Tuska’, a nie ,marsz opozycji”, a ponadto
juz w pierwszym zdaniu tekstu napisano, ze bedzie to ,marsz przeciwko rzadom PiS”,
czym podwazono, a wrecz zaprzeczono jego celom wyrazonym w cytacie polityka przy-
toczonym w poprzednim wydaniu gazety?’. W miejscu tym jest zatem wyraznie widocz-
ne ,starcie na sfowa” redakcji z jednym z przywédcéw dwezesnej opozycji, co mogto

17, Fakt”, 6.06.2023, nr 130, s. 2-3.

18 ,Fakt’, 7-8.06.2023, nr 131, s. 4.

19 ,Super Express’, 31.05.2023, nr 125, 5. 3.
20 Tamze.

21 ,Super Express’, 2.06.2023, nr 127, 5. 2.
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pobudza¢ emocje w komunikacji. Na kolejnych stronach tego numeru w dziale Opinie
opublikowano rozmowe z jednym z politologdw, a juz w samym jej tytule zawarto po-
glad, ze ,Dzigki PiS frekwencja na marszu Donalda Tuska bedzie wyzsza™2.

W podobnym tonie w nastgpnym wydaniu zamieszczono artykut zatytutowany Ka-
czyriski zjednoczyt opozycje, poniewaz — jak wspomniano — po podpisaniu przez prezy-
denta wspomnianej juz ustawy Szymon Hotownia i Wiadystaw Kosiniak-Kamysz zdecy-
dowali si¢ dotaczy¢ do marszu by wyrazi¢ swoj sprzeciw wobec dzialai obozu wladzy’,
i ponownie, tym razem w podtytule, dodano W niedziele Donald Tusk organizuje wielki
marsz w Warszawie, aby nikt z czytelnikéw nie mial watpliwosci, czyje jest to wydarzenie
i kto jest jego ,autorem™. Powtdrzenie odgrywa tu istotng role.

Dzieni po pochodzie tabloid opublikowat duze zdjecie rozmieszczone na dwéch sa-
siadujacych ze soba stronach, przedstawiajace niemal morze ludzi wypetniajacych wigk-
szo$¢ kadru i wymowny tytul: Tusk zdobyl Warszawe*. Oddaje on nie tylko sukces
jednego z lideré6w opozycji, ale réwniez wskazuje na monumentalnos¢ tego osiagniecia.
Tym samym, zaréwno u sympatykéw, jak i przeciwnikéw ugrupowania opozycyjnego,
wywoluje u odbiorcy pozytywne lub negatywne, ale silne emocje. Co wigcej, przywoluje
na my$] skojarzenia z wojna i stoczenie zwycigskiej bitwy, ktérej wyrazem jest zdobycie
miasta. Z powodzeniem zostata tu wykorzystana metaforyka wojenna.

O tym, ze dziennik staral si¢ zachowad szeroki obicktywizm w analizowanym te-
macie moze $wiadczy¢ to, ze na jednej stronie zamiescit cztery opinie dotyczace oceny
marszu i przewidywanych jego skutkéw, wyrazone przez politykéw PiS oraz PO, a takze
komentatoréw publicystycznych. Pomiedzy skrajnymi przekonaniami, ze marsz nic nie
zmieni lub przyczyni si¢ do zwycigstwa 6wezesnej opozycji, znalazly si¢ przekonania, ze
jest on sukcesem i moze by¢ punktem zwrotnym?®. Obok tej proby utrzymania obiekey-
wizmu przez dziennik widoczne sg konkretne sformutowania, ktdrych uzywali politycy
i komentatorzy, wyrazajace ich subicktywnie emocjonalny wydzwick. Przyktadowo po-
lityk 6wezesnej koalicji rzadzacej Eukasz Schreiber bagatelizowat marsz stowami: ,,Pot
miliona uczestnikéw ? Tak méwia organizatorzy, ale nie wydaje si¢, zeby ktokolwiek to
potwierdzil”?®. Z kolei publicysta Rafal Ziemkiewicz wprost wyrazil ocen¢ stowami:
»[...] jak na ten moment, nie styszalem o zadnych ekscesach, ktére podparlyby narracje
PiS-u, ze to marsz nienawisci’?. Tym samym wykluczal t¢ emocj¢ z dyskursu budowa-
nego przez 6wezesnie rzadzacych. Poset PO Pawet Poncyliusz wyglosit opinie w sposéb
niemal pompatyczny: ,Marsz wyniesie nas do zwycigstwa™.

Typowo tabloidowy charakter, majacy za zadanie wzbudzi¢ emocje czytelnika i przy-
ciagna¢ jego uwage, ma tytut artykutu, ktéry zostat zamieszczony w kolejnym wydaniu.

22 Tamze,s. 4.

23 ,Super Express’, 3-4.06.2023, nr 128, 5. 2-3.
24 ,Super Express’, 5.06.2023, nr 129, 5. 2-3.
25 Tamze,s. 4-S.

26 Tamze.

27 Tamze.

28 Tamze.
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Tekst odnosi si¢ do faktu, ze S. Holownia i W. Kosiniak-Kamysz podczas marszu nie
zwrdcili sie do jego uczestnikow, a tytul brzmi: Mieli przemawiaé, ale si¢ nie dopchali.
Uzyte sformulowanie — zamiast bardziej neutralnych ‘nie dostali si¢’ lub ‘nie dotarli do
miejsca’ — przywodzi konotacje z parciem na sile przez politykéw, przepychaniem sie,
w negatywnym aspekcie. Podobnie jak potoczne okreslenia typu ,mieé parcie na szkto”
czy ,dopchad si¢ do ztobu”. W tym przyktadzie emocje zostaly wyrazone poprzez zasto-
sowanie w wypowiedzi okre$len pejoratywnych z rejestru mowy potocznej®.

W tym samym wydaniu ,,Super Expressu” widoczny jest rowniez inny zastosowany za-
bieg jezykowy, a mianowicie zréwnanie pojecia ‘marsz’ z pojeciem ‘sygnal. Mialo to miejsce
w wypowiedzi Borysa Budki z PO, a zamieszczone zostalo w tytule rozmowy: Marsz to
sygnat dla wladzy, ze to my wygramy wybory*. To swoiste ujednolicenie znaczeri z jednej
strony zdaje si¢ wyraza¢ prébe dalszej mobilizacji wlasnego elektoratu oraz nadziej¢ na zdo-
bycie wiadzy w panstwie, a z drugiej — ostrzezenie dla dwczesnie rzadzacych.

Wymowny tytul Marsz rozbit depresyjng aure na opozycji pojawia si¢ w rozmowie
dziennikarki z jednym z socjologéw, a sam tekst jest forma komentarza do wydarzenia®.
Jarostaw Flis konstatuje, ze dwczesnej opozycji brakowalo pewnosci siebie i wiary w zwy-
ciestwo w wyborach parlamentarnych; podaje rowniez przyczyny tej postawy, stwier-
dzajac: ,To wszystko tworzylo taka depresyjng atmosfere, ze znéw cos nie wyjdzie. Teraz
wydaje sig, ze rozbicie tej depresyjnej aury jest gléwnym zyskiem opozycji”**. Nawiazanie
do emocjonalnego stanu depresji, smutku, biernoéci i niemocy do dziatania, a takze prze-
tamania tego stanu emocjonalnego jest nad wyraz jednoznaczne.

Ostatni tekst w tej gazecie poruszajacy kwestie marszu w przyjetym okresie publikacji
ukazal si¢ na temat bylej pary prezydenckiej, a jego petny tytut o charakterze tabloido-
wym czgéciowo rozmija si¢ z dalszg trescia tekstu. W tytule poinformowano, ze A. Kwas-
niewski Wolal Mazury i ksigzkg od marszu z Tuskiem™®, co moze wzbudzaé u czytelnika
nieche¢ do osoby bytego prezydenta jako ,nicodpowiedzialnego”, ,,nie troszczacego si¢
o stan panistwa’, a nawet gwaltowne i silne emocje, np. oburzenie. Tymczasem z tresci
tekstu mozna si¢ dowiedzie¢, ze na Mazurach odpoczywal wraz z zona wezesniej — dzient
przed marszem w Warszawie, natomiast w dniu tego wydarzenia byta pierwsza dama
wzieta w nim udzial, a byly prezydent promowat w Gdansku swoja ksiazke. W sumie
w analizowanym okresie ,,Super Express” opublikowat kilkanascie tekstéw na temat mar-
szu 4 czerwca, niemal dwukrotnie wiecej niz ,Fakt’.

29 ,Super Express’, 6.06.2023, nr 130, s. 3.
30 Tamze,s. 4.

31 Tamze,s.S.

32 Tamze.

33 ,Super Express’, 7-8.06.2023, nr 131, 5. 2.
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4. ,,Polityka”

Przed marszem tygodnik ,,Polityka” w dwéch wydaniach opublikowal po jednym do$¢
obszernym tekscie. Pierwszy swoim tytulem Zusk plus nawiazuje z jednej strony do po-
jawienia si¢ wlasnie w tym czasie $wiadczenia w nowej kwocie w wysokosci 800+, z dru-
giej — do Rafala Trzaskowskiego towarzyszacego liderowi PO podczas spotkania z wy-
borcami w Krakowie. Juz w samym lidzie czytelnik moze ,zauwazy¢” emocjg, ktéra jest
‘uwielbienie’: ,,Jeszeze nigdy w swojej bogatej karierze Donald Tusk nie cieszyl si¢ takim
uwielbieniem fanéw jak dzi”**. Co cickawe, nazwa tego uczucia zostala wzmocniona
przez wyraz wystepujacy przed i po niej, tj. ‘takie’ uwielbienie i ‘fanéw’. To zwickszenie
sity oddziatywania przekazu zamieszczonego w lidzie zostato z kolei zderzone z opiso-
wym poczatkiem tekstu w stylu reportazu fabularyzowanego. Drugi ze wspomnianych
tekstow, zatytulowany Nz #rzy, dotyczy rozwazan nad stanem dwczesnej opozycji; na
samym jego poczatku — réwniez utrzymanym w formie reportazowej — pojawia si¢
sformulowanie, ze jednym z celéw ,jest uderzenie w lidera najwigkszej partii opozycyj-
nej — zohydzenie [...]” D. Tuska, ktéry podczas obrad nad ustawg zwang potocznie ,,lex
anty-Tusk” pojawil si¢ na galerii sejmowej i pokazat gest victorii, co z kolei zostato sko-
mentowane przez jednego z politykéw Koalicji Obywatelskiej: ,,To byly nieprawdopo-
dobne emocje™. W pierwszym i drugim przypadku emocje zostaly przedstawione jako
tak wielkie, ze wreez niemozliwe do nazwania: ‘takim’ i ‘nieprawdopodobne’

Po marszu w tygodniku pojawilo si¢ obszerne sprawozdanie z tego wydarzenia oraz
wiele analiz i komentarzy do niego. Sprawozdanie zatytulowane 7 jest Polska zostato
dodatkowo opatrzone czterema zdjgciami, w tym przedstawiajacym uczestnikow marszu
na ulicy, gdy thum ciagnat si¢ po horyzont, co zapewne, oprécz pelnienia funkeji czysto
informacyjnej, wzbudza tez emocje w czytelniku patrzacym na ogromna rzesze ludzi.
W tekscie — podobnie jak w bulwaréwkach — przypomniano powody marszu ,jako pro-
test przeciwko «drozyznie, ztodziejstwu i ktamstwu» PiS”*¢. Powtarzalnos¢ tych trzech
emocjonalnych elementéw w prasie tabloidowej i opiniotwérczej mogto zmobilizowa¢
obywateli do udziatu w wyborach i opowiedzenia si¢ po stronie 6wczesnej opozycji.

W kolejnym wydaniu tygodnik ,,Polityka” zamieécil komentarz (pod wymownym
tytulem Swiatetko nadziei) Lukasza Lipinskiego, ktéry z dystansem, ale jednak réwniez
z dawkg emocji w sferze leksykalnej, przypomnial czytelnikom ostatnie dzialania rza-
du PiS i koalicjantéw: ,,haniebny spot z Auschwitz byt kompromitacja, a proby przebi-
cia si¢ z przekazem o rzekomym «marszu nienawisci» rozchodzily si¢ duzo stabiej niz
spontaniczne, gléwnie radosne i pozytywne wpisy uczestnikéw marszu™’. W wydaniu
tym zamieszczono rowniez podszyty ironig felieton autorstwa Stawomira Mizerskiego,

34 R.Kalukin, Tusk plus, ,Polityka’, 25.05-30.05.2023, nr 22, 5. 12.

35 M. Dziedzic, Na trzy, ,Polityka’, 31.05-05.06.2023, nr 23, s. 14.

36 N.Fratczak, Ti jest Polska, ,Polityka’, 6.06-13.06.2023, nr 24, s. 12.

37 L. Lipinski, Swiatetho nadziei, ,Polityka’, 14.06-20.06.2023, nr 25, 5. 6.
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felieton Marcina Wicha, a takze komentarz Adama Bodnara, obszerng analiz¢ autorstwa
Wojciecha Szackiego oraz istotny w kontekscie analizowanego zagadnienia tekst Rafata
Kalukina, w ktérym autor nawiazuje do westernu z 1952 roku pod tytutem W samo po-
tudnie (o tej godzinie zaczal si¢ tez marsz 4 czerwca w 2023 roku). Odwolanie to nie jest
przypadkowe, poniewaz ten konkretny film byt zwigzany z promowaniem glosowania
w wyborach, ktére odbyly sie w Polsce w czerweu 1989 roku. Mozna przyjaé, ze dzicki
temu dokonywato si¢ swoiste nawigzanie do sentymentu i budowanie w spoleczenstwie
prze$wiadczenia, ze skoro wtedy Polakom udato si¢ wygra¢, to kilka dekad pézniej tez
jest to mozliwe. We wspomnianym filmie szeryf w pojedynke przeciwstawit si¢ bandy-
tom, cho¢ ostatecznie z pomocy pospieszyla mu zona. Poréwnanie D. Tuska do tego
bohatera widoczne jest chociazby w rysunku przedstawiajacym szeryfa majacego twarz
tego polityka. W tresci artykutu padaja stowa dotyczace uczudé: ,Teraz jest czas eksploato-
wania og6lnej politycznej emocji: ponownie rosnacego gniewu na rzady PiS w pakiecie
z fadunkiem $wiezo odzyskanej nadziei na zwycigstwo opozycji”®®. Po stronie polskiego
spoleczenstwa dziennikarz widziat wlasnie gniew i nadzieje.

5. ,,Newsweek”

W analizowanym okresie tygodnik ,,Newsweek” w wydaniu w dniach 29 maja — 4 czerw-
ca 2023 roku podjat temat marszu w formie rozmowy dziennikarzy, wywiadu z D. Tu-
skiem. Juz pierwsze pytanie skierowane do niego przez pismo dotyczyto wewnetrznych
odczud: ,Jaka emocja pana napg¢dza?”. Odpowiedz brzmiala: ,Determinacja’, natomiast
wisréd ludzi, z kedrymi spotykal sie polityk, jego zdaniem: ,,Na pewno jest silny sprzeciw,
rozczarowanie, duzo niepewnosci, ale nie lgku, bo w ludziach roénie tez coraz wigkszy
entuzjazm”*. Ta mieszanka negatywnych i pozytywnych emocji okazata si¢ by¢ tlem dla
majacego si¢ wkrotce odby¢ marszu ulicami stolicy. Juz po jego zakonczeniu ,Newsweek”
w numerze opublikowanym w dniach 12-18 czerwca 2023 roku zamiescit pie¢ tekstow,
z ktérych w kontekscie analizowanego tematu na uwage zastuguja przede wszystkim
dwa. W pierwszym, na sasiadujacych ze soba stronach zamieszczono panoramiczne, zaj-
mujace dwie trzecie ich obszaru, zdjecie thumu zgromadzonego na calym placu Zamko-
wym w Warszawie’, a sam tekst podejmuje gléwnie kwestie wewnatrzpartyjnych rozgry-
wek w PiS i pomystéw na kampani¢ wyborcza. W drugim, na calej stronie umieszczono
wykonane na marszu zdjecie D. Tuska z uniesiona reka w gescie victorii®!, a sam tytut
Nadzieja matkg madrych porusza obecna na wiecu kwesti¢ otuchy i wiary w lepsza

38 R.Kalukin, Co bedzie po potudniun?, ,Polityka’, 14.06-20.06.2023, nr 25, s. 16.

39 R.Grochal, T. Sekielski, Niech zwycigzy sprawiedliwosé i prawo, ,Newsweek”, 29.05-04.06.2023, nr 22, 5. 9.
40 R. Grochal, Izolowanie prezesa, ,Newsweek”, 12.06-18.06.2023, nr 24, 5. 14-15.

41 D. Dtugosz, Nadzieja matkq madrych, ,Newsweek”, 12.06-18.06.2023, nr 24, s. 18.
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przyszto$¢. Obie rozbudowane publikacje korespondujg ze stowarzyszonymi z nimi wiel-
kimi fotografiami, ktére u czytelnika pobudzaja emocje na ptaszczyznie wizualnej.

Zakonczenie

Przechodzac do wnioskéw, nalezy zwrdci¢ uwage na zywotnos¢ analizowanego w prasie
tematu: z jednej strony opiniotwércze tygodniki ,, Polityka” i ,Newsweek” na dtugo przed
marszem 4 czerwca objasnialy swoim czytelnikom, na czym bedzie polega¢ jego istota
i ranga, a z drugiej — tabloidowe dzienniki réwniez to czynily, ale zaledwie na kilka dni
wezesniej. Zapewne wynika to z czgstotliwo$ci wydawania pism. Jednoczesnie widoczne
jest, ze po marszu zaréwno ,Polityka’, ,Newsweek’, ,Fakt, jak i ,,Super Express” konty-
nuowaly temat w kilku numerach i zyly nim jeszcze przez kilka dni lub wydan. Warte
odnotowania jest réwniez, ze ,Newsweek” przez wywiad z D. Tuskiem i jego wypowiedz
dostarczyl wprost swoim odbiorcom perspektywe na emocje towarzyszace manifestaciji.

Wir6d wielu zastosowanych zabiegdw, wykazanych w tym tekscie na drodze analizy
prasy, mozna wymieni¢ miedzy innymi: uzywanie tzw. ,stéw wyzwalaczy”, zamieszczenie
polemiki w stylu ,,starcie na stowa’, a wérdd zastosowanych zabiegéw jezykowych istotng
role odgrywaja tu réwniez powtérzenia, wykorzystanie metaforyki wojennej, zréwnywa-
nie ze sobg pojeé, jak réwniez wyrazanie czy nazywanie wprost emocji takich, jak gniew,
nadzieja, ale tez ostrzezenia oraz uzywanie w wypowiedzi okreslen pejoratywnych z reje-
stru mowy potocznej, np. zohydzenie. Bez watpienia te i pozostale opisane w niniejszym
artykule zabiegi podnosza poziom emocji w komunikacji.

Spektrum gatunkéw prasowej wypowiedzi (odredakeyjnej, politycznej i eksperckiej)
okazalo si¢ by¢ dos¢ szerokie. Pod tym wzgledem mozna wskazaé formy: notka prasowa,
minisprawozdanie, artykul prasowy, analiza-komentarz, rozmowa-komentarz, opinia
publicystyczna. Ma to o tyle duze znaczenie, ze pozwala dotrze¢ z wyjasnieniem tema-
tu zaréwno do 0s6b majacych potencjal przyswojenia tresci z dtuzszych, bardziej ztozo-
nych wypowiedzi, jak i do tych, kt6rzy skupiaja si¢ na czytaniu krétkich i prostych form
prasowych.

W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na dwie strategie perswazji — centralng i pe-
ryferyczna — na keérych moze si¢ opiera¢ formutowanie komunikatu politycznego, i jak
podaje Zaneta Krawczyk-Antoniska:

Pierwsza z nich zasadza si¢ na stosowaniu argumentéw merytorycznych, ktére,
w zalozeniu, rozpatrywane sa przez wyborcéw uwaznie, z motywacja do rzetelne-
go stuchania i analizy. Druga dotyczy stosowania komunikatu o charakterze emo-
cjonalnym, kedrego interpretacja opiera si¢ na powierzchownych, wizerunkowych

elementach przekazu42.

42 Z.Krawczyk-Antonska, Pobudzic a zostaé pobudzonym, s. 63. Badaczka oparta swa wypowiedz na wnioskach
i pogladach z pracyE. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert, Psychologia spoleczna: serce i umyst, Poznan 1997,
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Z przeprowadzonej analizy wynika, ze tabloidy — mimo, ze ich charakterystycznymi ce-
chami s3 dazenie do opisywania skandali, uzywanie jezyka dosadnego, nierzadko popu-
listycznego — w temacie marszu 4 czerwca generalnie nie szukaly taniej sensacji, opartej
gléwnie na przekazie emocjonalnym, ale podobnie jak prasa opiniotwércza, zastosowaly
centralng strategie perswazji, w ktérej wicksza role odgrywaja argumenty merytoryczne
niz przekaz oparty na emocjach. Nie mozna wykluczy¢, ze byly to jedne z elementéw
majacych wplyw na wysoka frekwencje i wynik jesiennych wyboréw.

W odniesieniu do emociji i polityki nie bez znaczenia jest tez samo zarzadzanie marketin-
gowe partig polityczng. Warto wspomnie¢ w tym kontekscie, ze Jennifer Lees-Marshment

[...] skonstruowala wieloelementowy model procesu marketingowego, ktdrego
gléwnym podmiotem sq partie [...] wyrdznila trzy typy orientacji partii: na pro-

dukt, na sprzedaz oraz partie zorientowang marketingowo™.

To wedtug koncepcji jej autorstwa, ktdra przytacza Marek Sempach, istotna jest umie-
jetnos¢ lidera politycznego do ,ulegania przeksztalceniom z mozliwoscia zastosowania
ulepszen”

Kolejnym czynnikiem oczekiwanym od lideréw wedlug koncepcji Lees-Marsh-
ment jest uleganie przeksztalceniom z mozliwoscia zastosowania ulepszen. W Pol-
sce takie umiejetnosci maja zaréwno Kaczynski, jak i Tusk. Kaczyriskiemu po kilku
porazkach wyborczych udalo si¢ wprowadzi¢ wymagane zmiany i wygra¢ wybory
w 2015 roku. To samo Tusk zrobit w 2007 roku i stara si¢ to wdrozy¢ teraz na po-
trzeby wyboréw parlamentarnych w 2023 roku®.

Odpowiedzig na emocjonalne zapotrzebowanie wyborcéw, zapewne po przeanalizo-
waniu ich oczekiwan i dostosowaniu si¢ do ich nastawienia, byt marsz 4 czerwca, kté-
ry dat wielu obywatelom RP poczucie jednosci, sity i wiary w wygranie wyboréw przez
dwezesng opozycje. Tym samym u ludzi jg popierajacych wiec ten wzbudzit pozytywne
uczucia.

To, jak emocje funkcjonuja na tamach przeanalizowanej prasy, z uwzglednieniem
strony leksykalnej i wizualnej, jest przynajmniej czg$ciowym portretem polskiego spote-
czenstwa. Dowodzi réwniez sposobéw, w jakie konstruowane sa medialne obrazy rzeczy-
wistosci politycznej. Podsumowujac, nalezy réwniez podkresli¢, ze prasowy obraz emocji

s.319-320.

43 A.Potarzycka-Szczerba, Zarzgdzanie marketingowe partiq polityczng w teoriach Roberta P. Ormyoda i Stepha-
na C. Henneberga, ,Athenacum’, 45 (2015), s. 148.

44 Thlumaczenie whasne, oryginalne brzmienie cytowanych zdan brzmi: ,Next factor expected from the leaders
in Lees-Marshment’s concept is being transformational with the ability to apply a change and improvements.
In Poland Kaczynski and Tusk both have such skills. Kaczynski after several election defeat was able to apply
the required change and win the 2015 election. Tusk did the same in 2007 and tries to implement it now
for the 2023 parliamentary clection purposes”; M. Sempach, Effective Management in Modern Political Par-
ties and Campaigns. The Application Analysis of Political Management Concept in Poland, ,Eastern Review”,
11 (2022), no. 2, 5. 118.
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politycznych — nakreslony w gazetach przez dziennikarzy informacyjnych, publicystéw
czy przez wypowiedzi samych politykéw — jest zarazem medialnym obrazem polityki.

Nawiazujac do ksiazki Dominique Moisi Geopolityka emocji®, nalezy wspomnieé
o opisanych przez niego istotnych plaszczyznach zycia politycznego i spolecznego, sa to
kultury: strachu, upokorzenia, nadziei. W kazdej z tych trzech kultur rézny jest stopien
wiary w siebie®®, a to zdaje si¢ by¢ wazng determinanta do podejmowania lub zaniecha-
nia przez spoleczenstwo dziatan, a takze do konstruowania tresci wypowiedzi politykow,
stworzenia przez nich pozadanych przekazéw medialnych, a takze stosowania rozma-
itych technik w komunikowaniu politycznym. Jedli przyjaé za D. Moisi, ze dla Europy
i podejmowanych przez nig dzialari motywacja sa rézne odmiany strachu, a z drugiej
strony, ze zburzenie muru berliniskiego (1989) bylo kulminacja kultury nadziei na tym
kontynencie?, to wydaje si¢ uzasadnionym wniosek i poréwnanie, ze marsz 4 czerwca
w 2023 roku byt dla biorgcych w nim udzial Polakéw — co wyrazali wprost oni sami, jak
i opozycyjni politycy — mieszanka strachu i nadziei. Pierwsza emocja wynikata z obawy
o umocnienie si¢ rzadéw PiS-u i koalicjantéw w kolejnej kadencji oraz dalsze poglebie-
nie, m.in. famania prawa, szerzenia manipulacji w mediach publicznych, utrudniania,
a tym samym ograniczania funkcjonowania opozycji w polityce wewnatrzkrajowej, de-
stabilizowanie pozycji panistwa w stosunkach migdzynarodowych. Druga emocja wyni-
kata z oczekiwania na szans¢ zmiany i poprawy tej sytuacji. Polska wraz z nasza cz¢écig
kontynentu niejednokrotnie do$wiadczata obu tych emocji, by wspomnie¢ dla przyktadu
chociazby rozbiory, pierwsza i druga wojne $wiatowa, komunizm, okres PRL i zmiany
1989 roku. Dlatego w ogdlnym ujeciu marsz 4 czerwea w 2023 roku jasno pokazal, ze
w tym konkretnym momencie, w ktérym si¢ odbyl, nie tylko historyczno-polityczny
los Polski, ale tez emocje jej obywateli, jak strach i nadzieja, wpisuja si¢ w dzieje Europy
Srodkowo-Wschodniej.
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